DHZonlan sigehsezis

Strategy Consultants

“FETLRERE

2018 ki

2018-2023 FFHE_FETILZENSSIREINS SRS

RNEBRE:

ZFATWRE USSR IR S b BN E R R, R
Fhad. Wb HRMGTREE 2 M A THE SN — R L a1k
(|

BEE TR 9K, TR IR R, 52 B B
THGEE PAES T IAZHX . W7 s L8 T R 228, BLEA%
T, SCHAFRERE MR G, TN AR RO .

XF PR, ZERNKRE, EHEERALHARX DA
TR, A AEEEAEE, AERA R HIER . [,
NZTFHIETE., Frabr B 8 5 w4 1g s, W
T2

BEELTAL DI, T 55 BOBOR L (171 25 1 b5
FIEMEESH, ELBRMEARHES T, HREEH “=a.
WL S BiE Rl AR GBI b, W .

W hRE RS 7 RKE TR EdE L A %
WHHEE . ATFEHEE S SFRITRIES RS S IR, IR
ANBMMS ZF AT EA O . R AT AT K
Wby PO BER TGO Al R A FRARBL . ATl 30 o st~
GIRDLS FEFARSR . XEUR RO, B2 B oL T
KGRI RIEaH SRR = E RN BT 72w R4
K15 o

ASHIE T Bl BRI T R R G R S, H
B RERT T OE B AR AR, o E DL
v BRI A 2RO P DA Y A I 2 S SRR
RS S, BURVESEFEE . AT, AHRmRE A ZTF
Al AR Al B AL BT ERAL. Femt b SR 1
CFEATWIURA T 03, FER AV E AT BB LB R
WIRKSHAKIE, IS T s el !

B EFXER

MR TER: TR/ ER R AR
LA HR: Email SR L
HISCRRMT#E: RMB 12800
PSChR A& USD 10900

PR 55 TR -
WHEL:
WGEH.:
AT PHE:
HiAR H 353

400-6630-998
0755-32919669
0755-61605116

www.ghztzx.com

A HEH

BwLRSEN

BEERE: Wb R
Bl e AN SRR . B
USREE €N S (R PSS Rie T/
H S P TR T AR
KRAEWEE

g A a7 [N

e AEHIR
BEKFERE

AEeIF SRR

| RAN

EmEia Il EEEA
TR ATTHRRE
FE XA itk
PR BEERIERE
IR RENED RS
BEKX nBRERRILIE
BRDHT AR ERE

WRIEHE RS

www.ghztzx.com



H u
Strategy Consultants

BRIEIR

ZFBRATIIREEHE-2018 R

2018-2023 FFHRE"FRETILRIISSRENSTIRS

B ES5EF

F1E PE_-FEITVEAER
1.1 ZFEAE X ERFR

L1.1 = Fuirlke X
1. 1.2 —F AT AR A

1.2 ZF AT

%F 2 & PE-FETILRBHES T

2.1

2.2

2.3

%3 & PEZFETIR BRI

1.2.1 ZFEArlkamk
1.2.2 —F gt
1. 2.3 Z=F AT HAL 2 By

HE = F BB T
2. 1. 1 A7 BRAA )

2. 1.2 AT AR R

HE = FRTWETFHRE ST
2.2.1 H[F GDP BEKAF M
2.2.2 TAh&FFR R H
2.2.3 Ahx[fE BB AR O
2.2.4 GAb i o i T ST
2.2.5 E BT
HE = FHTWALTHE ST
2.3. 1 N5 4
2.3.2 JERAF SN
2.3.3 JFRIHFKFIHN
2.3. 4w EIAEAL AR

REHLR HREm

1/10

www.ghztzx.com



2018 fR-ZFFATAIR R & ﬂHlﬂgl!Tﬂll BliBhEEH

3.1 ZF BT RREIRS T

3. 1.1 ZFAr R AR 4 b

3.1.2 ZF AT s S A

3. 1.3 ZF ATk i A AR 4y b

3. 1.4 ZFHATIsE4 R bt
3.2 ZF BATVLAE TR AT

3.2. 1 ZF AT R A

3.2.2 ZF AT SRR 4

3.2.3 ZF AT AL A
3.3 ZFBATWAAERES BT

3.3. 1 P HAT L AFAE )

3.3.2 “F AT I

B4E PE_FETYERES T

4.1 ZF R BT LR B

4.1.1 ZF b Big R IR

4.1.2 ZF ol Bk R i

4.1.3 ZF ol Bk i
4.2 ZF T IAT IR R

4.2.1 ZF AT R R BUIR

4.2.2 ZF AT IR AR R

4.2.3 ZF A MR RS

%5 FE HEMIHRE T _FEMIERE BT

5.1 —FRAER EEaEsiT

5.1.1 ZF TRt

5.1.2 ZF b T & Mt i
5.2 ZFHaNVEREEKERE

5.2.1 HLFE B2B K JEAR

5.2.2 LR B2C KB

5.2.3 HF C2C K JEAR

www.ghztzx.com 2/10 REHR FHEm



H u
Strategy Consultants

BRIEIR

ZFBRATIIREEHE-2018 R

5.3 “F BN ER BEETEEFEST

B 6 F _FETUVERMEETE KBRS

6.1

6. 2

6.3

6.4

81 E FE_FETVHGRESERIT

5.2.4 HLFE 020 KRR

5.3.1 T pydillk AR s 5

5.3.2 HEFEMMIET &

5.3.3 {EME =&

5.3.4 HIRIARST AN By

P 35—

6. 1.1 Pl B AR
6. 1.2 Mui A P AR b
6. 1.3 vk o NEof
6. 1.4 MG iA) I E o B
A% —

6.2. 1 Mufik R A IUR
6. 2.2 WAl I FURFAE 2 AT
6. 2.3 ks NEU T
6. 2.4 ks ] o A
P36 =

6.3. 1 Pl LA TR
6. 3.2 Mui A AR B
6.3.3 vk o NEo
6. 3.4 MEEYT iA] E o B
PR 355

6. 4. 1 Wufik I AIUR
6. 4.2 Wl ] FURFAE 2> AT
6. 4. 3 Wk 5 NEU T
6. 4.4 ks ] K

7.1 ZFETLREFERSH

REHLR HREm

3/10

www.ghztzx.com



2018 W -—F BT IR ER

L

iEhERER

‘=
=
=

7.2 ZFHRATLER RS RS EE 5 T

%8 B PHE _FHETIXER RN

8.1

8.2

8.3

8.4

8.5

7.1.1 X3 Anssi
7.1.2 AT SESSE T

7.2.1 WA ALIEE S
7.2.2 WAERANFE T
7.2.3 AR B BT
7.2.4 BENIRE LN RET)
7.2.5 WA BE S

HRHX

8. 1.1 ZF AT R e/ Hr
8. 1.2 ZF AT R IR 73 #
8.1.3 ZF ATk S
il X

8.2.1 ZF TR IS4 Hr
8.2.2 ZF AT IR IR 7 #
8.2.3 ZFhATR e
Herbr it X

8.3.1 ZF TR B /3 #
8.3.2 ZF AT IR IR 7 #
8.3.3 ZFhATR EEH
bk X

8.4.1 ZF TR IS4 BT
8.4.2 ZF AT IR IR 7 #
8.4.3 ZF TR EEH
HRALHX

8.5.1 ZF AT R FEA LG I Hr
8.5.2 ZF AT IR IR 7 #
8.5.3 T TR B

www.ghztzx.com

4/10

RIEXLR HoiER



ZonTan =: =
[IHIIIIHII BEhEEE

ZFBRATIIREEHE-2018 R

8.6 FHitHhIX
8.6.1 —TFhirl R EH L by
8.6.2 T AT IR BT
8.6.3 —Fhirlk R EES i
8.7 VHRgHLX
8.7.1 ZF AT R e /3 Hr
8.7.2 ZF TR IR #r
8.7.3 ZF TR EEH it
%9 B HE_-FETUARFEVEE M
9.1 ER—
9.1.1 bk it
9.1.2 FEMWFHH
9.1.3 WIHMRIEN
9.1. 4 KEARW
9.1.5 eI T
9.2 ERfk—
9.2.1 kA Rt
9.2.2 FEMWF
9.2.3 WIHMRIEH
9.2.4 BEARW T
9.2.5 RPN
9.3 EAMN=
9.3. 1 R ML
9.3.2 FEMF
9.3.3 MsAmRIER
9.3.4 KEAR T
9.3.5 NI T
9.4 E RN
9.4.1 Ak L

RIEH R FREm 5/10

www.ghztzx.com



n1an sssss

2018 -—F BT IR B & uHL%mmm

9.4.2 FEMFH
9.4.3 Wit RGN
9.4.4 KEARI
9.4.5 FEFNHA T
9.5 ERiT
9.5. 1 {0 L
9.5.2 FEMF
9.5.3 WA RIEI
9.5.4 ZEARMI T
9.5.5 HMHASHT
%10 % HE-FEMVREBRS SHTETN
10. 1 T EZFHET R EES ST
10. 1. 1 A7MP B K F a3
10. 1. 2 Tiip3a K ey
10. 2 FE-FETVTHEIREE
10. 2. 1 P AR i Ja BA 2 A
10. 2.2 Wk AT RE
%11 & PE-FETVRBEREISS T
11. 1 FE=FETVHHR RIS
11 11 PR L2 oA
11. 1.2 B A X T2
11. 2 FEZFET LTS5 R T XS T
11. 2. 1 BB R 5K
11.2.2 KEE A H
11. 2. 3 Mg AR B 5
11. 2.4 554 XU Jov) 3.
11. 3 FE-FHETVEBEISEREN
11.3. 1 ZF AT R R AE 4
11. 3.3 ZF AT Wb r 450 53 4tk

www.ghztzx.com 6/10

RIEXLR HoiER



(HZonlan srashszs

Strategy Cor

ZFEATIREEHRE-2018 iR

11.3.4 ZF A5 il

H BREF

HEJE
B3R 2:
K% 3.
B3R 4:
K% 5:
K5k 6:
K 7
K%L 8:
K% 9:

K% 13:
KR 14:
K% 15:
K& 16:
B 17:
KR 18:
K% 19:
KR 20:

2010-2017 A [ [ 4 A4 77 sl
2010-2017 £F F Tk 38 in{iE % [7] bb 3 i
2010-2017 4 rp FE AR A fE R NI ENTE L
2010-2017 4F rp BB BN 81 mT SRR NI 2
2010-2017 F4E 2V T T KA
2010-2017 4FHh EIRAE AL oK
ZF AT R R
I AT T
AT A A A o A

H A — FEA TR bR AT

H A — &R S br

=AM —IEE B AT

H AR — B R 2 i

R AR — R R S5

H A = F BB R bR T

=R oa Al Ak iy

=S A IS E R AT

i

H+

B 25 BIR VR LR o BRSO W AR

WMFTRBREFANS, BFEEBEINEHREOFRP L.

2ERSE ML : 400-6630-998 0755-32919669

00 FEZE

#f]: 2013746518 3119207588

ITtEE: 0755-61605116
B FHR%E: service@qghztzx.com

RIEH R FREm 7/10

www.ghztzx.com



2018 K- —F BT IR EH & [IHZIIIIT&II BliBPHEEE

Strategy Consultants

NEIMUE : www.ghztzx.com

AMERWKREAZZS0HFE, FHEREENE, RINNSBRAGRS!

(Rt AR AiREHAET RS AN LM, WRFRNEH R CRID MREERE
PRABIFRA, WAH—ZFEN. RSN E~m B RRHAINIIZ~mNER
/M, HURTIZEFARBER. RREREXEHRRZINEHR (R MREERE
PRABBEBBOFA, EMWEsERAENSES] FHE5IH.

www.ghztzx.com 8/10 RIERER HFRER



ZRITEHHY

RSP RESRARRSITEHNY

& 7

A FFTEA: O%4% O+ HR%H:
B R A O%% Ot HR%H:
F il R :

FE fl: FEFERAE:

i hiE

OFEg—: 5)E, B$EITRER4. AT OFEE=: 104p#s, $EITHEHS.8AT
OF]=: 15(pRE, S$EITRER12.5At OEEMN: 204G, $FEITRER16.5ATT
& ERSHHENET FNTSE5EENEED.

BREREE: ¥
R & A R: OLERE cermearmm OBRFRE ermess) OEIRIRA sz
th ¥ & i =L P

Z Fi: ANEHE GRID HRESHERARAR
B & B i&: 0755-32919669 400-6630-998 (£ E R TIRFHLL) FE: 0755-61605116

b ft: SFEYIFELRPOE CRUIEE) 3019 SXITXE 16 B (#B%: 518000)
BCRKZE BERIT WCRZE FEEBRRIT

MPE: argdhEk CRID AREEERBRAT KAZ: FIEDsP R~ HAREBRAR
FRIT: BERITRINRAZIT FRIT: FEERRITRIEEBHRIR T
W S: 7559-3003-0010-902 W S: 4425-0100-0058-0000-0402

RiE (PEARLKMESREER) REMBXER. EAZAE, BCRNHFELHE, WARE

THERITIZARE, UEHLEBRIIT. BCRNHFERGFNREIERATHY:

1v KHUFT R 2 N TEHA, BAXMARMEZLHFKF;

2, ZHWEREIRAFIE 2 M TERAFHERA R, 3-5 M LIFHAAEMRIREGRT;

3. HARBRERFIR =N HRE;

4, CHENRLFEREAR (&HF) AMIZERZRE, REZHFFH, BN SERENEM
NAEMTRRE=F, BUIRIBREILIS ZFERTRRENIERRE;

5. AU —XAR, BUNFEFEEZHEEN, RREEHNGHEBER.

7 CF: aEhERE GRID MREEIERBRAR
EE: EE:
HEA: F A H HEA: F A H

aEhRFEZ A www.ghztzx.com service@ghztzx.com




	2018-2023年中国二手房行业发展前景与投资机会分析报告
	█ 报告目录
	第1章 中国二手房行业基本概述
	1.1 二手房行业定义及特点
	1.1.1 二手房行业定义
	1.1.2 二手房行业特点

	1.2 二手房行业产业链分析
	1.2.1 二手房行业分类
	1.2.2 二手房产业链分析
	1.2.3 二手房行业地位分析


	第2章 中国二手房行业发展环境分析
	2.1 中国二手房行业政策环境分析
	2.1.1 行业管理体制
	2.1.2 行业政策体系

	2.2 中国二手房行业经济环境分析
	2.2.1 中国GDP增长情况
	2.2.2 工业经济发展形势
	2.2.3 社会固定资产投资情况
	2.2.4 全社会消费品零售总额
	2.2.5 中国融资环境分析

	2.3 中国二手房行业社会环境分析
	2.3.1 人口结构环境分析
	2.3.2 居民人均可支配收入
	2.3.3 居民消费水平情况
	2.3.4 中国城镇化率水平


	第3章 中国二手房行业发展状况分析
	3.1 二手房行业发展现状分析
	3.1.1 二手房行业发展现状分析
	3.1.2 二手房行业市场特点分析
	3.1.3 二手房行业市场规模分析
	3.1.4 二手房行业竞争格局分析

	3.2 二手房行业供需状况分析
	3.2.1 二手房行业供给状况分析
	3.2.2 二手房行业需求状况分析
	3.2.3 二手房行业供需平衡分析

	3.3 二手房行业存在问题与建议分析
	3.3.1 二手房行业存在问题
	3.3.2 二手房行业发展建议


	第4章 中国二手房行业产业链发展分析
	4.1 二手房产业链上游行业发展分析
	4.1.1 二手房产业上游发展现状
	4.1.2 二手房产业上游发展特点
	4.1.3 二手房产业上游发展趋势

	4.2 二手房产业链下游行业发展分析
	4.2.1 二手房行业下游发展现状
	4.2.2 二手房行业下游发展特点
	4.2.3 二手房行业下游发展趋势


	第5章 互联网环境下二手房企业转型发展分析
	5.1 二手房企业转型电商构建分析
	5.1.1 二手房电子商务关键环节分析
	5.1.2 二手房企业电子商务网站构建

	5.2 二手房企业转型电商发展途径
	5.2.1 电商B2B发展模式
	5.2.2 电商B2C发展模式
	5.2.3 电商C2C发展模式
	5.2.4 电商O2O发展模式

	5.3 二手房企业转型电商平台选择分析
	5.3.1 二手房企业电商建设模式
	5.3.2 自建商城网店平台
	5.3.3 借助第三方网购平台
	5.3.4 电商服务外包模式分析


	第6章 二手房行业主流网站平台发展状况分析
	6.1 网站一
	6.1.1 网站发展基本现状
	6.1.2 网站用户特征分析
	6.1.3 网站覆盖人数分析
	6.1.4 网站访问次数分析

	6.2 网站二
	6.2.1 网站发展基本现状
	6.2.2 网站用户特征分析
	6.2.3 网站覆盖人数分析
	6.2.4 网站访问次数分析

	6.3 网站三
	6.3.1 网站发展基本现状
	6.3.2 网站用户特征分析
	6.3.3 网站覆盖人数分析
	6.3.4 网站访问次数分析

	6.4 网站四
	6.4.1 网站发展基本现状
	6.4.2 网站用户特征分析
	6.4.3 网站覆盖人数分析
	6.4.4 网站访问次数分析


	第7章 中国二手房行业市场竞争格局分析
	7.1 二手房行业竞争格局分析
	7.1.1 区域分布结构
	7.1.2 行业竞争态势分析

	7.2 二手房行业波特五力竞争模型分析
	7.2.1 现有企业间竞争
	7.2.2 潜在进入者分析
	7.2.3 替代品威胁分析
	7.2.4 供应商议价能力
	7.2.5 购买者议价能力


	第8章 中国二手房行业区域发展状况分析
	8.1 华东地区
	8.1.1 二手房行业发展环境分析
	8.1.2 二手房行业发展现状分析
	8.1.3 二手房行业发展趋势分析

	8.2 华南地区
	8.2.1 二手房行业发展环境分析
	8.2.2 二手房行业发展现状分析
	8.2.3 二手房行业发展趋势分析

	8.3 华中地区
	8.3.1 二手房行业发展环境分析
	8.3.2 二手房行业发展现状分析
	8.3.3 二手房行业发展趋势分析

	8.4 华北地区
	8.4.1 二手房行业发展环境分析
	8.4.2 二手房行业发展现状分析
	8.4.3 二手房行业发展趋势分析

	8.5 东北地区
	8.5.1 二手房行业发展环境分析
	8.5.2 二手房行业发展现状分析
	8.5.3 二手房行业发展趋势分析

	8.6 西北地区
	8.6.1 二手房行业发展环境分析
	8.6.2 二手房行业发展现状分析
	8.6.3 二手房行业发展趋势分析

	8.7 西南地区
	8.7.1 二手房行业发展环境分析
	8.7.2 二手房行业发展现状分析
	8.7.3 二手房行业发展趋势分析


	第9章 中国二手房行业标杆企业经营分析
	9.1 重点企业一
	9.1.1 企业发展概况
	9.1.2 主营业务分析
	9.1.3 市场布局情况
	9.1.4 经营状况分析
	9.1.5 竞争优势分析

	9.2 重点企业二
	9.2.1 企业发展概况
	9.2.2 主营业务分析
	9.2.3 市场布局情况
	9.2.4 经营状况分析
	9.2.5 竞争优势分析

	9.3 重点企业三
	9.3.1 企业发展概况
	9.3.2 主营业务分析
	9.3.3 市场布局情况
	9.3.4 经营状况分析
	9.3.5 竞争优势分析

	9.4 重点企业四
	9.4.1 企业发展概况
	9.4.2 主营业务分析
	9.4.3 市场布局情况
	9.4.4 经营状况分析
	9.4.5 竞争优势分析

	9.5 重点企业五
	9.5.1 企业发展概况
	9.5.2 主营业务分析
	9.5.3 市场布局情况
	9.5.4 经营状况分析
	9.5.5 竞争优势分析


	第10章 中国二手房行业发展趋势与前景预测
	10.1 中国二手房行业发展趋势分析
	10.1.1 行业整体发展趋势
	10.1.2 市场竞争发展趋势

	10.2 中国二手房行业市场前景展望
	10.2.1 产业生命周期分析
	10.2.2 市场发展前景展望


	第11章 中国二手房行业发展投资机会分析
	11.1 中国二手房行业市场投资机会分析
	11.1.1 产业链投资机会分析
	11.1.2 重点区域投资机会分析

	11.2 中国二手房行业市场投资风险预警
	11.2.1 政策风险及对策
	11.2.2 经营管理及对策
	11.2.3 市场风险及对策
	11.2.4 竞争风险及对策

	11.3 中国二手房行业投资机会与建议
	11.3.1 二手房行业投资特征分析
	11.3.3 二手房行业热点投资领域
	11.3.4 二手房行业投资建议



	█ 图表目录
	图表1：2010-2017年中国国内生产总值
	图表2：2010-2017年度工业增加值及同比增速
	图表3：2010-2017年中国农村居民人均纯收入情况
	图表4：2010-2017年中国城镇居民人均可支配收入情况
	图表5：2010-2017年社会消费量零售总额
	图表6：2010-2017年中国城镇化率水平
	图表7：二手房行业产业链示意图
	图表8：中国二手房行业市场规模
	图表9：二手房行业生命周期分析
	图表13：重点企业一主要经济指标分析
	图表14：重点企业一盈利能力分析
	图表15：重点企业一运营能力分析
	图表16：重点企业一偿债能力分析
	图表17：重点企业一发展能力分析
	图表18：重点企业二主要经济指标分析
	图表19：重点企业二盈利能力分析
	图表20：重点企业二运营能力分析
	… …



