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内容概要： 

根据数据显示，2017 年我国空调市场零售量达到 5787 万

台，同比增速 27.4%；零售额达到 1987 亿元，较上年同比增长

32.4%，空调产销规模均创下历史新高。同时，线上空调零售额

的占比也持续攀升，空调线上市场的零售额占比约接近三成。 

此外，随着人们生活品质和需求的提升，空调市场高端化

趋势明显，其中智能空调、艺术化空调，以及高端壁挂式空调

和高端柜机的市场比重显著提升。而且，健康化也逐步成为空

调品质提升的重要方向和市场的最大诉求。 

同时，受工厂出货量、渠道库存，以及短期内天气和房地

产等因素影响，空调市场将进入调整期。但未来几年，在消费

升级和城镇化的推动下，国内空调销量将保持稳健增长，居民

空调户均保有量会继续提升。因此，长期而言我国空调市场仍

然具备较大增长空间。 

前海中泰咨询结合了大量一手市场调研数据以及已有的专

业数据库、公开数据信息、合作资源渠道等数据信息资源，深

入客观地对空调行业概况、全球发展现状、宏观发展环境、行

业市场规模情况、细分市场状况、营销模式、竞争格局及策略、

重点企业经营情况、市场发展前景、发展趋势、兼并重组现状、

投资潜力和风险等重点内容进行了全面而系统的分析。 

本研究报告数据主要依据于国家统计局、国家商务部、海

关总署、国研网、中国家电协会、中国家用电器商业协会、广

东省家用电器行业协会、中国制冷空调工业协会、中国知网、

前海中泰数据库以及国内外重点期刊杂志等渠道的基础信息，

数据详实丰富、准确全面。本研究报告为空调行业相关企业、

销售企业、科研单位、投资企业等准确了解空调行业现状和市

场动态，把握企业定位和投资机遇提供投资决策参考依据，从

而在竞争中赢得先机！ 
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█ 核心竞争力 

 数据库资源：涵盖前海中泰

数据库、中外文数据库、政

府官方数据、合作伙伴资源

共享数据库五大主要板块。 

 咨询经验丰富 

 专业咨询团队 

 社会公共资源 

 服务水平与质量 

 不断创新与探索 
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