
 
                                                                                             

                                                                                
                                                                                    
                                                                                    

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

2018-2023 年中国零售业发展前景预测与投资机会分析报告 

 

内容概要： 

零售业是指通过买卖形式将工农业生产者生产的产品直接

售给居民作为生活消费用或售给社会集团供公共消费用的商品

销售行业。零售业的分类主要依据零售业的选址、规模、目标

顾客、商品结构、店堂设施、经营方式、服务功能等确定。 

近年来，中国实体零售规模持续扩大，业态不断创新，对

国民经济的贡献不断增强，但也暴露出发展方式粗放、有效供

给不足、运行效率不高等突出问题。 

2016 年 11 月，国务院发布《关于推动实体零售创新转型

的意见》提出：着力加强供给侧结构性改革，以体制机制改革

构筑发展新环境，推动实体零售由销售商品向引导生产和创新

生活方式转变，由粗放式发展向注重质量效益转变，由分散独

立的竞争主体向融合协同新生态转变，进一步降低流通成本、

提高流通效率，更好适应经济社会发展的新要求。 

前海中泰咨询结合了大量一手市场调研数据以及已有的专

业数据库、公开数据信息、合作资源渠道等数据信息资源，深

入客观地对零售业的基本概况、全球发展现状及经验借鉴、宏

观发展环境、行业市场规模情况、细分市场状况、电子商务市

场状况、重点城市行业发展情况、重点企业经营情况、市场发

展前景、发展趋势及投资潜力等重点内容进行了全面而系统的

分析。 

本研究报告数据主要依据于国家统计局、国家商务部、海

关总署、国务院发展研究中心信息网、发改委、工信部、中国

连锁经营协会、中国知网、前海中泰数据库以及国内外重点期

刊杂志等渠道的基础信息，数据详实丰富、准确全面。本研究

报告为零售业相关企业、销售企业、科研单位、投资企业等准

确了解零售业现状和市场动态，把握企业定位和投资机遇提供

投资决策参考依据，从而在竞争中赢得先机！ 
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█ 核心竞争力 

 数据库资源：涵盖前海中泰

数据库、中外文数据库、政

府官方数据、合作伙伴资源

共享数据库五大主要板块。 

 咨询经验丰富 

 专业咨询团队 

 社会公共资源 

 服务水平与质量 

 不断创新与探索 
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