DHZonlan sisensezis

Strategy Consultants

BB SRATIIRER S

2019 %

2019-2024 FFREIEEAMERTIVRERARIRZBDDITRS

REBRE:

2017 4 L 2RAE, LM ST AL T4 28 5 ML 276.4 12
TG, “PIRIRE G EERUN 99.03 JI%E, TP ERUN 634.23 JIZE,
PR NECH 49.15 75, CFIIEEANEOE 3632 Ji. HEO
AP P2P SR, G R DA B L.

2017 6 H, FEIARMRIT. Rk, EKS . fRIES.
B AR HE RIS R AT T Rt A 4 A 2R 22 Bk e A
(2016-2020 4F)), $&H St LI S milbr 4k TR, B2
il EfE Sk . Bt EHE RS W EPR RIS
LI < Rl AT O PR SR AR  AEBUR T TINR JE IR E 2R
BRI SRS TR T R AR AR K R A, TR R R g — A
HEENER Sy, BB SRR RET, IR SR AT
(2RI e SR T G 5, T R s B e

AT h RGNS 7 RKE T iR EdE L A %
VIR AITEHEE S S RITRIESE SRS SRR, IR
NEE WL BB B ATV A SE A O . RO RRBUIR . 0
KB AT R FEIRDL . AT SRR R Wik, #%
SILRM g it ERRL GRS B A DOR ARG
H RO BRI 2 =] AT AT R AR SE R 4R 23
PbAT R TR RIS R RIEH R BH /% i N it
177 A R G

AU s 2R TR R G R ER RS [
SRR FL L E R, REARRT. RES . R,
TRl T E B R P ESEIAT e T E
W R P 2R e 2 DA ] P b s D 2 8 A SR R B R
B BORVESEFE . MR, A IS A ELIE S RlAT
MR L BIFERAL, BBt Al SR 1 LI
ERATWHUR M T 803, T8 b E AL AR BB IR At 5t
RESHAKIE, WL PR ASEHL !

B EFER

MR TER: TR/ ER R AR
LA HR: Email SR L
HSCARMT#E: RMB 15800
PSChR A% USD 11800

PR 55 TR -
WHEL:
W R
AT PHE:
HARHHA:

400-6630-998
0755-32919669
0755-61605116

www.ghztzx.com

AR

B ZURSRT

AR ERIR: WAl h R
Bl e A SRR R B
REDIE- €/ NI (R 8
AR | € ) L TN -3 T8 2
BHERFEE
a5 [ lUN
RN 1S i
WFKFERE

WAl SRR

Bl s

EmEia Il EEEA
TR ATTHRRE
FE XA itk
PR BEERIERE
IR RENED RS
BEKX nBRERRILIE
R BRI EIRE

WRIEHE RS

www.qhztzx.com



[ oy,
LonTan gisha:
“ H Strategy Consultants HJ ! alﬂ

HEM SBATILIRE R 5-2019 i)

2019-2024 SFREHEAMER{TIVFERARIRZTENSITRS

B ES5EF

%1 B BERMNERTERR
1.1 HERMERZEANH
1. 1.1 BRI & RlRFAE
1. 1.2 BRI ERTIRE
1. 1. 3 XHE G4 bz 4 A
1.2 HEMESRER ST
1.2.1 &%
1.2.2 P2P RE¥
1.2.3 5 =771
1.2.4 Hrtem
1. 2.5 R¥HE 5l
2.6 {5 BRI
1.2.7 HERM <Rl
5% 2 B SREBMNERT IR RRGS T
2.1 EIREERMSRATIL KRB ST
2. 1.1 ATV JE PR o3 b
2. 1. 2 AT AN A A4
2. 1.3 A7 XS5 BRI
2. 1.4 MR ER %
2.2 EEHBRM ST R RS
2.2.1 BHIERSHT
2. 2. 2 A7V R
2. 2.3 A7l T s RGBS
2. 2.4 AT IR R it
2.3 BRUNELER S RiAT ML K R 43 #T

1.

RIEHF HREm 1/15

www.qghztzx.com



2019 hR-HEBEN ST IR ERE

Eu
Strategy Consultants

BRIEE

2.3.1 My KRLEGR
2.3.2 TWimisAT ot
2.3.3 MK e
2.3.4 T AR

2. 4 FHAth H X HERM SB35 K R AT

5% 3 B E EBMGRAT LR BRI 2

3.1

3.2

3.3

3.4

2.4.1 HARBMERTT5HT
2. 4. 2 B BRI SR 5 b
2. 4.3 {RIE M SR 01
2. 4.4 EE BB G R

o 5 FLR I R T WV BRI 53 A
3. 1.1 ATIVBE o #r

3. 1.2 A7k A

[ L S RAT WL A BF IR ST
3.2.1 " [E GDP KA1t
3.2.2 TMP&BFKETEH
3.2.3 thox[ElE B BB L
3.2.4 At O T E L
3.2.5 H[E fb B3 P8 ) By

o [ BB P S RbAT WA S ER RS AT
3.3.1 NSRS 4T

3.3.2 RSN
3.3.3 R TKTIHN

3.3.4 HE AL ZR K

o [ LR SR T WA S R 53 A
3. 4.1 HEYHTAEF A R BT

3. 4.2 HHRMAEAS A FE IR A2 1)
3.4.3 H=J7 N NMESTBOT K5

4T PELBRMERATI R RS

www.ghztzx.com

2/ 15

RIEHR HREm



Hu
Strategy Consultants

BRI EIE

HEM SBATILIRE R 5-2019 i)

4.1

4.2

4.3

4.4

o [ BB & RiAT W R R IR 4T

4.1 1 [ ELI A <g b AT Mk R R IIUIR
4.1, 2 B R ST L R R PR
4.1.3 HE B SR TSR

o [ FLE R S RAT L B I 3 44
4.2.1 [ B G RAT AL AELA 61T
4.2.2 v I A AT R4 1)1 FE R
4.2.3 [ BIPE G RAT LRSS IR
Hh [ FL R & oLl e A 4 Ar

4.3. 1 ATk AR AT

4. 3.2 APl R B

R¥E - BB &R R i

40401 KBTS S Rl WS S it 00 LA

4. 4.2 KA 7 BB 5 R ) B

4. 4.3 KBRS ELIC 4 f A2 e

4. 4.4 RAHE S BRI G R0AT AL A 52

%5 B HENERITISC#IE R 2T
5.1 HEM&BATIZ O RG5D

5. L1 HIRMI AT ML AT R G800 b
5. 1.2 HEkM AT ILE BB A 5
5. 1.3 HIKM AT B IR AL B R 4

5.2 HEXM&RIATIEIRE R ST

5.2. 1 iFSEHRSS B ATIRIL 720 Hr
5. 2.2 RHHE AR 55 ML ATIRBL 23 #r
5. 2.3 fRE G BEXS IR <5l I 52

5.3 HEXM&RITIF 644 R 5T

5.3.1 LTRSS & KRBT
5.3.2 M6 KESHT
5.3.3 B XA FERBSNT

RIEHF HREm 3/15

www.ghztzx.com



2019 hR-HEBEN ST IR ERE

(HZonTan sysesz
ategy Consultants

5.4

5.3.4 HEIRSF & K ENT

B FLER M SCHE AR R o #T

5. 4.1 F&3) TR M AE 11 B 155 0L
5.4.2 BT & KRS

5.4.3 R HIKM K s i

5.5 HBMERIAT L ERiE R oHr

5 6 B BRI TR RO

6.1

5.5. 1 ExmbbUFZE i 7 A
5. 5.2 b HLFA RS B s M

A 4% 84T T 3 R AR L 40 A

6. 1. 1 IZHRAT T3 K RUAS 53 H7
6. 1.2 HRAT (1) FLIR ) <6 il R 55 A5 =X
6. 1. 3 MZEERAT VS5 TF IR 47
6. 1. 4 B —ARELERMEAT KR 7 )

6.2 EEBECM{RES T3 & R

6.2. 1 FLIEMORESAT b i b ASE =X o3 #r
6. 2. 2 ARGULREG Al (1) FLIRE Y £ 2% 45
6. 2.3 HIKMLRIGAE 5 17 AU o3
6. 2.4 IR ORES AT b 32 XRS5 By

6.3 HEMIESR T3 & BARM o-Hr

6. 3. 1 257 TLIE DN G Al A J) B A% 0 B
6. 3.2 HIRMIEZRAE 5 T U o3 By
6. 3.3 ELIEEMIESR AL S5 UINAR o B
6. 3.4 TIRMIETR AL 55T F XURS: 73

6.4 HEBEMEE T K BERM o Hr

6. 4. 1 Hegll 55 T AREE b

6. 4.2 HIKMIIE AT 5 K EIUIR 7 B
6. 4.3 HIKMIEE AT 5 T AR 7
6. 4. 4 HIEMIIE AT 5y T B 7 B

www.ghztzx.com

4 /15

RIEHR HREm



Hu
Strategy Consultants

BRI EIE

HEM SBATILIRE R 5-2019 i)

6.5 P2P MIHETii 3 R BRI 47

6.5. 1 P2P M GE AT 555 i
6.5.2 P2P PG 745 55 1 T 7 A
6.5.3 P2P MGTF Gz BT
6.5.4 P2P RHEHLTE F E X

6.6 AERB W HEFE IR

6.6. 1 AL BTAR I 3 BRI I iy
6. 6.2 ARFER ATV DAL Hr
6. 6.3 ARERGATNAZAT IR 73 H7
6. 6. 4 ARG LB AT VAT R 70 By

B 1R B EERM GRS TR RAR G HT

7.1 BINRITHH KRB

7.1. 1 BT K REIUIR 5 Hr
7. 1.2 BT 0 M
7. 1.3 BahEATIL ST R

7.2 BINEFTH KRBT

7.2.1 BahiEsrE s Lo
7.2.2 BANESFHAT T
7.2.3 BANESHZE G i o bt
7.2.4 BEEFFIL S TIT R

7.3 BRI KRGS

7. 3.1 FEBNLREGE T HE IR
7.3.2 AR S T
7.3.3 Bah RS T R

7.4 BBESWHRRIRO D

7.4.1 BEEEE G IET
7.4.2 BRI S IZH
7.4.3 BBFESE T Ao
7.4, 4 BEhEE ST A

RIEHF HREm 5/15

www.ghztzx.com



2019 hR-HEBEN ST IR ERE

(HZonTan sysesz
ategy Consultants

7.5 #3h P2P MLE T K BARGL-Hr

7.6

5 8 B HEMGRT L AR & A

8.1

8.2

8.3

%9 F HERMNERTIVE f#i X R RRG T

9.1

9.2

7.5.1 P2P R85l N K L AT
7.5.2 P2P #almk 554 XU
BB AR BB T 37 K SR L 43
7.6. 1 ARFER AT R E LT
7.6.2 REHFHI S L E T
7.6.3 MRFEM DAL L E XK

KM SRz T IR ot

8. 1. 1 LM 5 gt fHEAb RN
8. 1.2 HLIEM Rl BB .55 70 Hr
M SRATIV E AR & B AT
8.2. 1 HIKM 5 &l & B Al & e
8.2.2 HIKM 5k &EE
8. 2.3 HIKM 5T K R
BB SR T Rl e R
8.3.1 B HRATRA At
8. 3.2 HIKK 5 ORI Al &bt
8. 3.3 HIKM 575 it G st
8. 3.4 KM 53k il SR i

JER T EER M G AR L 7

9. 1.1 dbI T &bk mg & 47 Sk
9. 1.2 JbE B & mb S2 FFBUR 404
9. 1.3 dba HELM Gl R BIE AT

X ERM e R AR DL BT

9.2.1 &l akng e 7 Sk
9.2.2 i HBEM GRS RFBUR 4T
9.2.3 i HEM G RlR BIEAD T

www.ghztzx.com

6/ 15

RIEHR HREm



OHZonTan sishazia B R LS 52019 7

9.3 HYIEERM &Rk RHLIE T
9.3. 1 BRI SRl bk ug 2 Ar S R
9. 3.2 PRYIEER M 6 Rl SCRFBUCR 3 #7
9. 3.3 BRIINTLIR M < i A FEIE 35 o3 M
9.4 FIR EERM &R RHLIE T
9.4. 1 B 5L T4 Rl g 78 A SRR
9. 4.2 B 5 ELIEN Gl S RFBUR 7B
9.4.3 B R{ LB G R R IEHA b
9.5 HUM BRI &Rk RHLIE ST
9. 5. 1 W 7 4RIl ke s 7 v S KK
9. 5.2 WU ELI R 4 il S RFBUR 7B
9. 5.3 WU LI Sl R T34 4 b
5510 B HBMSRIT IV E Sk b X oA
10. 1 HEM &=k X R BIAR T
10. 1.1 TR < M el i FE IR
10. 1. 2 FLI D) = Iz 7l [X 3 AR =
10. 1.3 FLIGCIH St b el X P AL )
10. 1. 4 I 9 <5 it b el DX 4 7 e
10. 2 JbHE R EBR M SR X 43 A
10. 2. 1 Jb A 5 Ll DX R ) il = M B
10. 2. 2 HEUE X Hp A LI A < it M el
10. 3 ¥ R R SR X oA
10.3. 1 &R
10. 3. 2 SR & K
10.3.3 _Ligs € el ema
10. 3. 4 i 5K W IR DX 3 % < o M e
10. 3.5 HRILF I W < ik
10. 4 YN E = IR P SR X 43 A
10.4. 1 BRI CEF LD B R < fakr= b frel

RIEHER HEm 7/ 15 www.ghztzx.com



2019 J5i-E B S BT WL IR BER 5 OHZonTan sz

10. 4. 2 BRI CHEFD ELIE R 4 k= b gl
10. 4. 3 BRI CBHD ELIHE R < k= b el
%11 B BB AT LN ERARIEA R 2T
11,1 pf B BB P AT JR 40 Ar
1L 1.1 R ER A
11. 1.2 Al e AR J& 73 A
11. 1.3 ARk fbb 5548 2 i
11, 1.4 Al I R < oLl 55 25 35
11. 1.5 AV Isosr 4% 55 - I3 1n]
11. 2 BB 7 ELBR M SRR =T
11.2.1 MR EF A
11. 2.2 AV & AR J& 73 A
11. 2.3 ARl fbb 5548 2
11. 2.4 Al B I R < Rl 55 25 35
11. 2.5 NV IcE % 55 3 I3 n]
11. 3 HEA T LM SRR R
11.3.1 R EF A
11. 3.2 AV AR J& 73 A
11. 3.3 ARk fbh 5548 % i
11. 3.4 Al I W < oLl 55 25 35
11. 3.5 MV IoE % 55 3 I3 n]
11. 4 FHRA T LR SRAT R0
11.4. 1 MR EF A
11. 4.2 b 5 AR J& 73 A
11. 4.3 ARb<gfbb 5548 %
11. 4.4 Al B I < Rl 55 25 35
11. 4.5 NV IcE % 55 3 I3 n)
11. 5 77 = R LB SRR = A
11.5. 1 @R EF A

www.ghztzx.com 8 /15 REHER HFEm



OHZonTan sishazia B R LS 52019 7

11. 5.2 fb & AR J& 73 A

11. 5.3 ARl fbh 5548 % i
11. 5.4 Al I R < oLl 55 25 95
11.5.5 MV Iscs % 55 3 I3 n]

B 12 B 2GRS T SRl AR AT = 04T

12. 1 4RAT TLER P& BARRE AT 5 20 A
12. 1.1 CRHRAT BRI e Rl A R 7 b
(1) Al R 2 T
(2) AR A R 23 T
(3) A&l 554 22
12. 1. 2 SEBCARAT LI <6 Rl A = 20 A
(1) Al R 2 T
(2) AR A R 23 T
(3) ARl 25 45 %k
12. 1.3 FHRARAT FLIBCI <5 Rl A = 20 A
(1) Al R 2 T
(2) AR AT R 23 T
(3) ARl 25 405 %Ak
12. 1.4 P22 52 AL <6 Rl A =) 40 A
(1) Al R 2 T
(2) AR AT R 23 T
(3) ARl 25 405 %k
12. 1.5 A {E4RAT FLICI <5 Rl A = 20 A
(1) Al R 2 T
(2) AR AT R 23 T
(3) ARl 25 405 %ok
12. 2 277 BB -G BEARIE AT /R 24
12. 2.1 &k 75 B W 6 Rl R 20 A
(1) A& R AE oL fai A

RIEHF HREm 9/ 15

www.qghztzx.com



2019 hR-HBM STV IRER &

LonTan sisswsin

Strategy Consul

Ita

(2) Il s B 55 7

(3) AMb HL IR 4R 2 8 28 o
12. 2. 2 HFUEF5 LI W 4 RilAT S 23 A

(1) Al Rt B

(2) Il B354 7

(3) AMb HL K 4R 28 5 2 o
12. 2. 3 J7 IEUEZ: BN & RlAT R 40 #r

(1) bk Rt B

(2) Il s B 54 7

(3) AMb HL K 4R 4 8 28 o
12. 2. 4 KIIETF BN &Rl R 40 Hr

(1) Al et B

(2) Il B354 7

(3) AMb HL K 4R 4 5 28 o
12.2.5 TR UE 5 HI W 4 AT J) 73 A

(1) bk et B

(2) Il B 55 7

(5) ARl ELIR SRtk 551 5 %

12. 3 {RIG 2 B) ELEX P Rl iR B AT Ry A

12. 3.1 N Z5 B 4 b AT =) 23 A

(D) Alb R A% i fa A

(2) ARl dms B 553 B

(3) AMb HLIR M <5 K R B A%
12. 3. 2 NORZ &) BLIE N & Bl AT R 43 B

(D) Ak A% i fa A

(2) ARl dms 557 B

(3) AMb B <5 % R g A%
12. 3. 3 RORA &) BN £ Bl AR 7 43 B

(D) Alb R A% i fa A

(2) ARl dms B 55 B

www.ghztzx.com 10 / 15

RIEHR HREm



OHZonTan sishazia B SRR 252010 7

(3) AMb B <5 K R %A%
12.3. 4 BAGORES: FLIBC <6 Rl AT = 404

(1) A& RefE i/

(2) ARl dms 5573 B

(3) AMb B <5 R B A%

12. 4 #:&A\F) HEM -G RIRIEAR R

12. 4. 1 4o B4 B G mil A )= 40 A

(1) A& R AE oL fai A

(2) Ak ms B BT

(3D ARl ELIR M 4 fib & R B84
12. 4. 2 R5LFE4 B W 4 Rl R 43 A

(1) A& R AE oL fai A

(2) Ak ms B BT

(3) ARl ELIR M 4 fib & R B8 A%

%13 & PEELKMESMITIR RGBS KATREE

13.1 EEERMNESET VR REHE T
13.1. 1 BURK S
13. 1.2 BANNED

13.2 T EEBERMERTI R R REE
13.2. 1 v [ B0 R < R i 55t e 22
13. 2.2 F [ T R <5 A e 7 173]

514 B P EEBRMN ATV IR 55

14. 1 HEEBRMNEBAT VISR BN <5
14. 1.1 45y T E N2 547
14. 1. 2 F S X E L0

14. 2w B HBM g RAT WL A s 88 71 7
14. 2. 1 A7V FE SEm PR 3R 43 #
14. 2. 2 ATV AT 3% 5208 J1 0 Hr

14. 3w H ELER PG BT ML 3 XU T

REHLR HoEm 11 / 15

www.ghztzx.com



2019 K- T RE R BT ALIRBEHR 2 OHZonTan sz

14. 3. 1 ATV RS
14. 3.2 R 5B R
14. 3. 3 T4 X
14. 3. 4GB E G

B BREF

Bl 1. SR 4R PR RAESE

IR 2. S 0T 3 T I ) ol 55 1 M A A =X

KI5 3: 2013-2018 4 WA A

B 4: 2013-2018 45 Tk e A (7 b 385k

K% 5: 2013-2018 48 [F AR A & R A AR N 4L
%% 6: 2013-2018 4 1 [FIH AR R AN 7] SCRCHON AR L
K% 7. 2013-2018 4LV P BT LA

B3 8: 2013-2018 4 Hp EIRAEAL R K

FIZ2 9. v [ L7 7 95 XA A 17 10

B2 10: o EH 7R S5 AT AT IS B

IR 11 ARAT IR TR D 4 il IR 55 455 X 23 A

B2 12 HIBCR ORI e Mk AR =40 #r

B2 13: R % 1) =i =

K% 14: RBaRENS RGH0 i

K% 15: B8 A

B 16: = Al —EZEE PRI T

F% 17 #EA el —&RRE 04T

K% 18: il —&E 10T
K% 19: #H il — 5 aE i
K% 20. =l —RERE T

B 25 BIR VR LR o BRSO W AR

www.ghztzx.com 12 / 15 REHER HFEm



OHZonTan sishazia B R LS 52019 7

METRBREIFAANS, HEENBISPREOZRPIO.
2ERSHZ%: 400-6630-998 0755-32919669

Q0 7E£%°%if1: 2013746518 3119207588

ITMEE: 0755-61605116

B FHRFE: service@qghztzx.com

NAIMUE : www.ghztzx.com

AMERWKREAZZ20HE, FHEREEN, RINNSBRAGRS!

(Rt AR AREHAEF RS AN LM, WRFRNEH R CRID MREERE
PRABIFRA, WAAH—ZFEN. AR ESENSE~m A RRHANIIZ~mNER
/M, FURTZEFARBER. RREREXERRZINEHR (R MREERE
PRABBEFEBOFA, MW ERAENSES] FHE5IH.

RELE HFEm 13 / 15 www.ghztzx.com



=RTaHY

RSP RERARRSITEHMY

& 7

A FFTEA: O%4% O+ HR%H:
B R A O%% Ot HR%H:
F il R :

FE fl: FEFERAE:

i hiE

OFE&—: 5®RE, BEITRER4. At OFEE=: 10408 E, 1$EITHERS.8ATX
OFg]=: 15, HEITREHR12.5At OFERN: 2043kE, FEHITRAER16.5AT
&1 EREBRHEMBT ANTS5ERKEER.

BREREE: ¥
R & A R: OLERE cermearmm OBRFRE ermess) OEIRIRA sz
th ¥ & i =L P

Z F: BnEhE CFRUD #AEiaERERAR
Bt & H iE: 0755-32919669 400-6630-998 (£ E R #|IRZHALL) {FE: 0755-61605116

ith fh: FRYIHELRFOE CRUIEER) 3019 SKRATKE 16 B (Ef%: 518000)
WLKZE BERIT WLRZE FEERRIT

ARZ: AETR GRID MEEMERERAR WAZ: RINENEF R~ UMARRBRLF
FERIT: BERITRNRARIIT FRIT: FEBRRITRIEBHTZR T
M =: 7559-3003-0010-902 M =: 4425-0100-0058-0000-0402

RiE (hEARKFMEGENE) REMEXER, EAZIE, RFCNHEINE, HIARE

THERITIZARE, UEHLEBRIIT. BCRNHFERGFNREIERATHY:

1. ALEI R 2 N TAERA, BAXMARMEZLEKS;

2, ZHWBEIRAFIGE 2 M TEHAFHERLAR, 3-S5 M IIERAAEMRRELRF;

3. EMRBENIIR=RAZHRE;

4, ZHENBPHEERF (KE) AMIERZRE, REZHFIFA, BANESRRGHEM
RAEMBELE=F, BUIAEBHILS ZHFERRKRENBERSE;

5. AU —XAR, BANFEFEEZHEEN, RREEHNGHEER.

7 CFH: anghE CRID AREEIERERAR
EE: ==
HEA: F A H HEA: F A H

1 G 3 e www.ghztzx.com service@qhztzx.com



	2019-2024年中国互联网金融行业深度调研及投资潜力分析报告
	█ 报告目录
	第1章 互联网金融行业基本概述
	1.1 互联网金融基本介绍
	1.1.1 互联网金融特征
	1.1.2 互联网金融功能
	1.1.3 对传统金融影响分析

	1.2 互联网金融模式分析
	1.2.1 众筹
	1.2.2 P2P网贷
	1.2.3 第三方支付
	1.2.4 数字货币
	1.2.5 大数据金融
	1.2.6 信息化金融机构
	1.2.7 互联网金融门户


	第2章 全球互联网金融行业发展状况分析
	2.1 全球互联网金融行业发展分析
	2.1.1 行业发展历程分析
	2.1.2 行业基本业态介绍
	2.1.3 行业风险投资状况
	2.1.4 行业监管经验借鉴

	2.2 美国互联网金融行业发展分析
	2.2.1 管理体系分析
	2.2.2 行业发展概述
	2.2.3 行业面临风险
	2.2.4 行业监管措施

	2.3 欧洲互联网金融行业发展分析
	2.3.1 市场发展综述
	2.3.2 市场运行分析
	2.3.3 市场发展模式
	2.3.4 市场风险监管

	2.4 其他国家互联网金融市场发展分析
	2.4.1 日本互联网金融市场分析
	2.4.2 韩国欧互联网金融市场分析
	2.4.3 德国互联网金融市场分析
	2.4.4 法国互联网金融市场分析


	第3章 中国互联网金融行业发展环境分析
	3.1 中国互联网金融行业政策环境分析
	3.1.1 行业政策分析
	3.1.2 行业监管体制

	3.2 中国互联网金融行业经济环境分析
	3.2.1 中国GDP增长情况
	3.2.2 工业经济发展形势
	3.2.3 社会固定资产投资情况
	3.2.4 全社会消费品零售总额
	3.2.5 中国融资环境分析

	3.3 中国互联网金融行业社会环境分析
	3.3.1 人口结构环境分析
	3.3.2 居民人均可支配收入
	3.3.3 居民消费水平情况
	3.3.4 中国城镇化率水平

	3.4 中国互联网金融行业征信环境分析
	3.4.1 中国当前征信体系分析
	3.4.2 互联网征信发展现状及问题
	3.4.3 第三方个人征信放开及影响


	第4章 中国互联网金融行业发展分析
	4.1 中国互联网金融行业发展现状分析
	4.1.1 中国互联网金融行业发展现状
	4.1.2 中国互联网金融行业发展历程
	4.1.3 中国互联网金融市场竞争格局

	4.2 中国互联网金融行业供给侧改革分析
	4.2.1 中国互联网金融行业供给侧创新
	4.2.2 中国互联网金融行业供给创造需求
	4.2.3 中国互联网金融行业供给侧现状

	4.3 中国互联网金融业商业模式分析
	4.3.1 行业商业模式总析
	4.3.2 行业盈利模式分析

	4.4 大数据与互联网金融发展分析
	4.4.1 大数据金融战略实施必要性
	4.4.2 大数据助力互联网金融创新
	4.4.3 大数据提升互联网金融风控能力
	4.4.4 大数据与互联网对金融行业的影响


	第5章 互联网金融行业支撑体系分析
	5.1 互联网金融行业核心系统综述
	5.1.1 互联网金融行业支付系统分析
	5.1.2 互联网金融行业信息处理系统
	5.1.3 互联网金融行业资源配置系统

	5.2 互联网金融行业数据体系分析
	5.2.1 云计算服务应用状况分析
	5.2.2 大数据服务应用状况分析
	5.2.3 搜索引擎对互联网金融的影响

	5.3 互联网金融行业平台体系分析
	5.3.1 电子商务平台发展分析
	5.3.2 社交网络平台发展分析
	5.3.3 第三方支付平台发展分析
	5.3.4 信息服务平台发展分析

	5.4 移动互联网支撑体系分析
	5.4.1 移动互联网硬件配置情况
	5.4.2 移动支付平台发展分析
	5.4.3 移动互联网发展趋势分析

	5.5 互联网金融行业金融体系分析
	5.5.1 金融机构经营效益分析
	5.5.2 金融机构风险管理特点分析


	第6章 互联网金融细分市场发展状况分析
	6.1 网络银行市场发展状况分析
	6.1.1 网络银行市场发展规模分析
	6.1.2 银行的互联网金融服务模式
	6.1.3 网络银行业务开展现状分析
	6.1.4 新一代互联网银行发展方向

	6.2 互联网保险市场发展状况分析
	6.2.1 互联网保险行业商业模式分析
	6.2.2 传统保险企业的互联网化路径
	6.2.3 互联网保险交易市场规模分析
	6.2.4 互联网保险行业主要风险分析

	6.3 互联网证券市场发展状况分析
	6.3.1 券商互联网金融布局路径分析
	6.3.2 互联网证券交易市场规模分析
	6.3.3 互联网证券业务切入模式分析
	6.3.4 互联网证券业务开展风险分析

	6.4 互联网基金市场发展状况分析
	6.4.1 基金业务电子化程度分析
	6.4.2 互联网基金交易发展现状分析
	6.4.3 互联网基金交易市场规模分析
	6.4.4 互联网基金交易主要风险分析

	6.5 P2P网贷市场发展状况分析
	6.5.1 P2P网贷的本质与特点分析
	6.5.2 P2P网贷市场投资门槛分析
	6.5.3 P2P网贷平台运营模式分析
	6.5.4 P2P网贷投资主要风险分析

	6.6 众筹融资市场投资前景分析
	6.6.1 众筹融资模式主要类型分析
	6.6.2 众筹融资行业商业模式分析
	6.6.3 众筹融资行业运行现状分析
	6.6.4 众筹融资行业投资风险分析


	第7章 移动互联网金融细分市场发展状况分析
	7.1 移动银行市场发展状况分析
	7.1.1 移动银行发展现状分析
	7.1.2 移动银行软件市场分析
	7.1.3 移动银行业务开展模式

	7.2 移动证券市场发展状况分析
	7.2.1 移动证券覆盖情况分析
	7.2.2 移动证券软件市场分析
	7.2.3 移动证券交易品种分析
	7.2.4 移动证券业务开展模式

	7.3 移动保险市场发展状况分析
	7.3.1 移动保险超市推出现状
	7.3.2 移动保险产品销售分析
	7.3.3 移动保险业务开展模式

	7.4 移动基金市场发展状况分析
	7.4.1 移动基金覆盖情况分析
	7.4.2 移动基金软件市场分析
	7.4.3 移动基金交易品种分析
	7.4.4 移动基金业务开展模式

	7.5 移动P2P网贷市场发展状况分析
	7.5.1 P2P移动端应用情况分析
	7.5.2 P2P移动端业务经营风险

	7.6 移动众筹融资市场发展状况分析
	7.6.1 众筹移动端布局情况分析
	7.6.2 众筹移动端业务经营情况
	7.6.3 众筹移动端业务经营风险


	第8章 互联网金融行业主体融合路径分析
	8.1 互联网金融运行现状分析
	8.1.1 互联网与金融的排他效应
	8.1.2 互联网金融创新业务分析

	8.2 互联网金融行业主体融合路径分析
	8.2.1 互联网与金融合资融合路径
	8.2.2 互联网与金融业务合作路径
	8.2.3 互联网与金融独立开发路径

	8.3 互联网金融细分市场融合模式分析
	8.3.1 互联网与银行融合模式分析
	8.3.2 互联网与保险融合模式分析
	8.3.3 互联网与券商融合模式分析
	8.3.4 互联网与基金融合模式分析


	第9章 互联网金融行业重点地区发展状况分析
	9.1 北京市互联网金融发展状况分析
	9.1.1 北京市金融业战略定位及规划
	9.1.2 北京互联网金融支持政策分析
	9.1.3 北京互联网金融发展形势分析

	9.2 上海互联网金融发展状况分析
	9.2.1 上海市金融业战略定位及规划
	9.2.2 上海互联网金融支持政策分析
	9.2.3 上海互联网金融发展形势分析

	9.3 深圳互联网金融发展机遇分析
	9.3.1 深圳市金融业战略定位及规划
	9.3.2 深圳互联网金融支持政策分析
	9.3.3 深圳互联网金融发展形势分析

	9.4 南京互联网金融发展机遇分析
	9.4.1 南京市金融业战略定位及规划
	9.4.2 南京互联网金融支持政策分析
	9.4.3 南京互联网金融发展形势分析

	9.5 杭州互联网金融发展机遇分析
	9.5.1 杭州市金融业战略定位及规划
	9.5.2 杭州互联网金融支持政策分析
	9.5.3 杭州互联网金融发展形势分析


	第10章 互联网金融行业重点产业园区分析
	10.1 互联网金融产业园区发展现状分析
	10.1.1 互联网金融产业园发展现状
	10.1.2 互联网金融产业园区运营模式
	10.1.3 互联网金融产业园区配套机制
	10.1.4 互联网金融产业园区招商策略

	10.2 北京重点互联网金融园区分析
	10.2.1 北京石景山区互联网金融产业基地
	10.2.2 海淀区中关村互联网金融产业园

	10.3 上海重点互联网金融园区分析
	10.3.1 宏慧•盟智园
	10.3.2 虹桥财富天地
	10.3.3 上海嘉定全通金融谷
	10.3.4 陆家嘴互联网新兴金融产业园
	10.3.5 张江互联网金融园

	10.4 深圳重点互联网金融园区分析
	10.4.1 深圳（南山）互联网金融产业园
	10.4.2 深圳（福田）互联网金融产业园
	10.4.3 深圳（罗湖）互联网金融产业园


	第11章 互联网公司互联网金融战略布局分析
	11.1 阿里巴巴互联网金融布局分析
	11.1.1 企业发展简介
	11.1.2 企业战略布局分析
	11.1.3 企业金融业务经营效益
	11.1.4 企业互联网金融业务优劣势
	11.1.5 企业最新投资并购动向

	11.2 腾讯公司互联网金融布局分析
	11.2.1 企业发展简介
	11.2.2 企业战略布局分析
	11.2.3 企业金融业务经营效益
	11.2.4 企业互联网金融业务优劣势
	11.2.5 企业最新投资并购动向

	11.3 百度公司互联网金融布局分析
	11.3.1 企业发展简介
	11.3.2 企业战略布局分析
	11.3.3 企业金融业务经营效益
	11.3.4 企业互联网金融业务优劣势
	11.3.5 企业最新投资并购动向

	11.4 京东公司互联网金融布局分析
	11.4.1 企业发展简介
	11.4.2 企业战略布局分析
	11.4.3 企业金融业务经营效益
	11.4.4 企业互联网金融业务优劣势
	11.4.5 企业最新投资并购动向

	11.5 苏宁云商互联网金融布局分析
	11.5.1 企业发展简介
	11.5.2 企业战略布局分析
	11.5.3 企业金融业务经营效益
	11.5.4 企业互联网金融业务优劣势
	11.5.5 企业最新投资并购动向


	第12章 传统金融机构细分互联网金融战略布局分析
	12.1 银行互联网金融战略布局分析
	12.1.1 工商银行互联网金融布局分析
	（1）企业战略资源分析
	（2）企业战略布局分析
	（3）企业金融业务经营效益

	12.1.2 建设银行互联网金融布局分析
	（1）企业战略资源分析
	（2）企业战略布局分析
	（3）企业金融业务经营效益

	12.1.3 招商银行互联网金融布局分析
	（1）企业战略资源分析
	（2）企业战略布局分析
	（3）企业金融业务经营效益

	12.1.4 平安集团互联网金融布局分析
	（1）企业战略资源分析
	（2）企业战略布局分析
	（3）企业金融业务经营效益

	12.1.5 中信银行互联网金融布局分析
	（1）企业战略资源分析
	（2）企业战略布局分析
	（3）企业金融业务经营效益


	12.2 券商互联网金融战略布局分析
	12.2.1 国金证券互联网金融布局分析
	（1）企业发展情况简介
	（2）企业战略资源分析
	（3）企业互联网金融经营效益

	12.2.2 中信证券互联网金融布局分析
	（1）企业发展情况简介
	（2）企业战略资源分析
	（3）企业互联网金融经营效益

	12.2.3 方正证券互联网金融布局分析
	（1）企业发展情况简介
	（2）企业战略资源分析
	（3）企业互联网金融经营效益

	12.2.4 长城证券互联网金融布局分析
	（1）企业发展情况简介
	（2）企业战略资源分析
	（3）企业互联网金融经营效益

	12.2.5 广发证券互联网金融布局分析
	（1）企业发展情况简介
	（2）企业战略资源分析
	（5）企业互联网金融业务优劣势


	12.3 保险公司互联网金融战略布局分析
	12.3.1 中国人寿互联网金融布局分析
	（1）企业发展情况简介
	（2）企业战略资源分析
	（3）企业互联网金融发展路径

	12.3.2 人保公司互联网金融布局分析
	（1）企业发展情况简介
	（2）企业战略资源分析
	（3）企业互联网金融发展路径

	12.3.3 太保公司互联网金融布局分析
	（1）企业发展情况简介
	（2）企业战略资源分析
	（3）企业互联网金融发展路径

	12.3.4 阳光保险互联网金融布局分析
	（1）企业发展情况简介
	（2）企业战略资源分析
	（3）企业互联网金融发展路径


	12.4 基金公司互联网金融战略布局分析
	12.4.1 华夏基金互联网金融布局分析
	（1）企业发展情况简介
	（2）企业战略资源分析
	（3）企业互联网金融发展路径

	12.4.2 天弘基金互联网金融布局分析
	（1）企业发展情况简介
	（2）企业战略资源分析
	（3）企业互联网金融发展路径



	第13章 中国互联网金融行业发展趋势及前景展望
	13.1 中国互联网金融行业发展趋势分析
	13.1.1 政策发展趋势
	13.1.2 资本介入趋势

	13.2 中国互联网金融行业发展前景展望
	13.2.1 中国互联网金融前景展望
	13.2.2 中国互联网金融发展方向


	第14章 中国互联网金融行业投资潜力分析
	14.1 中国互联网金融行业市场投资机会分析
	14.1.1 细分市场投资机会分析
	14.1.2 重点区域投资机会分析

	14.2 中国互联网金融行业市场投资潜力分析
	14.2.1 行业发展影响因素分析
	14.2.2 行业市场投资潜力分析

	14.3 中国互联网金融行业投资风险预警
	14.3.1 行业政策风险
	14.3.2 风控分析风险
	14.3.3 市场竞争风险
	14.3.4 经营管理风险



	█ 图表目录
	图表1：美国金融管理体系框架
	图表2：美国对主要互联网金融业务的监管模式
	图表3：2013-2018年中国国内生产总值
	图表4：2013-2018年度工业增加值及同比增速
	图表5：2013-2018年中国农村居民人均纯收入情况
	图表6：2013-2018年中国城镇居民人均可支配收入情况
	图表7：2013-2018年社会消费量零售总额
	图表8：2013-2018年中国城镇化率水平
	图表9：中国电子商务区域分布情况
	图表10：中国电子商务行业分布情况
	图表11：银行的互联网金融服务模式分析
	图表12：互联网保险商业模式分析
	图表13：股权众筹的三种模式
	图表14：移动保险业务系统分析
	图表15：移动支付模式分析
	图表16：重点企业一主要经济指标分析
	图表17：重点企业一盈利能力分析
	图表18：重点企业一运营能力分析
	图表19：重点企业一偿债能力分析
	图表20：重点企业一发展能力分析
	… …



