[HZonTan sishszin

Strategy Consultants

BEARAT IR B R

2019 %

2019-2024 FHEFHEFTI ISR S SRS

RNEBRE:

WAGEARRT TSGR 5, R4l 8. BlaE
GURAR UG K AR KR BRI RS, —RAHETER, Wk
TR, RBEEoR, WM, JoLE AN, 7L 2% A RE
PAR G FHL Hor LS 2, R 4R IS BRI
R RSB . OIS S . BT AN
T ARG ey, Bor ek, 8o iR FHUELS .
Ml M2, SEIE . el Bor i, AdRgik,
SR

PR RRHE R A B SR, et S, £
BRSO, ME SR, BEETHLRAL. #aHAL.
IPTV. 2% R AR S B AR R RS, A5 IS AR R AR AT TE Az |
PREEAAE, (HERNBALESRIRA, B, B
BBy, BT AR Z D B SR i e i A d
HIBARIEAS

AR R E WL & 7 KE - FlnEvEdE D %
W ATFEHEE S SFRIRRIESE RS S W, IR
NB I BEAAT W AL . R RIUIR A&
B AT RIS L A iTIROL. AR, T4k
Fov ERALEE RN TR RS K R IEHE )
SEE R N AT T AT T ARG AT .

AHT U B AR TR R G R 5 55
SRR FU R E B E TR S BRI . L
TR BT BEARAT ML P 2 DT AT W B2 I
R P 28 400 2 LU [ N A B s T 2 S A IRIE R b 5
BEVESEF 5 L HERA AT . AW TR S B B AAAT ML AR SR Al
BHIT AL B BR AP A AER T R BRI L IR A 1 2 307
IR AL A AR BB IR AR RS H AR, A SE S
G IXES N

B EFER

MR TER: TR/ ER R AR
LA HR: Email SR L
HISCRRMT#E: RMB12800
PSChR A& USD 10900

PR 55 TR -
WHEL:
W R
AT PHE:
HARHHA:

400-6630-998
0755-32919669
0755-61605116
www.ghztzx.com

AR

B &URFH

AR ERIR: WAl h R
Bl e A SRR R B
REDIE- €/ NI (R 8
AR | € ) L TN -3 T8 2
BHERFEE
a5 [ lUN
RN 1S i
WFKFERE

WAl SRR

Bl s

EmEia Il EEEA
TR ATTHRRE
FE XA itk
PR BEERIERE
IR RENED RS
BEKX nBRERRILIE
R BRI EIRE

WRIEHE RS

www.qhztzx.com



et iyt
ZonTan gisgehs:
u H Strategy Consultants HJ ! alﬂ

BT IR 1R #-2019 ki

2019-2024 SFHEFIRSTIHIBFGNMIRZR S PTRE

B ES5EF

%18 PEFHEETIVRRSGR
1.1 FEET LR
111 riisar e X
L. 1.2 B AAAT WWARFAE 73 B
L 1.3 FrARAT b 3 226
1. 2 FBEATIV R R R S i
12,1 A7 Mb R Je Ji 1 o3 dr
1. 2. 2 ATV IR i U FEE 43 B
1. 2.3 ATk NEE 22 53 Hr
52 B ERFHEAET LR BRI
2. 1 EIRFrfamaT IR AR 537
2. 1.1 A7 A AR
2. 1.2 BEB T
2. 1.3 ATl
2.2 EEEFFEAATIR BRI AT
2.2.1 REHARATI R 51T
2.2.2 SEEFEARAT IV R R4y b
2.2.3 HAFBEARIT R et
2.2. 4 W EFEARAT IR R4 b
5 3 B P EIEAAAT IR BRI PEST 2047
3.1 FEFEARIT WK 54
3.1 1 AT A &
3. 1.2 AR ALK
3. 2 HEFEARITW RIS

RIEHF HREm 1/11

www.ghztzx.com



2019 JR-FEABAT IR E R E [IH

(.

iEhERER

‘=
‘=
=

3.3

3.4

3.2.1 H[E GDP H4-KAK I,
3.2.2 TAVETFR IR
3.2.3 Fhox [l E BB E L
3.2.4 At i o i T B
3.2.5 hERBEIEL T
HEFEAEIT WAL LI E ST
3.3.1 NHZEHFRE 1
3.3.2 RN IR
3.3.3 JE R B ACHE I
3.3.4 H EEHAL KT

Hh [ BT A AT ML B AR FR B 43 #
3.4.1 KEFEAKR ST
3.4.2 BRR BT

54 B PEFERTILTT S KRR 2

4.1

B BT ATV & R 43
4.1.1 AP SRR
4. 1.2 A7V )
4. 1.3 ATV 515 3%
4. 1. 4 AP B A B

4.2 BTS2 AEEAK AT

4.2.1 ZALE
4.2.2 TR
4.2.3 ZABEN A
4.2.4 HPAT AT

5 6 3 AP S ETARAT Mk R A

5.1

o [ BB P R R R
5.1.1 PERKUBIHLIR
5.1.2 MIRJEIE 7 Hr
5.1.3 I E 43T

www.ghztzx.com

2/ 11

RIEHR HREm



et ey,
ZonTan gisgehs:
uH Strategy Consultants HJ, alﬂ

BT IR 1R #-2019 ki

5.2 HEMZFEAEATITSH KR
5.2. 1 ATk EZE /2K
5.2.2 ATV IR
5.2.3 T 17 & 43 By

5.3 HEFEMEFEERBRIVR T
5.3.1 FLIKIMHTE T 3% K e 43t
5.3.2 WZEALIAR i 73 Hr
5.3.3 MRIIER R
5.3.4 AT
5.3.5 FLAZWuk A fE oy A

Fo6E FEABEAMEKHEM (IPTV) TR BT

6.1 F1E IPTV ATMk & AR S
6. 1.1 s Hr
6.1.2 HFPAT AT
6. 1. 3 7 LR
6. 1.4 AT MVAFALE 7]t

6.2 T IPTV LML 95 & e 43 i
6.2.1 EIFHEL
6.2.2 4K HLAY
6.2.3 RGN
6.2.4 FHEN

878 PEERBIBERTILR RS
7.1 FEERBI BT IR RS

7.1.1 APAT AT
7.1 2 AT R EBUIR
7.1, 3 ATMAFAE )
7. 1.4 Mg
7.2 HEAXBIHEMK RS
7.2.1 BEARHED M

RIEHF HREm 3/11

www.ghztzx.com



2019 -FrAEATWVIRER G

“H Strategy Consultan

)

I

iEPEEE

=
=

7.2.2 FCWRES I HT

7.2.3 imERRHT
7. 2.4 A7V IH I 1)

7.3 HALFERB I KRS

7.3. 1 HWBFE S A R AR
7.3.2 HHERSHEN KRR
7.3.3 BRESH|ZEH AR AR

%8 = hEFREM (M) TR BIT
8.1 FHrHM (CMMB) HEid

8.2

8. 1.1 ATk IEARA2H
8.1.2 FEMHIER
8. 1.3 &ufi R BT
FEFFEM (OMB) Wit
8.2.1 WK JE s
8. 2. 2 MR A
8. 2.3 ATk ST A
8. 2. 4 ATV i SR

%98 PEFPIEETIRRI T

9.1

9.2

[ FALBE AT L Ak R R
9.1.1 HZMBIAR

9.1.2 HARKEEH

9.1.3 MR FHIER

9. 1.4 BRfERRRE
FEFHIEAEL 7517 Mk R 5
9.2.1 FHLIK

9.2.2 FHLHM

9.2.3 FHLAIM

9.2.4 FHLEI

9.2.5 FHINU

www.ghztzx.com

4 /11

RIEHR HREm



[IHl“'"ﬂ“ RIiBRERER AT AV IR 45 2019

510 B FEEAMBHEETIR BT

10. 1 FURERATW R R
10. 1. 1 A7 A EBR
10. 1.2 #iH S5 E&
10. 1. 3 F AT

10. 2 ZHEEBFRATIR R
10. 2. 1 A7V A LR
10. 2.2 HiH S5 E&
10. 2. 3 FAEAS T

10. 3 ZEEBFRETWRREI
10. 3. 1 A7V A LR
10.3.2 Hi¥ys5FEKk
10. 3. 3 FAEA T

10. 4 BTHATIWRRBETHT
10. 4. 1 A7V A LR
10. 4.2 Hip S5 E&
10. 4. 3 FAEAS T

10. 5 #EFEMTW R BT
10. 5. 1 47 EBLR
10.5.2 WS 5 E%
10. 5.3 FAEA 17

811 & PEIFEETHSRES R

11. 1 FBEEATWTESF 4T
11, 1.1 Bt ase e 2t
11. 1.2 Fritikrz0sa 5 110t
11 1.3 FriARAT WL 58 a8 35 2
11. 2 FBEEAT WIS LR FEE T
11.2. 1 BA b iE 565
11. 2. 2 WELEBEANF b

RIEHER HEm 5/ 11 www.ghztzx.com



2019 JR-FEABAT IR E R E [I

Hionlan sashssis

Strategy Consultants

11. 2.3 BB Hr
11. 2.4 HENERES
11. 2.5 WKFH WM EES)
%12 B FHEATIE RSV EE RS
12.1 ER4b—
12. 1.1 bR R
12. 1. 2 M4 5 bt
12. 1.3 a4 Jy 1g ol
12. 1. 4 &EARB M
12. 1.5 S5t
12.2 ERfk—=
12.2.1 VR R
12. 2. 2 M43 bt
12. 2.3 A4 Jey 15 il
12. 2.4 LEARBL M
12.2.5 S5 tRB ST
12. 3 ERk=
12.3.1 A& R i
12. 3. 2 M4 5 bt
12. 3.3 i AAm Jey g il
12. 3.4 &EARBLI M
12.3.5 a5 thB 5
12. 4 E R4
12.4.1 VR R
12. 4. 2 M54R3 bt
12. 4.3 i AAAm Jy g il
12. 4. 4 ZEARBL M
12. 4.5 S5 thRB S HT
12.5 BRI

www.ghztzx.com 6 /11

RIEHR HREm



OHZonTan sishszia

Strategy Consultants

BT IR 1R #-2019 ki

12.5. 1 Al & R i
12. 5. 2 M558 A
12. 5.3 it iAAm Jey g il
12. 5.4 ZEARBL M
12.5.5 S5t
12.6 E pifN
12.6. 1 Al A& R i
12. 6. 2 k558U A
12. 6.3 A4 Jm 15 il
12. 6.4 ZEARBLI M
12.6.5 S5 tRASHT
12. 7 ER4bt
12. 7.1 AR R i
12. 7. 2 M558 A
12.7.3 A4 Jy g il
12.7.4 ZEARBL M
12.7.5 S5 thRB 5
12.8 E R4\
12.8. 1 Al & fE i
12. 8. 2 Mk 55 8 A
12. 8.3 FritAAAm Jay g il
12. 8.4 ZEARBLI M
12.8.5 S5t
12.9 BRI
12.9.1 Al & R i
12.9. 2 Mb55 88 A
12.9. 3 i iAAm Jay g il
12.9. 4 ZEARB M
12.9.5 S5t
12.10 ERfk+

RIEHF HREm 7/ 11

www.qghztzx.com



I

2019 -SRI AL IR SR s OHZonTan gismsisi

Commd
B
=

12.10. 1 Ak R REfiil
12.10. 2 M558 53 #r
12.10. 3 FrlAAT Rt
12.10. 4 ZEARGLITHT
12.10. 5 SE4+RH > Hr

513 B AP EFTEETILR BRI 10

13. 1 EFEET LA R RS2
13. 1.1 405y Tt m AL #r
13. 1.2 g I E N2 H7

13. 2 FEARATV R R FEEHEA R
13.2. 1 HHRIEZE ST
13. 2.2 AR Z 54
13.2. 3 Tl kA7 A
13. 2.4 TG AIHLIE S AT

13. 3 H EFTEEAAAT W B3 SR
13. 3. 1 ATV FE M 5
13. 3.2 A7 VA5 5 SRms i 1L

B BREF

% 1. 2013-2018 45 [H [E Py A= 77 il

B 2: 2013-2018 4 MV 3G A & [7] b s

K% 3: 2013-2018 “EH [H A K & RS 2B IF L
K% 4: 2013-2018 4 [FIH AR R AN 7] SCRCHON A L
K% 5: 2013-2018 L4V P B T LA

3 6: 2013-2018 4 Hp EIRAEAL R K

B2 7. HTE R P AL R 50 A

2% 8. i [ o ER A A 5

Bl 9. [ B K A L

www.ghztzx.com 8 /11 RELE HFEm



OHZonTan misrszs

Strategy Cor

BT IR 1R #-2019 ki

K% 10:
B 11
K% 12.
K% 13:
K% 14:
K% 15:
K% 16:
B 17:
K% 18:
K% 19:
2% 20:

o [ R Rk 2 454 o A

H [ 9 BSR4 F 0 AT

o ] R B A 5 ) o A

H Al — B GHRbR i
H R AL — A E S 0

H gz E R It

H R Al — R T RE A

H R AR — K RE 10

H R AR BB R bR T
H R AR A RE S0

H A B E R i

B2 BRI & TS HE R

MFET RS

00 fEZ%
TR E:
F T HRFE -
LR P ;
AMERMKREAVZZSRGE, FHERES

(Rt ERA] AiREHAETRE

0755-61605116
service@ghztzx.com

www.ghztzx.com

HFHAR, HEEMBEIETREAZRT L
2ERE ML : 400-6630-998 0755-32919669
1f]: 2013746518 3119207588

X, HANS\BHRAERS!

LM, RRARDERR CRIID MRE0IERE

PRABIFRA, WAAH—ZFEN. RSN E~m A RRHAHNIIZ~mINER
/M, FURTZZEFARBER. RREREXEH/RZINEHR (R MREERE

PRABBEFEBOFA, MW ERAERNSES FHE5IH.

RIEHF HREm

9/ 11

www.qghztzx.com



=RTaHY

RSP RERARRSITEHMY

& 7

A FFTEA: O%4% O+ HR%H:
B R A O%% Ot HR%H:
F il R :

FE fl: FEFERAE:

i hiE

OFE&—: 5®RE, BEITRER4. At OFEE=: 10408 E, 1$EITHERS.8ATX
OFg]=: 15, HEITREHR12.5At OFERN: 2043kE, FEHITRAER16.5AT
&1 EREBRHEMBT ANTS5ERKEER.

BREREE: ¥
R & A R: OLERE cermearmm OBRFRE ermess) OEIRIRA sz
th ¥ & i =L P

Z F: BnEhE CFRUD #AEiaERERAR
Bt & H iE: 0755-32919669 400-6630-998 (£ E R #|IRZHALL) {FE: 0755-61605116

ith fh: FRYIHELRFOE CRUIEER) 3019 SKRATKE 16 B (Ef%: 518000)
WLKZE BERIT WLRZE FEERRIT

ARZ: AETR GRID MEEMERERAR WAZ: RINENEF R~ UMARRBRLF
FERIT: BERITRNRARIIT FRIT: FEBRRITRIEBHTZR T
M =: 7559-3003-0010-902 M =: 4425-0100-0058-0000-0402

RiE (hEARKFMEGENE) REMEXER, EAZIE, RFCNHEINE, HIARE

THERITIZARE, UEHLEBRIIT. BCRNHFERGFNREIERATHY:

1. ALEI R 2 N TAERA, BAXMARMEZLEKS;

2, ZHWBEIRAFIGE 2 M TEHAFHERLAR, 3-S5 M IIERAAEMRRELRF;

3. EMRBENIIR=RAZHRE;

4, ZHENBPHEERF (KE) AMIERZRE, REZHFIFA, BANESRRGHEM
RAEMBELE=F, BUIAEBHILS ZHFERRKRENBERSE;

5. AU —XAR, BANFEFEEZHEEN, RREEHNGHEER.

7 CFH: anghE CRID AREEIERERAR
EE: ==
HEA: F A H HEA: F A H

1 G 3 e www.ghztzx.com service@qhztzx.com



	2019-2024年中国新媒体行业市场预测及投资前景分析报告
	█ 报告目录
	第1章 中国新媒体行业发展综述
	1.1 新媒体行业概述
	1.1.1 新媒体行业定义
	1.1.2 新媒体行业特征分析
	1.1.3 新媒体行业主要分类

	1.2 新媒体行业发展成熟度分析
	1.2.1 行业发展周期分析
	1.2.2 行业发展成熟度分析
	1.2.3 行业进入壁垒分析


	第2章 全球新媒体行业发展状况分析
	2.1 全球新媒体行业发展状况分析
	2.1.1 行业发展现状
	2.1.2 运营模式分析
	2.1.3 行业发展趋势

	2.2 主要国家新媒体行业发展状况分析
	2.2.1 美国新媒体行业发展分析
	2.2.2 英国新媒体行业发展分析
	2.2.3 日本新媒体行业发展分析
	2.2.4 韩国新媒体行业发展分析


	第3章 中国新媒体行业发展环境PEST分析
	3.1 中国新媒体行业政策环境分析
	3.1.1 行业政策体系
	3.1.2 行业发展规划

	3.2 中国新媒体行业经济环境分析
	3.2.1 中国GDP增长情况
	3.2.2 工业经济发展形势
	3.2.3 社会固定资产投资情况
	3.2.4 全社会消费品零售总额
	3.2.5 中国融资环境分析

	3.3 中国新媒体行业社会环境分析
	3.3.1 人口结构环境分析
	3.3.2 居民人均可支配收入
	3.3.3 居民消费水平情况
	3.3.4 中国城镇化率水平

	3.4 中国新媒体行业技术环境分析
	3.4.1 关键技术发展分析
	3.4.2 技术发展趋势分析


	第4章 中国新媒体行业市场发展状况分析
	4.1 中国新媒体行业发展分析
	4.1.1 行业发展现状
	4.1.2 行业牌照管制
	4.1.3 行业建构与传播
	4.1.4 行业盈利模式分析

	4.2 新媒体行业受众群体分析
	4.2.1 受众心理分析
	4.2.2 受众需求分析
	4.2.3 受众媒介依赖性
	4.2.4 用户行为分析


	第5章 中国网络新媒体行业发展分析
	5.1 中国互联网发展状况
	5.1.1 网民规模现状
	5.1.2 网民属性分析
	5.1.3 上网时间分析

	5.2 中国网络新媒体行业市场发展分析
	5.2.1 行业主要分类
	5.2.2 行业发展现状
	5.2.3 面临问题分析

	5.3 中国主要网络新媒体发展现状分析
	5.3.1 互联网新闻市场发展分析
	5.3.2 网络视频发展分析
	5.3.3 搜索引擎发展分析
	5.3.4 微博发展分析
	5.3.5 社交网站发展分析


	第6章 中国交互式网络电视（IPTV）行业发展分析
	6.1 中国IPTV行业发展状况分析
	6.1.1 产业链分析
	6.1.2 用户行为分析
	6.1.3 行业发展现状
	6.1.4 行业存在问题

	6.2 中国IPTV视频业务发展分析
	6.2.1 直播电视
	6.2.2 4K电视
	6.2.3 融合电视
	6.2.4 智能应用


	第7章 中国车载移动电视行业发展分析
	7.1 中国车载移动电视行业发展状况分析
	7.1.1 用户行为分析
	7.1.2 行业发展现状
	7.1.3 行业存在问题
	7.1.4 市场竞争格局

	7.2 中国公交移动电视发展分析
	7.2.1 媒介特征分析
	7.2.2 影响能力分析
	7.2.3 运营模式分析
	7.2.4 行业面临问题

	7.3 其他车载移动电视发展分析
	7.3.1 地铁移动电视发展状况
	7.3.2 出租车移动电视发展状况
	7.3.3 铁路列车电视发展状况


	第8章 中国手持电视（CMMB）行业发展分析
	8.1 手持电视（CMMB）概述
	8.1.1 行业基本介绍
	8.1.2 主要业务形态
	8.1.3 终端发展分析

	8.2 中国手持电视（CMMB）市场分析
	8.2.1 市场发展特点
	8.2.2 业务状况分析
	8.2.3 行业发展特点
	8.2.4 行业发展策略


	第9章 中国手机媒体行业发展分析
	9.1 中国手机媒体行业总体发展状况
	9.1.1 市场规模现状
	9.1.2 技术发展趋势
	9.1.3 市场竞争格局
	9.1.4 媒体传播能力

	9.2 主要手机媒体细分行业发展分析
	9.2.1 手机报
	9.2.2 手机电视
	9.2.3 手机视频
	9.2.4 手机音频广播
	9.2.5 手机小说


	第10章 中国其他新媒体行业发展分析
	10.1 视频直播行业发展分析
	10.1.1 行业发展现状
	10.1.2 市场参与主体
	10.1.3 盈利模式分析

	10.2 多媒体数字报行业发展分析
	10.2.1 行业发展现状
	10.2.2 市场参与主体
	10.2.3 盈利模式分析

	10.3 多媒体数字杂志行业发展分析
	10.3.1 行业发展现状
	10.3.2 市场参与主体
	10.3.3 盈利模式分析

	10.4 电子书行业发展分析
	10.4.1 行业发展现状
	10.4.2 市场参与主体
	10.4.3 盈利模式分析

	10.5 楼宇电视行业发展分析
	10.5.1 行业发展现状
	10.5.2 市场参与主体
	10.5.3 盈利模式分析


	第11章 中国新媒体行业市场竞争格局分析
	11.1 新媒体行业竞争分析
	11.1.1 新媒体竞争优势分析
	11.1.2 新媒体核心竞争力分析
	11.1.3 新媒体行业竞争态势分析

	11.2 新媒体行业波特五力竞争模型分析
	11.2.1 现有企业间竞争
	11.2.2 潜在进入者分析
	11.2.3 替代品威胁分析
	11.2.4 供应商议价能力
	11.2.5 购买者议价能力


	第12章 新媒体行业重点企业经营状况分析
	12.1 重点企业一
	12.1.1 企业发展简况
	12.1.2 业务领域分析
	12.1.3 新媒体布局情况
	12.1.4 经营状况分析
	12.1.5 竞争优势分析

	12.2 重点企业二
	12.2.1 企业发展简况
	12.2.2 业务领域分析
	12.2.3 新媒体布局情况
	12.2.4 经营状况分析
	12.2.5 竞争优势分析

	12.3 重点企业三
	12.3.1 企业发展简况
	12.3.2 业务领域分析
	12.3.3 新媒体布局情况
	12.3.4 经营状况分析
	12.3.5 竞争优势分析

	12.4 重点企业四
	12.4.1 企业发展简况
	12.4.2 业务领域分析
	12.4.3 新媒体布局情况
	12.4.4 经营状况分析
	12.4.5 竞争优势分析

	12.5 重点企业无
	12.5.1 企业发展简况
	12.5.2 业务领域分析
	12.5.3 新媒体布局情况
	12.5.4 经营状况分析
	12.5.5 竞争优势分析

	12.6 重点企业六
	12.6.1 企业发展简况
	12.6.2 业务领域分析
	12.6.3 新媒体布局情况
	12.6.4 经营状况分析
	12.6.5 竞争优势分析

	12.7 重点企业七
	12.7.1 企业发展简况
	12.7.2 业务领域分析
	12.7.3 新媒体布局情况
	12.7.4 经营状况分析
	12.7.5 竞争优势分析

	12.8 重点企业八
	12.8.1 企业发展简况
	12.8.2 业务领域分析
	12.8.3 新媒体布局情况
	12.8.4 经营状况分析
	12.8.5 竞争优势分析

	12.9 重点企业九
	12.9.1 企业发展简况
	12.9.2 业务领域分析
	12.9.3 新媒体布局情况
	12.9.4 经营状况分析
	12.9.5 竞争优势分析

	12.10 重点企业十
	12.10.1 企业发展简况
	12.10.2 业务领域分析
	12.10.3 新媒体布局情况
	12.10.4 经营状况分析
	12.10.5 竞争优势分析


	第13章 中国新媒体行业发展投资潜力分析
	13.1 中国新媒体行业市场投资机会分析
	13.1.1 细分市场投资机会分析
	13.1.2 重点区域投资机会分析

	13.2 新媒体行业发展主要影响因素分析
	13.2.1 有利因素分析
	13.2.2 不利因素分析
	13.2.3 面临的挑战分析
	13.2.4 面临的机遇分析

	13.3 中国新媒体行业投资策略建议
	13.3.1 行业投资价值分析
	13.3.2 行业投资策略建议



	█ 图表目录
	图表1：2013-2018年中国国内生产总值
	图表2：2013-2018年工业增加值及同比增速
	图表3：2013-2018年中国农村居民人均纯收入情况
	图表4：2013-2018年中国城镇居民人均可支配收入情况
	图表5：2013-2018年社会消费量零售总额
	图表6：2013-2018年中国城镇化率水平
	图表7：新媒体用户媒体选择分布
	图表8：中国网民规模情况
	图表9：中国互联网普及率情况
	图表10：中国网民城乡结构分布
	图表11：中国网民年龄结构分布
	图表12：中国网民学历结构分布
	图表13：重点企业一主要经济指标分析
	图表14：重点企业一盈利能力分析
	图表15：重点企业一运营能力分析
	图表16：重点企业一偿债能力分析
	图表17：重点企业一发展能力分析
	图表18：重点企业二主要经济指标分析
	图表19：重点企业二盈利能力分析
	图表20：重点企业二运营能力分析
	… …



