QHZonlan sgensezis

Strategy Consultants

B REETIRERE

2019 %

2019-2024 FHEBEEETIFE RN SIS EEMVIRS

RNEBRE:

BRI LB ERAR. B & mEBIR. GPS E L
BR. GIS BRZEERE N T iE AL R B R &,
BT 5 MRS, KBS DA BEUR A2 SE B g, &l 0T
5 3RS — AL, SEHUS EALBRAI R R 253
A KA 45 4R 55 R eI e o

BEEA SRR, RERA EEREEKES, FEEC
FIA B AR 8 A0 ) SR ZU P P 22— o T RSl T At A ) e B
PR HARDLA T e, B A S DR E B G ™ B, 221 22 o
PEFIREH, BREEFERES %A,

2017 £E, REZFAN (R IFRIME 431 mo i TAR
DY, B ALsT . I BARTT . JRMITT . B3 7 B
85 5 ANYRTT A B — T 5 22 3 R VE IR T R S AT ik

T hRE WS 7 RKE T iR s L A m %
VIR ATEHEE S S RITRIESE SRS SRR, IR
AN B ZAF AT B AL . EFRR RO R
JEIRSE . AT REIRDL . A HIIRIL . RGN BAR, 18
B EE  AT R R H R DR R DL Rl
el WA KRGS RRETI. BTk
XI55 B S N AT T AT T AR S

AT TR B BRI T ER G R EERE S i
KEE. EFEBAEI TP OERM, THEM. Ak, 08
il P EEEEEVERE . PESEE VR,
A i 2 A I DA R [T A b e B o R SR ) S i
BE, BETESCREE . W AU RS NV EEE EATL
MR AL BIFRAL, BBt S HEmh 1 R s
AT IR T 30 s, IR A E AR B LB SR A5 ok
KSR, MITAESE S B fG sEdL !

B EFER

MR TER: TR/ ER R AR
LA HR: Email SR L
HSCARMT#E: RMB 15800
PSChR A% USD 11800

PR 55 TR -
WHEL:
W R
AT PHE:
HARHHA:

400-6630-998
0755-32919669
0755-61605116
www.ghztzx.com

AR

B &URFH

AR ERIR: WAl h R
Bl e A SRR R B
REDIE- €/ NI (R 8
AR | € ) L TN -3 T8 2
BHERFEE
a5 [ lUN
RN 1S i
WFKFERE

WAl SRR

Bl s

EmEia Il EEEA
TR ATTHRRE
FE XA itk
PR BEERIERE
IR RENED RS
BEKX nBRERRILIE
R BRI EIRE

WRIEHE RS

www.qhztzx.com



[ oy,
LonTan gisha:
“ H Strategy Consultants HJ ! alﬂ

BREETWIRERE-2019 i

2019-2024 FHREBSFEFITIRERRSIRERIERIERS

B ES5EF

%18 BREETILKAMRER

1.1 BREERE X IR
111 FEEEAT I E X
1. 1.2 BEIEERGHEN
1.1.3 HEEFEERG R
1. 1.4 HEFERRER
1.2 HEEEGHEEREY
1. 2.1 Hlk= 41
1. 2.2 BN AIF 4G
1. 2.3 SARRITEPE
1. 2.4 mEAFEY
1.3 FREFLESRGERIEE
1.3. 1 BEEFEAT RS
1.2.1 BEEEE GG
%2 B ERFBEEMTWERRG S
2. 1 ERFEEETR BRI
2. 1.1 AP R R AR 4 i
2. 1.2 ATV AR 73 B
2. 1.3 AT I AL fe A=
2. 1.4 1l R s o
2.2 XREFEREFITVLRBES T
2.2.1 REEEELERREIIR
2.2.2 REFETEE R IR R
2.2.3 REFEELLRATE
2.3 BAEREFITLRBES T

RIEHF HREm 1/12

www.qghztzx.com



2019 R-EBEETWIRERE

Eu
Strategy Consultants

BhERE

2.3.1 HAREELEKEIVIR
2.3.2 HA®EBIEER R A
2.3.3 HAHEBEEEZRES
2.4 BB BIEFET R RS
2. 4.1 BrmIBCR B 2k R BUIR
2. 4.2 SF NI s 2 RS A
2.4.3 WM B LR %
2.5 RMNBEBEFETIR BT
2.5.1 BRI EE 4K R IR
2.5.2 BRI B 2R AT
2.5.3 BN EIFFLRE

% 3FE FEEEEREMTILRBEHEE PEST 44T

3.1 HEBEBEFEIT WK 5
3. 1. 1 AT BUR L
3. 1.2 AR ALK

3.2 HEEBREFTLEFTHEI
3.2.1 H[E GDP 4K
3.2.2 TV&ETF Kk RT3
3.2.3 thox[ElE B BB L
3.2.4 At O b T L
3.2.5 H[E fb B3 HA S A By

3.3 HEEBEFTLASIHAE I
3.3.1 NBEhity¥ssrtr
3.3.2 RRAA SN
3.3.3 Ji RH B AP AR L
3.3.4 XHEEHEE T
3.3.5 HEEHAL KT

3.4 HEEBEEATLEAF B
3.4, 1 ATNECARIKF IR

www.ghztzx.com 2 /12

RIEHR HREm



Hu
Strategy Consultants

BRI EIE

BREETWIRERE-2019 i

H4E FEEREETLR BRI
4.1 HEERERTLRBEIRSH

4.2

4.3

%5 & PEEREFEETILASTHER DT

5.1

5.2

6.1

3. 4.2 BARK SN

4.1.1 BEAF R PIFE S
4. 1.2 BEZEREM BT
4. 1.3 BT ERGURIER: 1
4. 1.4 BEAZZATI T I AR
HEM B R EET LR R
4.2.1 BERMIHARRIHES)1EH]
4.2.2 HIKM+E BT AR

4. 2.3 HHEMIEE RS EHEY
4.2.4 RN TR EEE
4.2.5 HEM+FEELR BRI

i X HEREE BT A R AL B
4.3.1 JTEBREZE R IR
4. 3.2 bR U 45 22 A )
4.3.3 TEPKAFZE H PPP AR
4.3. 4 TEPRAS 9 N O
4.3.5 THPRAF R BRI

B PIXEBEFEE R

5. L1 fE=/MXAE I ia B A i
5. 1.2 BEELAEAET /X N
5. 1.3 fEB/MXAE I ia B A B

R G hEREER RO

5.2. 1 LA ERITE I K EBUIR
5. 2.2 mMLERERIT i E A

56 & FHEESREERGKNHBAS T

BREERGENARI S

O

RIEHF HREm

3/ 12

www.ghztzx.com



2019 R-EBEETWIRERE

OHZonTan sisrsmsm
ategy Consultants

6. 2

6.3

6.4

6.5

6.6

6.1. 1 17 ZEAL RS

6. 1.2 WA

6.1.3 k%5

6.1.4 APP

BREESRY

6.2.1 HEEFER ARG
6.2.2 HEEFEERGHT A
6.2.3 HEELERRGIHE
6.2.4 BHEEE B RGME
6.2.5 HEEERFMIRSH
EREEFERRGONT
6.3. 1 RGHIKEIR
6.3.2 RGUHEER AL
6.3.3 RGHEEMRY

6. 3. 4 AHREARFIB %
6.3.5 HRGHIN &L
R R BRI RSA
6.4.1 RGLH

6.4.2 RGHM

6. 4.3 EHIRIE

ETC (RTMEZREWHR) MAKA
6.5. 1 ETC AR MHEA A
6.5.2 ETC $ioRJF B Je 7326
6.5. 3 ETC BRI 48
SR AR

6.6. 1 SEREA K EIR
6. 6. 2 FLAHTHARIZ L
6. 6.3 PRI U B EOR
6.6.4 A5 FHA
6.6.5 RFEREA

www.ghztzx.com

4 /12

RIEHR HREm



[ ey,
ZonTan gishs:
“ H Strategy Consultants HJ ! alﬂ

BREETWIRERE-2019 i

6.7

HREERS
6. 7.1 VAENLZR AW 5L E
6.7.2 HEIS5I2ME RS

81 E FREEMILEERER ST

7.1

7.2

7.3

7.4

BEEETIZEERS
7.1 1 FEE AT TE B A 2
(1) BUffE & H B
(2) MR IMB
(3) AR
(4) mk g vis B
(1) FrF&a B
7. 1.2 BEEEATII R IEE R
FREETVEERRERSH
7.2.1 HEAEERES R
7.2.2 PEEECEEAKR
7.2.3 BRIEEZERELEFR
FREET VB EN ST
7.3.1 &R
7.3.2 LSRG AT
7.3.3 AR HEP G b
7.3.4 TR AR AT
BEEZ4T I PPP T H BAIBER 4T
7.4.1 EHEPNIG T ERE BRI LRI
(1) WHE
(2) WIH BN B
(3) BfEJ A
(4) TTHFE R
7.4.2 EEEEFAMEIEDH

(1) TiHY 5

RIEHF HREm 5/ 12

www.qghztzx.com



2019 R-EBEETWIRERE

Z T e, Ey -
[IHIIEIIﬂlI AliShE SIS

(2) T H A
(3) TiH RH

%8 B PEEREETILRBREAN T

8.1

8.2

8.3

%97 PHEEREETILERBT R RS

9.1

9.2

9.3

BREERFSFERRBIT
8. 1.1 HEIFEFERKEIIR
8.1.2 HEFFETERFENG
8.1.3 HETEMNKIEVINR
8.1.4 HEEZF T ERENE
BEEE APP BRIIESHT
8.2.1 5% APP L 2kH5
8.2.2 EifIE4 APP 7341
8.2.3 ZAri%F2K APP

8. 2.4 1FHLUTR APP

KT EEHBRME BRI
8.3. 1 1=k MizE B H IR
8.3.2 HKMIEZEIIHizE 7
8. 3.3 KM 2V 55 7 i B IR 5%
8. 3. 4 1F A5 BT & @ B G

ERWEBREERES T
9. 1.1 FEFFIREOTN
9. 1.2 47NV EBAR 73 By
9.1.3 ®EMELE KM
EEWEREERRES T
9.2.1 BEFFEIREOTN
9. 2.2 A7 EBAR B
9.2.3 ®EMELER ML
IR RIEERES T
9.3.1 HEFFIREGTN

www.ghztzx.com

6/ 12

RIEHR HREm



OHZonTan sisshszi R AT AR 252019 f

9. 3.2 AT JEIR M
9.3.3 HEFEREML
9.4 I ERIFERREIT
9.4.1 ®EEFEREOPN
9. 4.2 AR JEIR
9.4.3 HEEFEREML

%10 B FEEREETVE RSV

10.1 E R4 —
10. 1. 1 AR R
10. 1.2 FEME i
10. 1. 3 T R 150
10. 1. 4 KRBT
10. 1.5 Se5 BT
10.2 ER4MN—
10. 2. 1 AR MRS
10. 2.2 FEME T
10. 2. 3 T R 150
10. 2. 4 KEARB AT
10. 2.5 SEFRA DT
10.3 ERl=
10. 3. 1 AR MRS
10. 3.2 FEME T
10. 3. 3 T R 150
10. 3. 4 &EARB AT
10.3.5 SEF AT
10. 4 E R4k
10. 4. 1 AR MRS
10. 4.2 FEME T
10. 4. 3 T3 R 150

RELE HFEm 7/ 12 www.ghztzx.com



2019 155 BT IRAER S (HZonTan

HIERERER

10. 4. 4 ZEARBAHT
10. 4.5 SEF BT
10.5 ERMNFH
10.5. 1 AR MRS
10.5.2 FEME T
10. 5. 3 T R 150
10. 5.4 ZERB BT
10.5.5 SEF AT
%11 & FEEEEET VR EES SR
11. 1 FEESEFEFETLREES T
11. 1. 1 AP
11. 1.2 HRKEEH
11. 1. 3 g #EEH
11.2 FEESEFEFETLTHITRRE
11.2.1 BHEFENY R AT RS
11. 2. 2 BT EAT T S AT
12 % hEEREETILRBRABSSN
12. 1 FEEREFETENSHRFEISSHT
12. 1.1 405y Wm0 #r
12. 1.2 #H A X TN 0
12. 2 HEEREFTTHRERE 0
12. 2. 1 A7V R FEFEM R 3R 0 dr
12. 2. 2 AL T4 43 )10
12. 3 T EEBEFT LTS RE XS
12.3. 1 FHARFF R AL
12.3. 2 AEE A
12. 3.3 T M XS
12. 3. 4 Wim3e4 X

513 B HEEREET AR R RN

www.ghztzx.com 8/ 12

RIEHR HREm



Hu
Strategy Consultants

BRI EIE

BHEEETWIRERE-2019 i

13. 1 FREZ 4N 8B RSN BB E R

13. 1.1 FEMETFFERRDL

13. 1.2 HUTBUR AR FE K
13. 1. 3 Arl R s E

13. 1.4 AV BRSO R XI AT

13. 2 HEEEMVE RZ ) RIR L

13.2.1 B U7 P AR b B
13.2.2 GBI E R
13.2.3 BLEE SRR ) B 7] R
13. 2.4 H g% P E IR

13. 3 HEEZETIER B ERIEHR

13.3.1 fRIEZEERKI
13. 3.2 FORIT A
13. 3.3 M55 4H & bk
13.3. 4 [X 3 5 mg 40 21l
13.3.5 Pl g A Al
13. 3.6 54 Al A L)

H BREF

KESE

K% 2:
3% 3:
K% 4:
% 5:
K% 6:
KEE
K% 8:
K% 9:

BRI E RGN
% T EEHIIRE
ESkR G
BT A T
2013-2018 4Fr [H [ 4 A4 7= Bl
2013-2018 4B TV 38 hifE 2 7] bt 3 ik
2013-2018 4 o AT & BRI A N 1L

ymy

i
-
Eﬂﬂﬁt C]Jlﬂ

H
(2

(5
=15
5
{5

cmﬁ

2013-2018 4= r FE 3 g BN B AT SRR 1 1L

2013-2018 FEAt 227 o 2 A SUA0

K% 10: 2013-2018 4F H [E AL K F

REHLR HoEm 9/ 12

www.qghztzx.com



2019 R-EBEETWIRERE

(JHZon

ﬂ | ARSI

K% 11:
B 12:
B 13:
K% 14:
K% 15:
K% 16:
B 17:
K% 18:
F% 19:
K% 20:

BEAE AT R R B
NSk S e RN | g R
AN — F B TR T

B 25 BIR VR LR o BRSO W AR

mET RS

FHAE, FERNEILETRESEZEMRP L.

2 EPRFE L : 400-6630-998 0755-32919669
00 7£4:°516): 2013746518 3119207588

e RE:
B RS :

0755-61605116

service@ghztzx.com

) uh : www.ghztzx.com

AMERMHREAVZERZS

SE, FEEREER, RNSBRAERS!

(AR AR ERENEFREEOMEMA, RREFNESR CRID MREERE

FRATBIENA, MEM—Z(EN. aEHhREMEE

W m AR ERBEWLIZ MR

&M, #FURTZEFAEER. FREREXENRZINETHR CRID MREBERE
PRABBEFZBIFA, EMWEsEERNSES FHE5IM.

www.ghztzx.com

10 / 12

RIEHR HREm



=RTaHY

RSP RERARRSITEHMY

& 7

A FFTEA: O%4% O+ HR%H:
B R A O%% Ot HR%H:
F il R :

FE fl: FEFERAE:

i hiE

OFE&—: 5®RE, BEITRER4. At OFEE=: 10408 E, 1$EITHERS.8ATX
OFg]=: 15, HEITREHR12.5At OFERN: 2043kE, FEHITRAER16.5AT
&1 EREBRHEMBT ANTS5ERKEER.

BREREE: ¥
R & A R: OLERE cermearmm OBRFRE ermess) OEIRIRA sz
th ¥ & i =L P

Z F: BnEhE CFRUD #AEiaERERAR
Bt & H iE: 0755-32919669 400-6630-998 (£ E R #|IRZHALL) {FE: 0755-61605116

ith fh: FRYIHELRFOE CRUIEER) 3019 SKRATKE 16 B (Ef%: 518000)
WLKZE BERIT WLRZE FEERRIT

ARZ: AETR GRID MEEMERERAR WAZ: RINENEF R~ UMARRBRLF
FERIT: BERITRNRARIIT FRIT: FEBRRITRIEBHTZR T
M =: 7559-3003-0010-902 M =: 4425-0100-0058-0000-0402

RiE (hEARKFMEGENE) REMEXER, EAZIE, RFCNHEINE, HIARE

THERITIZARE, UEHLEBRIIT. BCRNHFERGFNREIERATHY:

1. ALEI R 2 N TAERA, BAXMARMEZLEKS;

2, ZHWBEIRAFIGE 2 M TEHAFHERLAR, 3-S5 M IIERAAEMRRELRF;

3. EMRBENIIR=RAZHRE;

4, ZHENBPHEERF (KE) AMIERZRE, REZHFIFA, BANESRRGHEM
RAEMBELE=F, BUIAEBHILS ZHFERRKRENBERSE;

5. AU —XAR, BANFEFEEZHEEN, RREEHNGHEER.

7 CFH: anghE CRID AREEIERERAR
EE: ==
HEA: F A H HEA: F A H

1 G 3 e www.ghztzx.com service@qhztzx.com



	2019-2024年中国智慧停车行业深度调研与投资战略规划报告
	█ 报告目录
	第1章 智慧停车行业的相关概述
	1.1 智慧停车的定义及功能
	1.1.1 智慧停车行业定义
	1.1.2 智慧停车系统架构
	1.1.3 智慧停车系统功能
	1.1.4 智慧停车需求层次

	1.2 智慧停车场的主要类型
	1.2.1 机械式停车场
	1.2.2 感应式停车场
	1.2.3 立体式停车库
	1.2.4 遥控式停车场

	1.3 智慧停车生态系统及范围
	1.3.1 智慧停车生态系统
	1.2.1 智慧停车覆盖范围


	第2章 全球智慧停车行业发展状况分析
	2.1 全球智慧停车行业发展状况分析
	2.1.1 行业发展历程分析
	2.1.2 行业发展现状分析
	2.1.3 行业典型发展模式
	2.1.4 行业发展趋势分析

	2.2 美国智慧停车行业发展分析
	2.2.1 美国智慧停车发展现状
	2.2.2 美国智慧停车发展特点
	2.2.3 美国智慧停车经验借鉴

	2.3 日本智慧停车行业发展分析
	2.3.1 日本智慧停车发展现状
	2.3.2 日本智慧停车发展特点
	2.3.3 日本智慧停车经验借鉴

	2.4 新加坡智慧停车行业发展分析
	2.4.1 新加坡智慧停车发展现状
	2.4.2 新加坡停车管理策略分析
	2.4.3 新加坡智慧停车经验借鉴

	2.5 欧洲智慧停车行业发展分析
	2.5.1 欧洲智慧停车发展现状
	2.5.2 欧洲智慧停车发展特点
	2.5.3 欧洲智慧停车经验借鉴


	第3章 中国智慧停车行业发展环境PEST分析
	3.1 中国智慧停车行业政策环境分析
	3.1.1 行业政策解读
	3.1.2 行业发展规划

	3.2 中国智慧停车行业经济环境分析
	3.2.1 中国GDP增长情况
	3.2.2 工业经济发展形势
	3.2.3 社会固定资产投资情况
	3.2.4 全社会消费品零售总额
	3.2.5 中国融资环境分析

	3.3 中国智慧停车行业社会环境分析
	3.3.1 人口结构环境分析
	3.3.2 居民人均可支配收入
	3.3.3 居民消费水平情况
	3.3.4 文化教育环境分析
	3.3.5 中国城镇化率水平

	3.4 中国智慧停车行业技术环境分析
	3.4.1 行业技术水平现状
	3.4.2 技术发展趋势分析


	第4章 中国智慧停车行业发展状况分析
	4.1 中国智慧停车行业发展现状分析
	4.1.1 智慧停车发展历程分析
	4.1.2 智慧停车发展阶段分析
	4.1.3 智慧停车系统发展特点
	4.1.4 智慧停车行业市场规模

	4.2 互联网助推智慧停车行业发展
	4.2.1 互联网技术的推动作用
	4.2.2 互联网+智慧停车布局
	4.2.3 互联网停车系统品牌排名
	4.2.4 互联网企业发力智慧停车
	4.2.5 互联网+智慧停车发展前景

	4.3 地区推进道路停车智能化管理
	4.3.1 道路停车管理发展现状
	4.3.2 各地加快路侧停车布局
	4.3.3 道路停车管理PPP模式
	4.3.4 道路停车费用收入情况
	4.3.5 道路停车智能收费管理


	第5章 中国智慧停车行业细分市场建设分析
	5.1 住宅小区智慧停车建设分析
	5.1.1 住宅小区停车场运营模式分析
	5.1.2 智慧停车在住宅小区中的应用
	5.1.3 住宅小区停车场运营模式分析

	5.2 商业综合体智慧停车建设分析
	5.2.1 商业综合体停车场发展现状
	5.2.2 商业综合体停车场运营规划


	第6章 中国智慧停车系统及应用技术分析
	6.1 智慧停车系统的组成部分
	6.1.1 停车传感器
	6.1.2 网关硬件
	6.1.3 服务器
	6.1.4 APP

	6.2 智慧停车云系统
	6.2.1 智慧停车云系统现状
	6.2.2 智慧停车云系统特点
	6.2.3 智慧停车云系统功能
	6.2.4 智慧停车云系统构造
	6.2.5 智慧停车系统的优劣势

	6.3 智慧停车诱导系统分析
	6.3.1 系统的发展现状
	6.3.2 系统的主要构成
	6.3.3 系统的主要优势
	6.3.4 相关技术和设备
	6.3.5 系统的应用效益

	6.4 智能车位锁控制系统
	6.4.1 系统结构
	6.4.2 系统组成
	6.4.3 控制流程

	6.5 ETC（电子不停车收费）应用技术
	6.5.1 ETC技术的基本内涵
	6.5.2 ETC技术原理及分类
	6.5.3 ETC技术的停车应用

	6.6 全视频集成技术
	6.6.1 集成技术发展现状
	6.6.2 视频分析技术核心
	6.6.3 视频免取卡收费技术
	6.6.4 车位引导技术
	6.6.5 反向寻车技术

	6.7 智能泊车系统
	6.7.1 泊车机器人研究进展
	6.7.2 自动导引运输车系统


	第7章 智慧停车行业运营模式与效益分析
	7.1 智慧停车行业运营模式分析
	7.1.1 智慧停车行业投资运营模式分类
	（1）政府自建自营模式
	（2）服务外包模式
	（3）建设转移模式
	（4）商业建设运营模式
	（7）特许经营模式

	7.1.2 智慧停车行业投资运营模式建议

	7.2 智慧停车行业运营体系建设分析
	7.2.1 智慧停车服务体系
	7.2.2 智慧停车运营管理体系
	7.2.3 智慧停车运营保障体系

	7.3 智慧停车行业运营效益分析
	7.3.1 经济效益分析
	7.3.2 社会效益分析
	7.3.3 停车产业效益分析
	7.3.4 城市发展效益分析

	7.4 智慧停车行业PPP项目盈利模式分析
	7.4.1 首都新机场停车楼经营权转让招商项目
	（1）项目背景
	（2）项目建设内容与规模
	（3）运作方式
	（4）项目特点

	7.4.2 美国停车资产公私合作项目
	（1）项目背景
	（2）项目概况
	（3）项目成果



	第8章 中国智慧停车行业发展模式分析
	8.1 智慧停车服务平台发展分析
	8.1.1 智慧停车平台发展现状
	8.1.2 智慧停车平台服务对象
	8.1.3 智慧平台成为发展切入点
	8.1.4 智慧停车平台发展对策

	8.2 智慧停车APP建设动态分析
	8.2.1 停车APP上线情况
	8.2.2 主流停车APP分布
	8.2.3 车位搜寻类APP
	8.2.4 停车缴费类APP

	8.3 线下停车场联网运营模式分析
	8.3.1 停车场联网运营管理现状
	8.3.2 联网停车项目运营方式
	8.3.3 联网停车业务产品及服务
	8.3.4 停车信息联网平台建设障碍


	第9章 中国智慧停车行业重点城市发展分析
	9.1 北京市智慧停车发展分析
	9.1.1 智慧停车指数评价
	9.1.2 行业发展现状分析
	9.1.3 智慧停车发展规划

	9.2 上海市智慧停车发展分析
	9.2.1 智慧停车指数评价
	9.2.2 行业发展现状分析
	9.2.3 智慧停车发展规划

	9.3 广州市智慧停车发展分析
	9.3.1 智慧停车指数评价
	9.3.2 行业发展现状分析
	9.3.3 智慧停车发展规划

	9.4 深圳市智慧停车发展分析
	9.4.1 智慧停车指数评价
	9.4.2 行业发展现状分析
	9.4.3 智慧停车发展规划


	第10章 中国智慧停车行业重点企业分析
	10.1 重点企业一
	10.1.1 企业发展概况
	10.1.2 主营业务分析
	10.1.3 市场布局情况
	10.1.4 经营状况分析
	10.1.5 竞争优势分析

	10.2 重点企业二
	10.2.1 企业发展概况
	10.2.2 主营业务分析
	10.2.3 市场布局情况
	10.2.4 经营状况分析
	10.2.5 竞争优势分析

	10.3 重点企业三
	10.3.1 企业发展概况
	10.3.2 主营业务分析
	10.3.3 市场布局情况
	10.3.4 经营状况分析
	10.3.5 竞争优势分析

	10.4 重点企业四
	10.4.1 企业发展概况
	10.4.2 主营业务分析
	10.4.3 市场布局情况
	10.4.4 经营状况分析
	10.4.5 竞争优势分析

	10.5 重点企业五
	10.5.1 企业发展概况
	10.5.2 主营业务分析
	10.5.3 市场布局情况
	10.5.4 经营状况分析
	10.5.5 竞争优势分析


	第11章 中国智慧停车行业发展趋势与前景预测
	11.1 中国智慧停车行业发展趋势分析
	11.1.1 行业政策趋向
	11.1.2 技术发展趋势
	11.1.3 市场价格走势

	11.2 中国智慧停车行业市场前景展望
	11.2.1 智慧停车市场发展前景展望
	11.2.2 智慧停车行业市场规模预测


	第12章 中国智慧停车行业发展投资潜力分析
	12.1 中国智慧停车行业市场投资机会分析
	12.1.1 细分市场投资机会分析
	12.1.2 重点区域投资机会分析

	12.2 中国智慧停车行业市场投资潜力分析
	12.2.1 行业发展影响因素分析
	12.2.2 行业市场投资潜力分析

	12.3 中国智慧停车行业市场投资风险预警
	12.3.1 技术开发风险
	12.3.2 经营管理风险
	12.3.3 市场价格风险
	12.3.4 市场竞争风险


	第13章 中国智慧停车行业投资战略规划建议
	13.1 智慧停车企业制定投资战略应考虑因素
	13.1.1 宏观经济环境状况
	13.1.2 地方政策及发展规划
	13.1.3 行业发展趋势走向
	13.1.4 企业整体战略规划布局

	13.2 智慧停车企业重点客户战略实施
	13.2.1 重点客户战略必要性
	13.2.2 合理确立重点客户
	13.2.3 要重点解决的关键问题
	13.2.4 重点客户管理功能分析

	13.3 智慧停车行业发展战略研究
	13.3.1 战略综合规划
	13.3.2 技术开发战略
	13.3.3 业务组合战略
	13.3.4 区域战略规划
	13.3.5 产业战略规划
	13.3.6 竞争战略规划



	█ 图表目录
	图表1：智慧停车系统架构
	图表2：智慧停车主要功能
	图表3：智慧停车身体系统
	图表4：智慧停车覆盖范围
	图表5：2013-2018年中国国内生产总值
	图表6：2013-2018年度工业增加值及同比增速
	图表7：2013-2018年中国农村居民人均纯收入情况
	图表8：2013-2018年中国城镇居民人均可支配收入情况
	图表9：2013-2018年社会消费量零售总额
	图表10：2013-2018年中国城镇化率水平
	图表11：智慧停车行业发展阶段
	图表12：中国智慧停车行业发展特点
	图表13：重点企业一主要经济指标分析
	图表14：重点企业一盈利能力分析
	图表15：重点企业一运营能力分析
	图表16：重点企业一偿债能力分析
	图表17：重点企业一发展能力分析
	图表18：重点企业二主要经济指标分析
	图表19：重点企业二盈利能力分析
	图表20：重点企业二运营能力分析
	… …



