QHZonTan sismhssin

Strategy Consultants

TREAMRATMLIR R

2019 %

2019-2024 EHEB MR ZBRIS SIS HENRIRIRS

RNEBRE:

TREIMRML RN TARE IR KIRIEIH 2T IR
MBSO IR AR 28 PRI 0Nk, DT REM PR EBOR AN i
RGBT R A=l BB RRC B IR S AT L
ISV

W 2 T )RR TR, o 2 AR LR A SR 4 T K
ROZEG WL, “ %57 SRR B X, A S R
RedeTho LAk, AiETK. ARSI & & 7R DLCR 25T
S S 9n i et SR SN DTG 2 S A P R = P o8

2017 4F 4 J1, FREEORFEAT CRFIBEORTbRYE “ =
T RIESRDY, 50 KRBT . B T
Ky KA IR A T L0 TAE, IORTERT I H HESE ),
AT — SRR L — 25 I RTS BB AE (0 S HE Y
SRIFFAHE IR SRR . FRORFR AT RS AL, X TR
HE REFR RSP R IR, KRBT R LS, AT i

AR R E WL & 7 KE - FlnEvEdE b %
WEHEE . ATFEHEE S SFRIRRIE SRS S IR, R
NS T REI R BERG OL . R SE T WA A
By PR RORDL. Mk, TREAMRE ST Ao
A E T DL PR S TR T AR BT )
SEH R N AT T AT T ARG AT

AU s AR TR R G R . B SE. #
KEE . EHFEBA R OE R RERES. ob E 5
(S AT | 47 N S ESP S RN RS2 R €Y A D WS4 E NP N
Tl B FRE MRS D, BT EE . Efam. AU
A AFTRE LR A AN BB AL BHFRAL, R A
M AEAER T AF T REA DR L BLRAT T 3730 2, JE4R Al 5 fo A1
PR HUBIR BB S HKIE, ITAETE S P R fS e pL !

B EFER

MR TER: TR/ ER R AR
LA HR: Email SR L
HISCRRMT#E: RMB 12800
PSChR A& USD 10900

PR 55 TR -
WHEL:
W R
AT PHE:
HARHHA:

400-6630-998
0755-32919669
0755-61605116

www.ghztzx.com

AR

B ZURSRT

AR ERIR: WAl h R
Bl e A SRR R B
REDIE- €/ NI (R 8
AR | € ) L TN -3 T8 2
BHERFEE
a5 [ lUN
RN 1S i
WFKFERE

WAl SRR

Bl s

EmEia Il EEEA
TR ATTHRRE
FE XA itk
PR BEERIERE
IR RENED RS
BEKX nBRERRILIE
R BRI EIRE

WRIEHE RS

www.qhztzx.com



OHZonTan sishzzia R RAT W 25 -2019 5

2019-2024 FRETGHRERGFRFE IR RERIISSIREENSITRS

B ES5EF

51 & TRIHMR LR

1.1 FFEeMR= AL MEIR
11,1 WReR R E X
1. 1.2 TREM ORI 3K
1. 1. 3 ATt FEiE

1. 2 FREIME LA A R A
12,1 AT kA A 1 HR A 4
1. 2.2 TREIMRPT AL A A 40

1. 3 FREFRR LRSS 1
1.3. 1 PEdbEESE R o BT
1.3.2 PobgE BT I A
1.3.3 PV EE AT L B
1. 3.4 PVEE ST AT

%2 B SRRV K BT REREE

2. 1 EIRFTEIMR LTS 4
2. 1.1 IR AL
2. 1.2 X3 A HFAIE
2.1.3 EHHRER AT
2.2 REWEHMR LR B REREE
2.2.1 PR IR
2.2.2 PBGE S
2. 2.3 Pk B R
2.2.4 FEFS
2.2.5 RIEARAGE
2.3 EEWEHMRT LR REREREE

RIEHER HEm 1/ 12 www.ghztzx.com



2019 -1 BRI RAT AR B R

ZIIIITHH BighEREa

Strategy Con:

2.4

5 3 B FPESTRERMR LR SR IAEE PEST 74T

3.1

3.2

3.3

3.4

2.3.1 PR RBLIR
2.3.2 PR AT
2.3.3 PR
2.3.4 FEPL
2.3.5 RIRAKAMEYE
HAF g R LR R X LR %
2.4.1 PR RBUIR
2. 4.2 PR AT
2.4. 3 PR
2. 4.4 TP
2.4.5 RERAKAEYE

B 35 R R ML BUR I R 4 A
3. 1.1 ATEUCR R &R

3. 1.2 AR ALK

H E 4 REI R LA BrR SR T
3.2.1 H[E GDP 4K
3.2.2 TV&ETF Kk RT3
3.2.3 Fhox e B K
3.2.4 At O b T L
3.2.5 H[E fb B3 HA S A By

H E 3 BB R WAL IR B T
3.3.1 NEIREE

3.3.2 J& R TR PAE I
3.3.3 H EEHAL KT
3.3.4 AEEBOW AR
3.3.5 AT M

3.3.6 MMAM SR

B35 R R BRI 4 A

www.ghztzx.com

2/ 12

RIEHR HREm



i, Pyt
ZonTan ;B Ea
“H Strategy Consultants HJ, 1

R RAT AR 1R £7-2019 hi

BAE

3. 4. 1 BRI S B
3.4.2 BRREEE SN

BT REIRMR MR R AT

4.1 FEITEEIMRT LR RIVR 24T

MR LR e Ff B

IR b AR A FE ML

MR LR R 73 B

IR b Fee T il e Xof 55

4.1. 1
4.1.2
4.1.3

4t df df of
anm  amd oamd dmd
oF oF OF OF

4.1. 4

4.2 FEIFRIMR LT T

4. 2.1 TR ERFA ML AL 1750 70 B
4. 2.2 TREMEREMY 7R SRAE I o b
4. 2.3 TREMERFA ML A EE 2 b

4.3 FEIFERIMRALE P ST

5 5 3 FPEREIMR LG S ST 0

5.

4.3.1 Figer ki ot
4. 3.2 AR50 6T
4. 3.3 BIRIEIAFH P 3550

1 E RS R 6 T 3 0
5. 1. 1 " RS BBl i 30 K e Bkt
5. 1.2 T E K5 YW if A X IR AT
5. 1.3 P ERARTS BB i T 3 FUA )
5. 1.4 E KI5 HBII K s 7

5.2 WK HBIIE T 04T

5.2. 1 HE KI5 HER A 1737 K A DL
5. 2.2 HEKIG 4R A R X I A7
5. 2.3 HE KT AR T M 7 B
5. 2.4 HEIKIG AT iR K ka7t

5.3 H I [E A R SE AL I T35 4B

5.3, 1 v [ [E 4 JR S AL B 7 37 e AL

RIEHF HREm 3/12

www.ghztzx.com



2019 -1 BRI RAT AR B R

(.

iEhERER

‘=
‘=
=

5.4

9.5

5. 3.2 [ [E 44 1 400 b L R A DX 3 40 AT
5. 3.3 [ [E 4 1 340 b B T 3 RUASE 43 #
5. 3.4 v E [ L T b B Je e 55 43 A
1 E I REAR S T 4

5.4.1 HEATREMRSS T K AL

5. 4.2 HETTREMRSS H AU XIS A

5. 4.3 HEATREMSS T AR S B
5.4.4 TEMREMSS K IEIEH S

Hh [ BEIRIEFR A A T 35 40 A

5.5. 1 [ BHURAHEAFI F 17 37 K FE kL
5. 5.2 HE BEYRIHEAFI F E A5 X 350 AT
5.5. 3 HE BEYRAIEFAFI H T RS 43 4
5.5.4 HIE BHRIHEAFI K e ot

%6 3 FPET AR T 04T

6.1

PNRRCE SR EE -

6. 1. 1 KI5 4piih %5 % di i IR
6. 1. 2 KI5 YeBih B & RFAE 7 BT
6.1.3 KAIGRPaHS K &P

6. 2 JKITRBIIERE T AT

6.3

6.2. 1 /KI5 ZPaE 4 T IR
6. 2. 2 7KV HBT iR e A RPAE 7 AT
6. 2.3 KIGHPIIaS K R
R RER A T o

6.3. 1 mERCTRER A TR
6. 3.2 AT RERE AR RFE AT
6.3.3 mEACTRER A K e

H1E PEVEAMRTTSH I FR R
7.1 WREFMRF= LSS R AT

7.1.1 XA S5

www.ghztzx.com

4 /12

RIEHR HREm



OHZonTan sishszia

Strategy Consultants

R RAT AR 1R £7-2019 hi

7.1.2 TP E T
7.1.3 FRMLSEG BT
7.2 WEEMRPLB R LA R F R T
7.2.1 WA AL IEE S
7.2.2 WEAERNFE T
7.2.3 BB BT

7.2.4 fERFE AN RE
7.2.5 WSEFE AN RE

7.3 WREMR R R R ELHE ST
7.3. 1 FHEAIFEAIIR
7.3.2 BWHEATFEAT
7.3.3 HEFHIFEA Y

%8 F FEWRIIMR AN ZE ST

8.1 EEfN—

© o o © ® ™ ™ ® ™

© o o ® ™

I.
L.
I.

1

"}

Al JeE fl
b 55 sk
[ERZEN N R
SeFRH

ZEN ST

Al JeE fl
b 55 sk
[ERZEiN N R
SeFRH

ZEN ST

RIEHF HREm

5/ 12

www.qghztzx.com



2019 -1 BRI RAT AR B R

Strategy Con:

ZIIIITHII HiiEhER S

8.2.6 #AIGESIoHT
8.2.7 IBERESINHT
8.2.8 KIERES I
8.2.9 £EfitAE )15 bt

8.3 Epf=

AR
ElL 55
3 A R
A4 RIS

GEA B

.5
.6 FRIGESI AT
7
8

"}

iBE RS0
RIERESI 0T
9 fEfIRE 10T

o »®» O © © o o o
Woow W W W W W W W

8.4 EEMANN

1 Al % e fai it
2 TS5k
3 TiimAi Rt
4 e A
5 ZENG T
6 FAIHE 10T
T BEREI M
8 RIERESI MM
409 BEfTREAI T

© o o © ® ®w ® ® ™
B s e

8.5 EEMIH

8.5.1 Ak & &

8.5.2 FENS

A

8.5.3 Wi FiE I
8.5.4 EHLHE T
8.5.5 ZE WG T

www.ghztzx.com

6/ 12

RIEHR HREm



OHZonTan misrszs

Strategy Cor

R RAT AR 1R £7-2019 hi

8.5.6 HFIRE 1T

8.5.7 IBERESIHT

8.5.8 KRERE 1T

8.5.9 fEfiiAe 15 b
8.6 EmMIA

© o o © ® ®™ ™ ® ™
o> o o o o o o o o

1 Al % e fai ot
B 55 Ak
3 iimAi Rt
4 e A
ZEN G i

5
6 FAIRE 10T
7
8

"}

iBE RS0
RIERESI 0T
9 fEfIRE 10T

8.7 ERft

© o o © ® ®w ® ® ™

7.
7.
7.3
A SERRIE

7.
7.

5
-6 FAURES 10 HT
7

8

1 Al % e fai it
2 TS5k
[ERZEN N R

G

BE RS

RIERESI M
9 f2fEHES 1M

8.8 EEMAWIN

© o o ® ™

8.
8.
8.
8.
8.

1 Al % e fai ot
2 TS5k
3 TiimAi Rt
4 e A

5 ZELLHT

RIEHF HREm

7/ 12

www.qghztzx.com



2019 -1 BRI RAT AR B R

(.

=
=
=

iEhERER

8.9

8.8.6 ARSI 7T
8.8.7 BERESI T
8.8.8 KFERES I
8.8.9 ££fiiRe 1 b
H ki

1 Al R fT i
L2 BN A
3 i Rtk
4 STEFALHA

© © ® ™ ®© 0 © 0 ™
© © © O W W ©O© W ©

5 &EE T
6 FAIRE 1o BT
LT IEE RS
8 KJERESISMHT
9 BE5EHE S50 AT
8.10 Emlv+
8.10. 1 /bR REfii
8.10.2 BV 55 4k
8.10.3 AR RN
8.10.4 FEHRFH I
8.10.5 LE G
8.10.6 FAIRE 15T
8.10.7 BB R J1 1T
8.10.8 KERE15rHT
8.10.9 £Efiife 1o b

%9 E FEWEIMLR EESS RN

9.1 7 E IR LR RS

9. 1.1 47Mb 3k R F ka3
9.1.2 T RKIEEHE

9.2 FEITREIMR LSRR E

www.ghztzx.com

8/ 12

RIESL R HEifEm



OHZonTan sishzzia R RAT W 25 -2019 5

9.2. 1 TR A JE T
9.2.2 Wik g e
9.3 FEWEREHMRT LA ST RE
9.3.1 KRAIGHEPpRTHAFEE
9.3.2 KiGHPa T a5t e
9.3.3 [EAEFALHE T 7l R
9.3.4 TREARST AT S R E
9.3.5 BEIRFEIAI I M AT S
510 B PEFRIAMRV R RREE /T
10. 1 A EW R H R BN
10. 1.1 P EE R AL o0 b
10. 1. 2 405 TR N0 47
10. 1. 3 # gIXIRILHE N2 b7
10. 2 W EV IR S BB S A
10. 2. 1 A7V A R SEM R 3R 20 B
10. 2. 2 AL T30 Sy o0
10. 3 EFT B3R L T 3 3 KU T
10. 3. 1 B R B nf 54
10. 3. 2 T AR RO 5
10. 3.3 FE 4 XU B} 3
10. 3. 4 35 KBS B 3

B BREF

% 1. 2013-2018 45 [H [E Py A= 77 il

B 2: 2013-2018 &= T3 i & [ b 36k

K% 3: 2013-2018 “EH [E A & RS 2B IF L
%% 4: 2013-2018 4 [FIH AR R AN 7] SCRCHON A 0L
K% 5: 2013-2018 L2V P B T LA

RIEHER HEm 9/ 12 www.ghztzx.com



2019 -1 BRI RAT AR B R

Lonlan sishszn

Strategy Consultants

K% 6:
KEAE
K% 8:
K% 9:

K% 10:
B 11:
K% 12.
K% 13:
K% 14:
K% 15:
K% 16:
B 17:
K% 18:
K% 19:
2% 20:

2013-2018 4 FE AL H KT

T REFA R b A= i )
TREMA R L BE LS

[ REA DR b A AR A

Hh [ KRS BBl iR T RS ) A
Hh [ K5 SRl i T S U 73 A

o ] ] 2 S A B T B AL 0 B
Hh T e AR 55 T S A O3 A

o ] B AR AN T S KA 20 A
H R AR — B R bR T

H R AL — A E S 7

A

H R AR — K RE 10

Hr Y REIA DR ™ M A e T 37 A

B2 BRI & TS HE R

WMFTRBREFANS, FEEBEIEHREOFRP L.

2 [E RS ALk 400-6630-998 0755-32919669

00 7E4:°516): 2013746518 3119207588
iTHfEE: 0755-61605116
B FHRFE: service@qghztzx.com

NEIMU : www.ghztzx.com

AMERWKREAZZS0HE, FHEREENE, RINNSBRAGRS!

(Rt AR ] AREHAET RS EM LM, WRFRNEHh R CRID MREEERE
PRABIFRA, WAAH—ZFEN. aEhRESENSE~m A RRHAHNIIZ~mNER
£/, HURTZEFARBER. RREREXEH/RZINEHR (R MREERE
PRABBEBBOFA, MW ERAENSES FHE5IH.

www.ghztzx.com 10 / 12 RELE HFEm



=RTaHY

RSP RERARRSITEHMY

& 7

A FFTEA: O%4% O+ HR%H:
B R A O%% Ot HR%H:
F il R :

FE fl: FEFERAE:

i hiE

OFE&—: 5®RE, BEITRER4. At OFEE=: 10408 E, 1$EITHERS.8ATX
OFg]=: 15, HEITREHR12.5At OFERN: 2043kE, FEHITRAER16.5AT
&1 EREBRHEMBT ANTS5ERKEER.

BREREE: ¥
R & A R: OLERE cermearmm OBRFRE ermess) OEIRIRA sz
th ¥ & i =L P

Z F: BnEhE CFRUD #AEiaERERAR
Bt & H iE: 0755-32919669 400-6630-998 (£ E R #|IRZHALL) {FE: 0755-61605116

ith fh: FRYIHELRFOE CRUIEER) 3019 SKRATKE 16 B (Ef%: 518000)
WLKZE BERIT WLRZE FEERRIT

ARZ: AETR GRID MEEMERERAR WAZ: RINENEF R~ UMARRBRLF
FERIT: BERITRNRARIIT FRIT: FEBRRITRIEBHTZR T
M =: 7559-3003-0010-902 M =: 4425-0100-0058-0000-0402

RiE (hEARKFMEGENE) REMEXER, EAZIE, RFCNHEINE, HIARE

THERITIZARE, UEHLEBRIIT. BCRNHFERGFNREIERATHY:

1. ALEI R 2 N TAERA, BAXMARMEZLEKS;

2, ZHWBEIRAFIGE 2 M TEHAFHERLAR, 3-S5 M IIERAAEMRRELRF;

3. EMRBENIIR=RAZHRE;

4, ZHENBPHEERF (KE) AMIERZRE, REZHFIFA, BANESRRGHEM
RAEMBELE=F, BUIAEBHILS ZHFERRKRENBERSE;

5. AU —XAR, BANFEFEEZHEEN, RREEHNGHEER.

7 CFH: anghE CRID AREEIERERAR
EE: ==
HEA: F A H HEA: F A H

1 G 3 e www.ghztzx.com service@qhztzx.com



	2019-2024年中国节能环保产业发展前景与投资潜力分析报告
	█ 报告目录
	第1章 节能环保产业链概述
	1.1 节能环保产业概述
	1.1.1 节能环保定义
	1.1.2 节能环保分类
	1.1.3 行业研究范围

	1.2 节能环保产业生命周期分析
	1.2.1 行业生命周期理论介绍
	1.2.2 节能环保所处生命周期

	1.3 节能环保产业链结构分析
	1.3.1 产业链结构分析
	1.3.2 产业链上游行业分析
	1.3.3 产业链中游行业分析
	1.3.4 产业链下游行业分析


	第2章 全球节能环保产业发展分析及经验借鉴
	2.1 全球节能环保产业市场分析
	2.1.1 产业发展概况
	2.1.2 区域分布特征
	2.1.3 竞争格局分析

	2.2 美国节能环保产业发展及经验借鉴
	2.2.1 产业发展现状
	2.2.2 产业政策分析
	2.2.3 产业总体规模
	2.2.4 主要产业分析
	2.2.5 发展经验借鉴

	2.3 德国节能环保产业发展及经验借鉴
	2.3.1 产业发展现状
	2.3.2 产业政策分析
	2.3.3 产业总体规模
	2.3.4 主要产业分析
	2.3.5 发展经验借鉴

	2.4 日本节能环保产业发展及经验借鉴
	2.4.1 产业发展现状
	2.4.2 产业政策分析
	2.4.3 产业总体规模
	2.4.4 主要产业分析
	2.4.5 发展经验借鉴


	第3章 中国节能环保产业发展环境PEST分析
	3.1 中国节能环保产业政策环境分析
	3.1.1 行业政策体系
	3.1.2 行业发展规划

	3.2 中国节能环保产业经济环境分析
	3.2.1 中国GDP增长情况
	3.2.2 工业经济发展形势
	3.2.3 社会固定资产投资情况
	3.2.4 全社会消费品零售总额
	3.2.5 中国融资环境分析

	3.3 中国节能环保产业社会环境分析
	3.3.1 人口环境分析
	3.3.2 居民消费水平情况
	3.3.3 中国城镇化率水平
	3.3.4 交通建设观念变化
	3.3.5 生活方式的变化
	3.3.6 价值观念的转变

	3.4 中国节能环保产业技术环境分析
	3.4.1 技术水平现状分析
	3.4.2 技术发展趋势分析


	第4章 中国节能环保产业发展状况分析
	4.1 中国节能环保产业发展现状分析
	4.1.1 节能环保产业发展阶段
	4.1.2 节能环保产业总体发展概况
	4.1.3 节能环保产业发展特征分析
	4.1.4 节能环保产业发展问题及对策

	4.2 中国节能环保产业供需平衡分析
	4.2.1 节能环保产业供给情况分析
	4.2.2 节能环保产业需求情况分析
	4.2.3 节能环保产业产销率分析

	4.3 中国节能环保产业客户结构分析
	4.3.1 节能产业市场分析
	4.3.2 环保产业市场分析
	4.3.3 资源循环利用产业市场分析


	第5章 中国节能环保产业细分领域市场分析
	5.1 中国大气污染防治市场分析
	5.1.1 中国大气污染防治市场发展概况
	5.1.2 中国大气污染防治重点区域分布
	5.1.3 中国大气污染防治市场规模分析
	5.1.4 中国大气污染防治发展趋势分析

	5.2 中国水污染防治市场分析
	5.2.1 中国水污染防治市场发展概况
	5.2.2 中国水污染防治重点区域分布
	5.2.3 中国水污染防治市场规模分析
	5.2.4 中国水污染防治发展趋势分析

	5.3 中国固体废弃物处理市场分析
	5.3.1 中国固体废弃物处理市场发展概况
	5.3.2 中国固体废弃物处理重点区域分布
	5.3.3 中国固体废弃物处理市场规模分析
	5.3.4 中国固体废弃物处理发展趋势分析

	5.4 中国节能服务市场分析
	5.4.1 中国节能服务市场发展概况
	5.4.2 中国节能服务重点区域分布
	5.4.3 中国节能服务市场规模分析
	5.4.4 中国节能服务发展趋势分析

	5.5 中国资源循环利用市场分析
	5.5.1 中国资源循环利用市场发展概况
	5.5.2 中国资源循环利用重点区域分布
	5.5.3 中国资源循环利用市场规模分析
	5.5.4 中国资源循环利用发展趋势分析


	第6章 中国节能环保产业装备市场分析
	6.1 大气污染防治装备市场分析
	6.1.1 大气污染防治装备市场现状
	6.1.2 大气污染防治装备特征分析
	6.1.3 大气污染防治装备发展趋势

	6.2 水污染防治装备市场分析
	6.2.1 水污染防治装备市场现状
	6.2.2 水污染防治装备特征分析
	6.2.3 水污染防治装备发展趋势

	6.3 高效节能装备市场分析
	6.3.1 高效节能装备市场现状
	6.3.2 高效节能装备特征分析
	6.3.3 高效节能装备发展趋势


	第7章 中国节能环保产业市场竞争格局分析
	7.1 节能环保产业竞争格局分析
	7.1.1 区域分布结构
	7.1.2 市场集中度分析
	7.1.3 产业竞争态势分析

	7.2 节能环保产业波特五力竞争模型分析
	7.2.1 现有企业间竞争
	7.2.2 潜在进入者分析
	7.2.3 替代品威胁分析
	7.2.4 供应商议价能力
	7.2.5 购买者议价能力

	7.3 节能环保产业投资兼并重组整合分析
	7.3.1 投资兼并重组现状
	7.3.2 投资兼并重组动机
	7.3.3 投资兼并重组趋势


	第8章 中国节能环保产业标杆企业经营分析
	8.1 重点企业一
	8.1.1 企业发展简况
	8.1.2 主营业务领域
	8.1.3 市场布局情况
	8.1.4 竞争优势分析
	8.1.5 经营业绩分析
	8.1.6 盈利能力分析
	8.1.7 运营能力分析
	8.1.8 发展能力分析
	8.1.9 偿债能力分析

	8.2 重点企业二
	8.2.1 企业发展简况
	8.2.2 主营业务领域
	8.2.3 市场布局情况
	8.2.4 竞争优势分析
	8.2.5 经营业绩分析
	8.2.6 盈利能力分析
	8.2.7 运营能力分析
	8.2.8 发展能力分析
	8.2.9 偿债能力分析

	8.3 重点企业三
	8.3.1 企业发展简况
	8.3.2 主营业务领域
	8.3.3 市场布局情况
	8.3.4 竞争优势分析
	8.3.5 经营业绩分析
	8.3.6 盈利能力分析
	8.3.7 运营能力分析
	8.3.8 发展能力分析
	8.3.9 偿债能力分析

	8.4 重点企业四
	8.4.1 企业发展简况
	8.4.2 主营业务领域
	8.4.3 市场布局情况
	8.4.4 竞争优势分析
	8.4.5 经营业绩分析
	8.4.6 盈利能力分析
	8.4.7 运营能力分析
	8.4.8 发展能力分析
	8.4.9 偿债能力分析

	8.5 重点企业五
	8.5.1 企业发展简况
	8.5.2 主营业务领域
	8.5.3 市场布局情况
	8.5.4 竞争优势分析
	8.5.5 经营业绩分析
	8.5.6 盈利能力分析
	8.5.7 运营能力分析
	8.5.8 发展能力分析
	8.5.9 偿债能力分析

	8.6 重点企业六
	8.6.1 企业发展简况
	8.6.2 主营业务领域
	8.6.3 市场布局情况
	8.6.4 竞争优势分析
	8.6.5 经营业绩分析
	8.6.6 盈利能力分析
	8.6.7 运营能力分析
	8.6.8 发展能力分析
	8.6.9 偿债能力分析

	8.7 重点企业七
	8.7.1 企业发展简况
	8.7.2 主营业务领域
	8.7.3 市场布局情况
	8.7.4 竞争优势分析
	8.7.5 经营业绩分析
	8.7.6 盈利能力分析
	8.7.7 运营能力分析
	8.7.8 发展能力分析
	8.7.9 偿债能力分析

	8.8 重点企业八
	8.8.1 企业发展简况
	8.8.2 主营业务领域
	8.8.3 市场布局情况
	8.8.4 竞争优势分析
	8.8.5 经营业绩分析
	8.8.6 盈利能力分析
	8.8.7 运营能力分析
	8.8.8 发展能力分析
	8.8.9 偿债能力分析

	8.9 重点企业九
	8.9.1 企业发展简况
	8.9.2 主营业务领域
	8.9.3 市场布局情况
	8.9.4 竞争优势分析
	8.9.5 经营业绩分析
	8.9.6 盈利能力分析
	8.9.7 运营能力分析
	8.9.8 发展能力分析
	8.9.9 偿债能力分析

	8.10 重点企业十
	8.10.1 企业发展简况
	8.10.2 主营业务领域
	8.10.3 市场布局情况
	8.10.4 竞争优势分析
	8.10.5 经营业绩分析
	8.10.6 盈利能力分析
	8.10.7 运营能力分析
	8.10.8 发展能力分析
	8.10.9 偿债能力分析


	第9章 中国节能环保产业发展趋势与前景预测
	9.1 中国节能环保产业发展趋势分析
	9.1.1 行业整体发展趋势
	9.1.2 市场竞争发展趋势

	9.2 中国节能环保产业市场前景展望
	9.2.1 市场规模发展预测
	9.2.2 市场发展前景展望

	9.3 中国节能环保产业细分市场展望
	9.3.1 大气污染防治市场前景展望
	9.3.2 水污染防治市场前景展望
	9.3.3 固体废弃物处理市场前景展望
	9.3.4 节能服务市场前景展望
	9.3.5 资源循环利用市场前景展望


	第10章 中国节能环保产业发展投资潜力分析
	10.1 中国节能环保产业市场投资机会分析
	10.1.1 产业链投资机会分析
	10.1.2 细分市场投资机会分析
	10.1.3 重点区域投资机会分析

	10.2 中国节能环保产业市场投资潜力分析
	10.2.1 行业发展影响因素分析
	10.2.2 行业市场投资潜力分析

	10.3 中国节能环保产业市场投资风险预警
	10.3.1 政策风险及对策
	10.3.2 市场风险及对策
	10.3.3 竞争风险及对策
	10.3.4 运营风险及对策



	█ 图表目录
	图表1：2013-2018年中国国内生产总值
	图表2：2013-2018年工业增加值及同比增速
	图表3：2013-2018年中国农村居民人均纯收入情况
	图表4：2013-2018年中国城镇居民人均可支配收入情况
	图表5：2013-2018年社会消费量零售总额
	图表6：2013-2018年中国城镇化率水平
	图表7：节能环保产业生命周期
	图表8：节能环保产业链结构
	图表9：美国节能环保产业总体规模
	图表10：中国大气污染防治市场规模分析
	图表11：中国水污染防治市场规模分析
	图表12：中国固体废弃物处理市场规模分析
	图表13：中国节能服务市场规模分析
	图表14：中国资源循环利用市场规模分析
	图表15：重点企业一主要经济指标分析
	图表16：重点企业一盈利能力分析
	图表17：重点企业一运营能力分析
	图表18：重点企业一偿债能力分析
	图表19：重点企业一发展能力分析
	图表20：中国节能环保产业发展市场规模预测
	… …



