QHLonTan sz

Strategy Consultants

HeBRAE BATWLIR R

2020 fix

2020-2025 FHREMIRE(E B = WR E R R R R R S

REHE:

A E, DA EAR . EEEAR. THREPH
AR IEIBARRI 28 B ARAN G A TR AR M ER AP, 6
& GIS( LA B A& 4™ . DEEAM S AL fLEHiRE
P T AN A BRI TN L LBS(JE A B R
55) HBE RS ARSI N BRSNS BT
kR RSy . Reh HAR MR R SH. el E. U

KA T 2 L AT .

HAT, FCS A0SR s il B . A% LR
Fids. MER e BA. RS 30 2. sk, K
RS B AR LRI I, E- I E B R G %
L 70%, BT E B AT E A ] 90%. LA iH5L.
P L BB AR R — AUE BRSO 5 i A REOR
MR RRL . BRI IE T RS B AR I BT

R R RE WL & 7 KE - FlETEdE D Ol %
VIR ATFEHEE S S RIRRIES SRS S W, R
ANF S BRSSP AL . RO RRBUIR . 2K
MBS PR IRGL . sy, Pkl /A AR AT
A E RO KRS RFEATSR . BB S L A
B WA BT ARG .

ASHIT FUAR T R AR TR R G R 5 55
KEE B, TEH. KilZk. BxUsmiEEE R, +
B PRAE S b o o A R R i 2R e 2 DA K P b
BT S RE ARG R, SRSt dEmai.
AHIE TR RS S AR R Ak BHIF AL $ B Al g
HERA T MBS B L BPIR AT 2803, JER Al e A A5 Bt
PUB IR MBS HRIE, ITIAETE G P BR S 5EHL !

B EXER

MR TER:  HF R/ ER R AR
RAHR: Email SRS
HSCRRANAE: RMB 15800
FESCARUAE: USD 11800

PR35 IRER -
TTRL:
T HRAE
AT L
HiAR 3

400-6630-998
0755-32919669
service@ghztzx.com

www.ghztzx.com

AR

B ZURFh

BAREERIR: AT
W AR . BUNE
Ti¥dE . SRR B A
A K A AR
BHEKEE

g A =gzl IN

L AFEIR

MR %5 K5 R &

AW I SRR

B 2%

FArRR S AT IR
XX Btk
ARk BEERIERE
EHmEA I EEEA
WA RENEI RS
BERX HERERRILIE
iRt BN RS

www.ghztzx.com



OHZonTan sishsezia M AT LR R 52020 12

2020-2025 FHREHIEE R R E R RIS R SR kS

B KSER

%15 #mEG R EARMR
1.1 #BE R B R TR
11,1 Hh3(E B E
11,2 HBERAE Bk 2k
1. 1.3 s P(E B E =R R
1. 2 HIHE(S BB T4 AT
1.2.1 MR R
1. 2.2 PALZEA AL
1.2.3 P EAEY)EAE
1. 2.4 BHOKEH #3427+
1.2.5 RSB LYK
1.3 HuERfE B EEE T
1.3, 1 M35 B\ B gh i 0 iy
1. 3.2 Hu3RAE B B i
1.3.3 HuFRAE B b it o
1.3. 4 S B T A
%2 B ARRMEG R KR RIRGL ST
2.1 RIS BRI
2. 1.1 PR JEBUIR 73 #r
2. 1.2 PRS2 Hr
2. 1.3 ki /s i
2. 1.4 Pl S B
2.2 BRI BB BT

RIEHER S 1/ 15 www.ghztzx.com



2020 hR-HiEfE BT IR B E

Strategy Consultants

BREEE

2.3 ETEEZFMBS BV RBRESHT
2.3. 1 SRE LA E =LA JE o3 A
2.3. 2 INEERHERAF B A JE 3 #r
2.3.3 fEEMERAE B R o A
2.3.4 HAMIRAE Bk o
2.3.5 EIEEHERAE B K o

53 F P EMERGEBLRRF RS

3.1

3.2

3.3

3.4

2.2.1 BUF =S/
2.2.2 WA m
2.2.3 MM

H E S B BUR S B
3,101 PR &R

3.1.2 PR AR

HE S B AR E ST
3.2.1 H[E GDP KA
3.2.2 TAV&T KRR
3.2.3 Aol BB E I
3.2.4 AthoiE o i B L
3.2.5 H[EE I A

F H S B AL R
3.3.1 NHZE5HFRE o #r
3.3.2 XHHE LT
3.3.3 HhE AR KF
3.3.4 HIKME K

3.3.5 Fa RN FHEREE 4T

FE G BB AR T E ST
3.4, 1 AT K R IR
3.4.2 KREEHARHT

www.ghztzx.com

2/ 15

IREHF FHaEm



OHZonTan sishsezia M AT LR R 52020 12

54 B P EMEE R VRBARGS
4.1 FEMEGEIRRHRE
4.1.1 BRERER S S0 p B
4.1.2 AR RSN B
4.1.3 PAIE AN BT B
4.2 FEHIEEEPLERBIES T
4.2.1 SWERAF 27 Ik A
4.2.2 #IRE BN EE
4.2.3 HFEEE ML A EL
4.2.4 HIR(E S AL
4.2.5 HuERAE B LA
4.3 HEMERE BN T
4.3.1 HhIRAE B R 28
4.3.2 HIE B BN T
(1) HFAE BT H
(2) HFE BN
4.3.3 HUFRAE B RAH 1 3%
4.4 FEHHEG ST E BRI
4. 4.1 ATEAEARIE Lo A
4.4. 2 AL ARG OL AT
%50 8 PENSRSTIVRES
5.1 WRMRFAT AR
5.1.1 MLk 55 ums
5. 1.2 MZ:ATBUE BRI
5. 1.3 AT MR
5.1.4 MZILUER R
5. 2 MLBIRFAT W R RIA AT
5.2. 1 W% AR5 BB L

RIEHER S 3/15 www.ghztzx.com



2020 hR-HiEfE BT IR B E

LonTan grscssis

Strategy Consulta

9.3

5.2.2

5.2.3

5.2.4

(1) LRk 55 S AE AU
(2) LR S5 B R
(3) MLk 55 X sk A
T2 B 55 537 A
(1) AT e 57 S e
(2) A7h v S E AU
M2z B3 ot A K
QDRI gTiR AT
(2) Iz s S 2K
(3) REMZA ST
(4) 2z BRI X AT
VYN IPNAE 5

W2z AR R ALAE A 1 I

5.3.1

5.3.2

5.3.3

5.3.4

By R R S O
(D HrpeR g
(2) B RCR IR
(3) Hv R E AR
Fl 4 R SR A L
(1) Flisp R IR s
(2) FERB R T AHIX
(3) FLFBCR AL IR
KRR SR DL
(1) KRB RIZ R
(2) RHECRFZHEHIX
(3) KHuRSCRAE AR
AL S LRl

(1) R Rt E

(2) HRERAhX

www.ghztzx.com

4/ 15

IREHF FHaEm



OHZonTan missszs

HHE(E BAT IR R 5 -2020 fix

%6 B PEMEHMRERTIR RS

(3) MR EET]
(4) AF SRR E

5. 3.5 % RS AR B N
5.4 M RELZTHIH
5.4. 1 fEGEFEIRIEE AT

5.4.2

5.4.3

(1) &A@
(2> JKHEA T I 73 #
(3D MIEEAL T3 53 #
(4) PDA Hi¥s4#r

B PAT A EEE N EE I B

(1) Zeb izt

(2) GPS ML 0 Mt

(3) AT M

(4) By A iz 74
HAs BRI
(1) K55 A T3 73 Hr
(2) TIN5 H

(3) TN E RS A0

(4) B ARt iy 734

6. 1 AT RIBRBRBR

6.2 MUZMIRIBE LR RO

6.1.1
6.1.2

RIS Ry

KBTI

6. 1. 3 L2 Wi B 8RS A it

6.2. 1 @& TLEHEAT Ik
6.2.2 MK TE KRS RS
6. 2.3 REIARAME S A
RIEHER S 5/ 15 www.ghztzx.com



2020 hR-HiEfE BT IR B E

LonTan gishssiy

Strategy Consulta

6.3

6. 4

6.5

6. 2.4 MG HEAT
6.2.5 MK HIRSSATE
6. 2.6 RN FH A
HEM S ARIEBERAT R RIR
6.3. 1 i EREEATIL R e e
6. 3.2 o [E A N PR
6. 3.3 o [E 18 AT b 32 ]
6. 3.4 o [EREIEAT VAR 5 B
B REREERETH AT
6.4. 1 1EEALIRAETTIA
6. 4.2 EBTE T

(1) FUREREF-ETT

(2) a1
LR 18 R AL IS R TR

6. 5. 1 A IR M) 32 ZEHOAR IS
6. 5.2 KRFEIIR(E B LG MR T &

HTE FTEHEESNITWARRESH

7.1

7.2

PEFKRTR

7.1.1 BESFMUE A AR

7.1.2 LR SRR

7.1.3 BEFN I IEAFR i
(1) mkERE LA M ST
(2) BT EEN T

7. 14 o E R ST A B

DESHIT S5
7.2.1 DR SHE M R
7.2.2 PESHFEE ST

(1) RS

www.ghztzx.com

6/ 15

IREHF FHaEm



s % TPy,
llIIITaII ;3P IESia
“ H Strategy Consultants EJ ! L

HiFAE BAT IR &5 -2020 fiR

(2) 2= i

(3) RGHEMSIBE MRS

7.3 LA FMARGR RS AT

7.4

%8 B PHEMEFE RS (GIS) TR RS HT

8.1

8.2

7.3.1 JE=F ARG

7.3.2 dB3 S LE RS 5T
7.3.3 MRS E W H IR 5K
7.3. 4 A6 SR GO ST AL T 7 A R

(1) B

(2) el

(3) kIR /A I A
(4) TR

(5) AZ AKFL Folk

(6) Wz

(7) BRI 5T/ 5

PEFMEEHTTHRBES T
7.4.1 AR INTS T
7.4.2 ML IHTS T

7.4.3 [EHEF ARG (PND) T35 53 #r

7.4.4 GPS FHLTi 54T
7.4.5 SRS KT

A5 B RS (GIS) iR

8.1.1 GIS ™Mo ARy risr#
8.1.2 GIS ™IV EE&5 4 Hr
FEH GIS TR B4 #T

8.2.1 JE GIS RIEifE
8.2.2 HE GIS 4L AEE > #r
8.2.3 GIS JFRIEX /T

_

RIEHF HRm

7/ 15

www.qhztzx.com



2020 hR-HiEfE BT IR B E

i &, >y,
LonTan smensemi
“ H Strategy Consultants HJ ! al

8.3

(1) BSZH R

(2) f5 BB WIFR

(3) FF GIS A =k IF R
8.2.4 miTHAE GIS N
F1EH GIS 415 HH KRR
8.3.1 GIS Al &8 A0t
8.3.2 GIS MH~F& 8t

8.3.3 GIS TN HE AR 1355t

B9 F o E B AT AR R

9.1

9.2

9.3

Hi B AT R R IR
9. 1. 1 Hul& H LA 15 L
9. 1.2 Il bt b B =
9.1.3 HEIEHEIE S E
9.1.4 MBI RRAT V5 4% R
T T B T R R R YL
9.2.1 T THE T 451k
9.2.2 ‘P HE T I R
9.2.3 ‘P HuE S B
9.2.4 FHHTFHE TR
9.2.5 ‘T HbE R A
Hh [ 2 B T B 4 T AT
9.3.1 HHIFHHETHE T
9.3.2 WHAFHHEFHE Y
(1) PND i1 & T
(2) FHL B AT
9.3.3 i T HUE RS T
(1) LBS g5 ish ot
(2) HEM K550 8

www.ghztzx.com

8/ 15

IREHF FHaEm



i ¥ b A
ZIIIITHII Tf 5ie s3]
“ H Strategy Consultants HJ ! 1

HiFAE BAT IR &5 -2020 fiR

(3) FhALEAE B MS5T

%10 E PEMBEGEEF LR T B
10. 1 HbEEfE B2 bFE AR

10. 1. 1 i35 2=l FE R = X
10. 1. 2 o FAE B = b JE b 2 W R

10. 2 HEAE B b H E# B

10. 2. 1 BUM5HARS) T
10. 2. 2 FAAl S5 LAY
10. 2. 3 M= R AL A

10. 2. 4 A EILER

10. 3 B4 (E 2ok

10. 3. 1 kel fj 4

10. 3.2 X EELH

10. 3.3 [ X BHE GIHT - O

10. 3. 4 [rel DX M R A B R 95 K e A
10.3.5 [ X [ prAgim 5 & 1F

10. 4 EHZHER==EME BRI AL

10. 4. 1 FHhfEi A

10. 4. 2 F:Hh FE A
10. 4. 3 b BRI
10. 4. 4 FEHUEAS 1 SR

10. 5 YL S B ek

10. 5. 1 F= bl i 4
10.5.2 [HX FEZRH
10. 5. 3 [l X B Al 155 L
10. 5.4 [HXizEH

10. 6 E RIS BAEF= L

10. 6. 1 poMb @i/

RIEHF HRm 9/ 15

www.qhztzx.com



o=
)
=
W

2020 B -HiES BAT IR B “qu PGS

10.6. 2 [l [X EZLH
10. 6.3 [l X 2 50 Al
10. 6.4 [ XizE1FH
10. 7 WL HEAE B
10. 7.1 7=l el 4
10. 7.2 el X EEH
10. 7.3 [l X g B Al
10.7. 4 HXiZEEN
%11 & P EEE S AR AVEE 5
11.1 ER4l—
11. 1.1 AR L
11. 1.2 FENE AT
11. 1.3 Wi s iE o
11. 1. 4 &ERBL A
11. 1.5 S5 thAH o
11.2 BRI =
11. 2.1 Ak L
11.2.2 FENEHH
11. 2.3 W R 1E N
11. 2.4 &ERBHT
11.2.5 SR HHA T
11.3 Exfl=
11.3. 1 AR L
11.3.2 FENE T
11.3. 3 TipAi R
11. 3.4 &ERBAHT
11.3.5 R HHA T
11. 4 E R4k

www.ghztzx.com 10 / 15 REHEE SHEm



il ¥ ‘H )
ZonTan siigehss:
“ H Strategy Consultants BYY alﬂ

HiFAE BAT IR &5 -2020 fiR

11. 4. 1 Alhk L
11. 4.2 FEWH 0
11. 4. 3 g R ig ot
11. 4. 4 &EIRGAHT
11.4.5 55 AH 0
11.5 R4
11.5. 1 Alb Rk ML
11.5.2 FEWE T
11.5.3 M fa1E o
11. 5.4 ZEARB BT
11.5.5 SepLHHA i
%12 8 PEHBFESLRBBASIIREE

12.1 s EHIEE B R BEH M
12. 1.1 FIEsR R
12. 1.2 HEARKEEH
12. 1. 3 /R %

12.2 FEMEF BTG REE
12.2.1 RKIEHI =@ H
12. 2.2 TR TN

5% 13 B HEMERG B LR RREE /100

13. 1 HEMES BT HE BT
13. 1.1 PR Bl 0 i
13. 1.2 453 T3 bl A
13. 1.3 F AR XIS L2 4

13. 2 FEMEF BN ISR BEE 105
13. 2.1 R REFZM K2 7 #r
13. 2.2 WIHIEE 170

13. 3 EHER(E Bk i R % K T

REHLE BoEm 11 / 15

www.qhztzx.com



2020 K-S BATALRE IR & “Hlng“m“ RIERHREES

13.3. 1 BURARE XK
13.3.2 &UF ks A
13. 3.3 HARFF KA
13.3. 4 W34 )X
514 B P EHERE R LB B RS R g Y
14. 1 Hu3EfE B = i 8 358 SR N % FR R R
14. 1.1 WA TFHERRN
14. 1. 2 M7 BUR AR R R
14. 1. 3 AT R e #hE )
14. 1.4 AV BRSO I AT )
14. 2 IS BN 5% 5 SRS S
14. 2.1 5 g % 7 g 24
14.2. 2 AHHSLE SR
14. 2.3 BLEE i R B 5B 1) R
14.2. 4 558 P ERIIRE
14. 3 PSR K R RIS BT 5
14.3.1 fRI&ZEE LI
14.3. 2 HORIT AR
14. 3.3 V2540 5 g
14. 3.4 XI5 AL
14. 3.5 77kt g AL L)
14.3.6 554 A A L)

H BREF

B2 1. MR 27k r IR
K% 2. R EEAEBE
% 3. B T MV IS ANAR A [ e s

www.ghztzx.com 12 / 15 REHEE SHEm



OHZonTan sisehzezia MR 13 AL R 52020 12

Bl 4. EA 2 O T S

BI# 5. o [EIEAL TP

K2 6. HbIRAE S bR H BE

B 7. HBIRAE SR E M X o3 A
K% 8. HuIRAE B0 H &4 HbR LB o3 A
Bl 9. EZKIMLSR 30 RN AL T

B 10: M2 58 g d B brife GaE R ARAE
B 11: P2 B T S AT 1

B2 12: P2z B3 o B 58 IR S5 ML L
Bl 13 TR AR S5

Bl 14: db3F BRE SHLR G R )
FIZ 15: Hh [ AR 4= 3 T S 40 A0 0 A 155 VO
Kl 16: #H il — R EE TR
K%k 17 EA el —&FIEE 04T

K% 18: FE il —iZ2E /14T

Kl 19: # il — a1 04

Kl# 20: #H sl —KRAE 14T

B2 BRI G B E &R

METHRIREFANE, FEENEINEPREIAZRP L.
L EREZ R 400-6630-998 0755-32919669
Q0 7E£%°516): 2013746518 3119207588

- FHRFE: service@qhztzx.com
)l : www.qhztzx.com
AHERBREVTEZZSAFE, FHERRBEEE, RNSBHRAERS!

[IRtERR)] AiREHEEFREOEM, RRVFRNERHR CRID MHREEIZREIR

RIEH G HAEm 13 / 15 www.ghztzx.com



2020 AR-HBERAS BATALIRBER S OHZonTan gisshzeism

RAEMA, AEE—ZEN e hREANE R~ R AERRTAIM L Z R E A ER,
HOPRTiIZZEFABER. RiREREXF/REINETR CRIID MHREOIERERLF
PEFEBOGFA], ERMESEENSES 2EEHE51H.

www.ghztzx.com 14 / 15 REHEE SHEm



	2020-2025年中国地理信息产业深度调研及投资战略规划报告
	█ 报告目录
	第1章 地理信息产业基本概述
	1.1 地理信息产业界定及分类
	1.1.1 地理信息界定
	1.1.2 地理信息产业分类
	1.1.3 地理信息产业要素体系

	1.2 地理信息产业运行特点分析
	1.2.1 规模持续壮大
	1.2.2 产业结构不断优化
	1.2.3 产业资本密切合作
	1.2.4 科技水平日益提升
	1.2.5 服务领域逐步扩大

	1.3 地理信息产业链结构分析
	1.3.1 地理信息产业链结构分析
	1.3.2 地理信息产业上游分析
	1.3.3 地理信息产业中游分析
	1.3.4 地理信息产业下游分析


	第2章 全球地理信息产业发展状况分析
	2.1 全球地理信息产业发展分析
	2.1.1 产业发展现状分析
	2.1.2 产业市场规模分析
	2.1.3 产业市场布局分析
	2.1.4 产业发展趋势分析

	2.2 全球地理信息产业管理模式分析
	2.2.1 政府主导型
	2.2.2 政府调控型
	2.2.3 市场主导型

	2.3 主要国家地理信息产业发展状况分析
	2.3.1 美国地理信息产业发展分析
	2.3.2 加拿大地理信息产业发展分析
	2.3.3 德国地理信息产业发展分析
	2.3.4 日本地理信息产业发展分析
	2.3.5 印度地理信息产业发展分析


	第3章 中国地理信息产业发展环境分析
	3.1 中国地理信息产业政策环境分析
	3.1.1 产业政策体系
	3.1.2 产业发展规划

	3.2 中国地理信息产业经济环境分析
	3.2.1 中国GDP增长情况
	3.2.2 工业经济发展形势
	3.2.3 社会固定资产投资情况
	3.2.4 全社会消费品零售总额
	3.2.5 中国融资环境分析

	3.3 中国地理信息产业社会环境分析
	3.3.1 人口结构环境分析
	3.3.2 文化教育环境分析
	3.3.3 中国城镇化率水平
	3.3.4 互联网普及率高
	3.3.5 需求应用环境分析

	3.4 中国地理信息产业技术环境分析
	3.4.1 行业技术发展现状
	3.4.2 关键技术分析


	第4章 中国地理信息产业发展状况分析
	4.1 中国地理信息产业发展历程
	4.1.1 技术跟踪与实验阶段
	4.1.2 研究发展与应用阶段
	4.1.3 产业形成和发展阶段

	4.2 中国地理信息产业发展规模分析
	4.2.1 地理信息产业规模
	4.2.2 地理信息企业数量
	4.2.3 地理信息从业人数
	4.2.4 地理信息研究机构
	4.2.5 地理信息产业结构

	4.3 中国地理信息产业应用分析
	4.3.1 地理信息产业应用分类
	4.3.2 地理信息专业应用市场
	（1）地理信息政府应用
	（2）地理信息企业应用

	4.3.3 地理信息大众应用市场

	4.4 中国地理信息项目招投标分析
	4.4.1 行业招标情况分析
	4.4.2 行业中标情况分析


	第5章 中国测绘服务行业发展分析
	5.1 测绘服务行业概述
	5.1.1 测绘业务范畴
	5.1.2 测绘行政管理体制
	5.1.3 测绘行业法规政策
	5.1.4 测绘基准体系建设

	5.2 测绘服务行业发展规模分析
	5.2.1 测绘服务总值情况
	（1）测绘服务总值规模
	（2）测绘服务总值构成
	（3）测绘服务区域分布

	5.2.2 测绘服务资产规模
	（1）行业固定资产原值
	（2）行业设备总值规模

	5.2.3 测绘资质单位数量
	（1）测绘资质单位总数
	（2）测绘单位等级结构
	（3）民营测绘企业占比
	（4）测绘单位地区分布

	5.2.4 测绘从业人员数量

	5.3 测绘成果提供使用情况
	5.3.1 数字成果提供情况
	（1）数字成果提供数量
	（2）数字成果提供地区
	（3）数字成果使用部门

	5.3.2 航摄成果提供情况
	（1）航摄成果提供数量
	（2）航摄成果提供地区
	（3）航摄成果使用部门

	5.3.3 大地成果提供情况
	（1）大地成果提供数量
	（2）大地成果提供地区
	（3）大地成果使用部门

	5.3.4 地形图提供情况
	（1）地形图提供数量
	（2）地形图提供地区
	（3）地形图使用部门
	（4）不同比例尺地形图

	5.3.5 测绘成果最新应用

	5.4 测绘技术装备市场分析
	5.4.1 传统数据获取装备市场
	（1）经纬仪市场分析
	（2）水准仪市场分析
	（3）测距仪市场分析
	（4）PDA市场分析

	5.4.2 新兴数据获取装备市场
	（1）全站仪市场分析
	（2）GPS接收机市场分析
	（3）超站仪市场分析
	（4）数字航摄仪市场分析

	5.4.3 数据处理技术装备市场
	（1）精密测图仪市场分析
	（2）解析测图仪市场分析
	（3）全数字摄影测量系统市场分析
	（4）图形工作站市场分析



	第6章 中国航空航天遥感行业发展分析
	6.1 航空航天遥感概述
	6.1.1 遥感的概念及分类
	6.1.2 遥感技术特点分析
	6.1.3 航空航天遥感特点分析

	6.2 航空航天遥感产业链发展概况分析
	6.2.1 遥感卫星制造行业
	6.2.2 遥感卫星发射服务业
	6.2.3 遥感标准产品生产业
	6.2.4 地面设备制造行业
	6.2.5 遥感应用服务行业
	6.2.6 遥感应用领域

	6.3 中国航空航天遥感行业发展现状
	6.3.1 中国遥感行业发展历程
	6.3.2 中国遥感技术应用现状
	6.3.3 中国遥感行业主要问题
	6.3.4 中国遥感行业模式分析

	6.4 航空航天遥感主要设备市场分析
	6.4.1 遥感传感器市场分析
	6.4.2 遥感平台市场分析
	（1）航天遥感平台市场
	（2）航空遥感平台市场


	6.5 航空航天遥感产业化途径探讨
	6.5.1 发展遥感产业的主要技术基础
	6.5.2 发展遥感信息综合应用集成化平台


	第7章 中国卫星导航行业发展分析
	7.1 卫星导航发展概述
	7.1.1 卫星导航简介及组成
	7.1.2 卫星导航原理
	7.1.3 卫星导航产业基本特点
	（1）高精度卫星定位导航
	（2）消费类卫星定位导航

	7.1.4 中国卫星导航市场规模分析

	7.2 卫星导航行业产业链分析
	7.2.1 卫星导航产业链构成
	7.2.2 卫星导航产业链分析
	（1）基础类产品
	（2）终端产品
	（3）系统集成与运营服务


	7.3 北斗导航系统建设与影响分析
	7.3.1 北斗导航系统简介
	7.3.2 北斗导航卫星发射与运行情况
	7.3.3 北斗导航系统建设目标与规划
	7.3.4 北斗导航系统对导航专业市场的影响
	（1）交通运输
	（2）海洋渔业
	（3）减灾救灾/公共安全
	（4）卫星授时
	（5）气象、水利、林业监测
	（6）测绘、勘测
	（7）港口应用、地质/建筑监测


	7.4 卫星导航设备细分市场发展分析
	7.4.1 前装车载导航市场分析
	7.4.2 改装车载导航市场分析
	7.4.3 便携式导航系统(PND)市场分析
	7.4.4 GPS手机市场分析
	7.4.5 导航芯片市场分析


	第8章 中国地理信息系统(GIS)行业发展分析
	8.1 地理信息系统(GIS)概述
	8.1.1 GIS产业简介及特点分析
	8.1.2 GIS产业链结构分析

	8.2 中国GIS行业发展分析
	8.2.1 中国GIS发展历程
	8.2.2 中国GIS行业规模分析
	8.2.3 GIS开发模式分析
	（1）独立开发
	（2）宿主型二次开发
	（3）基于GIS组件的二次开发

	8.2.4 云计算在GIS中的应用

	8.3 中国GIS细分市场发展分析
	8.3.1 GIS基础平台软件市场分析
	8.3.2 GIS应用平台软件市场分析
	8.3.3 GIS工程应用技术服务市场分析


	第9章 中国地图出版行业发展分析
	9.1 地图出版行业发展现状
	9.1.1 地图出版机构情况
	9.1.2 地图出版品种数量
	9.1.3 地图图书印量与定价
	9.1.4 地图出版行业竞争格局

	9.2 导航电子地图市场发展状况
	9.2.1 导航电子地图市场综述
	9.2.2 导航电子地图市场规模
	9.2.3 导航电子地图平均单价
	9.2.4 导航电子地图市场格局
	9.2.5 导航电子地图商业模式

	9.3 中国导航电子地图细分市场分析
	9.3.1 车载导航电子地图市场
	9.3.2 消费导航电子地图市场
	（1）PND导航电子地图市场
	（2）手机导航电子地图市场

	9.3.3 导航电子地图服务市场
	（1）LBS服务市场分析
	（2）互联网地图市场分析
	（3）动态交通信息服务市场



	第10章 中国地理信息产业基地建设情况
	10.1 地理信息产业基地概述
	10.1.1 建设地理信息产业基地意义
	10.1.2 地理信息产业基地建设现状

	10.2 地理信息产业基地建设模式
	10.2.1 政府强势驱动型
	10.2.2 主体业务集约型
	10.2.3 地产开发依托型
	10.2.4 优势综合共享型

	10.3 黑龙江省地理信息产业园
	10.3.1 产业园简介
	10.3.2 园区主要优势
	10.3.3 园区科技创新情况
	10.3.4 园区地理信息服务发展规模
	10.3.5 园区国际交流与合作

	10.4 国家地球空间信息武汉产业化基地
	10.4.1 基地简介
	10.4.2 基地主要优势
	10.4.3 基地建设规划
	10.4.4 基地取得的成绩

	10.5 江苏省地理信息产业园
	10.5.1 产业园简介
	10.5.2 园区主要优势
	10.5.3 园区科技创新情况
	10.5.4 园区运营情况

	10.6 国家地理信息科技产业园
	10.6.1 产业园简介
	10.6.2 园区主要优势
	10.6.3 园区建设规划
	10.6.4 园区运营情况

	10.7 浙江省地理信息产业园
	10.7.1 产业园简介
	10.7.2 园区主要优势
	10.7.3 园区建设规划
	10.7.4 园区运营情况


	第11章 中国地理信息产业标杆企业经营分析
	11.1 重点企业一
	11.1.1 企业发展概况
	11.1.2 主营业务分析
	11.1.3 市场布局情况
	11.1.4 经营状况分析
	11.1.5 竞争优劣势分析

	11.2 重点企业二
	11.2.1 企业发展概况
	11.2.2 主营业务分析
	11.2.3 市场布局情况
	11.2.4 经营状况分析
	11.2.5 竞争优劣势分析

	11.3 重点企业三
	11.3.1 企业发展概况
	11.3.2 主营业务分析
	11.3.3 市场布局情况
	11.3.4 经营状况分析
	11.3.5 竞争优劣势分析

	11.4 重点企业四
	11.4.1 企业发展概况
	11.4.2 主营业务分析
	11.4.3 市场布局情况
	11.4.4 经营状况分析
	11.4.5 竞争优劣势分析

	11.5 重点企业五
	11.5.1 企业发展概况
	11.5.2 主营业务分析
	11.5.3 市场布局情况
	11.5.4 经营状况分析
	11.5.5 竞争优劣势分析


	第12章 中国地理信息产业发展趋势与前景展望
	12.1 中国地理信息产业发展趋势分析
	12.1.1 产业政策趋向
	12.1.2 技术发展趋势
	12.1.3 产业发展趋势

	12.2 中国地理信息产业市场前景展望
	12.2.1 发展前景展望
	12.2.2 市场规模预测


	第13章 中国地理信息产业发展投资潜力分析
	13.1 中国地理信息产业市场投资机会分析
	13.1.1 产业链投资机会分析
	13.1.2 细分市场投资机会分析
	13.1.3 重点区域投资机会分析

	13.2 中国地理信息产业市场投资潜力分析
	13.2.1 发展影响因素分析
	13.2.2 市场投资潜力分析

	13.3 中国地理信息产业市场投资风险预警
	13.3.1 政策体制风险
	13.3.2 经济波动风险
	13.3.3 技术开发风险
	13.3.4 市场竞争风险


	第14章 中国地理信息产业投资战略规划建议
	14.1 地理信息产业企业制定投资战略应考虑因素
	14.1.1 宏观经济环境状况
	14.1.2 地方政策及发展规划
	14.1.3 行业发展趋势走向
	14.1.4 企业整体战略规划布局

	14.2 地理信息产业企业重点客户战略实施
	14.2.1 重点客户战略必要性
	14.2.2 合理确立重点客户
	14.2.3 要重点解决的关键问题
	14.2.4 重点客户管理功能分析

	14.3 地理信息产业发展战略研究
	14.3.1 战略综合规划
	14.3.2 技术开发战略
	14.3.3 业务组合战略
	14.3.4 区域战略规划
	14.3.5 产业战略规划
	14.3.6 竞争战略规划



	█ 图表目录
	图表1：地理信息产业分类表
	图表2：中国国内生产总值
	图表3：重工工业增加值及同比增速
	图表4：中国社会消费量零售总额
	图表5：中国城镇化率水平
	图表6：地理信息招标项目数量情况
	图表7：地理信息招标项目地区分布
	图表8：地理信息项目各省招标比例分布
	图表9：国家测绘局30年的机构变迁
	图表10：测绘资质审查标准（通用标准）
	图表11：测绘资质单位分布情况
	图表12：测绘资质单位完成服务总值情况
	图表13：卫星遥感产业链结构
	图表14：北斗卫星导航系统产业链构成
	图表15：中国前装车载导航市场份额分布情况
	图表16：重点企业一主要经济指标分析
	图表17：重点企业一盈利能力分析
	图表18：重点企业一运营能力分析
	图表19：重点企业一偿债能力分析
	图表20：重点企业一发展能力分析
	… …



