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内容概要： 

休闲食品属于快速消费品的一类，是在人们闲暇、休息时

所吃的食品，主要分类有干果、膨化食品、糖果、肉制食品等。

休闲食品行业发展主要受经济增长、可支配收入不断提高、城

镇地区人口增长、持续城镇化、闲暇时间与休闲开支增加以及

销售渠道等发展所推动。 

美国是世界上休闲食品人均消费第一大国，总消费量占全

球半数以上，休闲食品市场巨大。英国、墨西哥、巴西的休闲

食品产业发展也十分迅速，日本在亚洲的休闲食品市场最大。 

目前，我国休闲食品企业多达几十万家，市场规模快速增

长，近 3 年休闲食品行业销售收入复合增长率超过 20%，年销

售额突破万亿元。我国年人均消费仅 25 克左右，远低于发达

国家年人均消费的 3 千克左右的水平，人均消费差距 100 倍以

上，休闲食品发展空间巨大。 

前海中泰咨询结合了大量一手市场调研数据以及已有的专

业数据库、公开数据信息、合作资源渠道等数据信息资源，深

入客观地对休闲食品行业基本概况、产业链结构、全球发展现

状、宏观发展环境、行业市场规模情况、细分市场状况、营销

模式及策略、竞争格局、重点企业经营情况、市场发展前景、

发展趋势及投资机会等重点内容进行了全面而系统的分析。 

本研究报告数据主要依据于国家统计局、国家商务部、海

关总署、国务院发展研究中心信息网、中国食品工业协会、中

国食品科学技术学会休闲食品加工技术分会、中国知网、前海

中泰数据库以及国内外重点期刊杂志等渠道的基础信息，数据

详实丰富、准确全面。本研究报告为休闲食品行业相关企业、

销售企业、科研单位、投资企业等准确了解休闲食品行业现状

和市场动态，把握企业定位和投资机遇提供投资决策参考依据，

从而在竞争中赢得先机！ 
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█ 核心竞争力 

▪ 数据库资源：涵盖前海中泰数

据库、中外文数据库、政府官

方数据、合作伙伴资源共享数

据库五大主要板块。 

▪ 咨询经验丰富 

▪ 专业咨询团队 

▪ 社会公共资源 

▪ 服务水平与质量 

▪ 不断创新与探索 

█ 核心业务 
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上市咨询 企业管理咨询 
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招商策划 项目稳定回报论证 
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第 1 章 休闲食品行业发展综述 

1.1 休闲食品行业定义及特点 

1.1.1 休闲食品定义 

1.1.2 休闲食品分类 

1.2 休闲食品产业链分析 

1.2.1 休闲食品产业链结构分析 

1.2.2 休闲食品产业链上游市场分析 

1.2.3 休闲食品产业链下游市场分析 

第 2 章 国际休闲食品行业发展状况及经验借鉴 

2.1 国际休闲食品行业发展状况分析 

2.1.1 行业发展现状 

2.1.2 市场规模分析 

2.1.3 竞争态势分析 

2.2 主要发达国家休闲食品行业发展现状分析 

2.2.1 美国休闲食品行业发展分析 

2.2.2 日本休闲食品行业发展分析 

2.2.3 英国休闲食品行业发展分析 

2.2.4 法国休闲食品行业发展分析 

2.2.5 韩国休闲食品行业发展分析 

第 3 章 中国休闲食品行业发展环境分析 

3.1 中国休闲食品行业政策环境分析 

3.1.1 行业管理体制 

3.1.2 行业政策体系 
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3.2 中国休闲食品行业经济环境分析 

3.2.1 宏观经济环境 

3.2.2 融资环境分析 

3.3 中国休闲食品行业社会环境分析 

3.3.1 人口结构环境分析 

3.3.2 居民人均可支配收入 

3.3.3 居民消费水平情况 

3.3.4 中国城镇化率水平 

3.4 休闲食品加工技术环境分析 

3.4.1 膨化技术 

3.4.2 挤压技术 

3.4.3 新型油炸技术 

3.4.4 脱水干燥技术 

3.5 中国食品工业市场运行分析 

3.5.1 行业发展现状 

3.5.2 行业效益分析 

3.5.3 行业存在问题 

3.5.4 行业发展趋势 

第 4 章 中国休闲食品行业市场规模及运行状况分析 

4.1 中国休闲食品行业发展现状 

4.1.1 休闲食品行业发展阶段分析 

4.1.2 休闲食品行业地区分布特征 

4.1.3 休闲食品行业发展现状分析 

4.1.4 休闲食品行业存在问题分析 

4.2 中国休闲食品行业市场规模分析 

4.2.1 休闲食品行业市场规模分析 

4.2.2 休闲食品行业市场需求分析 

4.2.3 休闲食品行业价格走势分析 



 

根植共赢 铸就精品  3 / 11   

休闲食品行业深度报告-2021 版  

4.2.4 休闲食品行业利润水平情况 

4.3 中国休闲食品行业进出口情况分析 

4.3.1 中国休闲食品贸易现状分析 

4.3.2 中国休闲食品行业进口市场分析 

4.3.3 中国休闲食品行业出口市场分析 

第 5 章 中国焙烤食品行业发展状况分析 

5.1 焙烤食品行业市场分析 

5.1.1 焙烤食品定义 

5.1.2 焙烤食品分类 

5.1.3 焙烤市场发展现状 

5.1.4 焙烤食品市场规模分析 

5.1.5 焙烤食品竞争态势分析 

5.2 焙烤食品细分市场发展状况分析 

5.2.1 膨化食品市场发展分析 

5.2.2 糕点食品市场发展分析 

5.2.3 面包食品市场发展分析 

5.2.4 饼干食品市场发展分析 

第 6 章 中国糖果行业发展状况分析 

6.1 糖果行业市场分析 

6.1.1 糖果分类 

6.1.2 糖果行业发展现状 

6.1.3 糖果行业市场规模分析 

6.1.4 糖果行业竞争态势分析 

6.1.5 糖果行业进出口市场分析 

6.2 糖果行业细分市场发展状况分析 

6.2.1 传统型糖果产品市场发展分析 

（1）硬糖产品市场 

（2）奶糖产品市场 
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（3）巧克力产品市场 

（4）酥糖产品市场 

6.2.2 功能性糖果产品市场发展分析 

（1）维生素糖果产品市场 

（2）功能性清咽润喉糖产品市场 

（3）无糖糖果产品市场 

6.2.3 口香糖产品市场发展分析 

第 7 章 中国干果行业发展状况分析 

7.1 干果行业市场分析 

7.1.1 干果定义 

7.1.2 干果分类 

7.1.3 干果市场发展现状 

7.1.4 干果市场规模分析 

7.1.5 干果行业竞争态势 

7.2 干果细分市场发展状况分析 

7.2.1 坚果类产品市场发展分析 

（1）杏仁产品市场 

（2）核桃产品市场 

（3）腰果产品市场 

（4）松子产品市场 

（5）碧根果产品市场 

7.2.2 炒货类市场发展分析 

（1）瓜子产品市场 

（2）花生产品市场 

第 8 章 中国果冻及果脯食品行业发展状况分析 

8.1 果冻及果脯食品行业市场分析 

8.1.1 果冻及果脯食品定义 

8.1.2 果冻及果脯食品分类 
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8.1.3 果冻及果脯食品市场发展现状 

8.1.4 果冻及果脯食品市场规模分析 

8.1.5 果冻及果脯食品行业竞争态势 

8.2 果冻及果脯食品细分市场发展状况分析 

8.2.1 果冻产品市场发展分析 

8.2.2 果脯蜜饯产品市场发展分析 

8.2.2 红枣制品市场发展分析 

第 9 章 中国休闲食品行业营销渠道及策略分析 

9.1 休闲食品消费市场需求群体分析 

9.1.1 用户年龄结构分析 

9.1.2 用户性别结构分析 

9.1.3 用户需求特征分析 

9.1.4 用户购买途径分析 

9.1.5 用户消费习惯分析 

9.2 休闲食品行业营销渠道模式分析 

9.2.1 个体经营零售模式 

9.2.2 超市卖场零售模式 

9.2.3 连锁零售模式 

9.2.4 电子商务模式 

9.3 休闲食品电商市场发展分析 

9.3.1 消费人群特征 

9.3.2 市场规模分析 

9.3.3 重点品牌分析 

9.3.4 重点电商平台分析 

9.3.5 典型品牌案例分析 

（1）三只松鼠 

（2）百草味 

（3）良品铺子 
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（4）棒棒娃 

9.4 休闲食品行业营销策略分析 

9.4.1 广告投放策略 

9.4.2 品牌推广策略 

9.4.3 旺季营销策略 

9.4.4 文化营销策略 

9.4.5 概念营销策略分析 

第 10 章 中国休闲食品行业市场竞争格局分析 

10.1 休闲食品行业竞争格局分析 

10.1.1 休闲食品行业区域分布 

10.1.2 休闲食品行业竞争态势 

10.2 休闲食品行业波特五力竞争模型分析 

10.2.1 现有企业间竞争 

10.2.2 潜在进入者分析 

10.2.3 替代品威胁分析 

10.2.4 供应商议价能力 

10.2.5 购买者议价能力 

第 11 章 中国休闲食品行业标杆企业经营分析 

11.1 重点企业一 

11.1.1 企业发展概况 

11.1.2 产品结构分析 

11.1.3 市场布局情况 

11.1.4 经营业绩分析 

11.2 重点企业二 

11.2.1 企业发展概况 

11.2.2 产品结构分析 

11.2.3 市场布局情况 

11.2.4 经营业绩分析 
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11.3 重点企业三 

11.3.1 企业发展概况 

11.3.2 产品结构分析 

11.3.3 市场布局情况 

11.3.4 经营业绩分析 

11.4 重点企业四 

11.4.1 企业发展概况 

11.4.2 产品结构分析 

11.4.3 市场布局情况 

11.4.4 经营业绩分析 

11.5 重点企业五 

11.5.1 企业发展概况 

11.5.2 产品结构分析 

11.5.3 市场布局情况 

11.5.4 经营业绩分析 

11.6 重点企业六 

11.6.1 企业发展概况 

11.6.2 产品结构分析 

11.6.3 市场布局情况 

11.6.4 经营业绩分析 

11.7 重点企业七 

11.7.1 企业发展概况 

11.7.2 产品结构分析 

11.7.3 市场布局情况 

11.7.4 经营业绩分析 

11.8 重点企业八 

11.8.1 企业发展概况 

11.8.2 产品结构分析 
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11.8.3 市场布局情况 

11.8.4 经营业绩分析 

11.9 重点企业九 

11.9.1 企业发展概况 

11.9.2 产品结构分析 

11.9.3 市场布局情况 

11.9.4 经营业绩分析 

11.10 重点企业十 

11.11.1 企业发展概况 

11.11.2 产品结构分析 

11.11.3 市场布局情况 

11.11.4 经营业绩分析 

第 12 章 中国休闲食品行业发展趋势与前景预测 

12.1 中国休闲食品行业发展趋势分析 

12.1.1 休闲食品行业产业政策趋向 

12.1.2 休闲食品行业市场价格走势 

12.1.3 休闲食品行业发展趋势分析 

12.2 中国休闲食品行业市场前景展望 

12.2.1 休闲食品市场发展前景展望 

12.2.2 休闲食品行业市场规模预测 

第 13 章 中国休闲食品行业发展投资潜力分析 

13.1 中国休闲食品行业市场投资机会分析 

13.1.1 产业链投资机会分析 

13.1.2 细分市场投资机会分析 

13.1.3 重点区域投资机会分析 

13.2 中国休闲食品行业市场投资潜力分析 

13.2.1 行业发展影响因素分析 

13.2.2 行业市场投资潜力分析 
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13.3 中国休闲食品行业市场投资风险预警 

13.3.1 产业政策风险 

13.3.2 原材料风险 

13.3.3 市场竞争风险 

13.3.4 其他风险分析 

13.4 中国休闲食品行业投资策略建议 

13.4.1 行业投资价值分析 

13.4.2 行业投资策略建议 
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