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内容概要： 

美容服务可以分为生活美容服务和医学美容服务。医学美

容是指运用手术、药物、医疗器械以及其他具有创伤性或者侵

入性的医学技术方法对人的容貌和人体各部委形态进行的修复

与再塑。因此，医学美容是一种医疗行为，医学美容服务机构

必须遵守卫生行政主管部门对从事医疗行为机构的规定以及医

疗从业者的要求。 

颜值革命下，伴随行业规范度提升、人际交流方式变化、

消费能力提高和社会对医美包容度的提升，中国医疗美容市场

正迎来巨大发展空间。随着“追求更美好生活”消费理念的传

播，行业格局有望逐步由混乱走向整合，以安全便捷为代表的

“微整形”有望带动医疗美容市场迎来变革发展期。 

医美市场消费主体呈现年轻化的趋势，依赖百度搜索、美

容院推荐的 60、70 后消费者增长已经达到瓶颈，80、90 后已

经成为增速最快的消费群体，年轻的消费者更喜欢能够交流、

互动的医美 APP、网红、直播及自媒体等平台。 

前海中泰咨询结合了大量一手市场调研数据以及已有的专

业数据库、公开数据信息、合作资源渠道等数据信息资源，深

入客观地对医疗美容行业的基本概况、产业链结构、行业政策

环境、行业特点、市场规模、竞争格局、典型案例、发展趋势

等重点内容进行了全面而系统的分析。 

本研究报告数据主要依据于国家统计局、国家商务部、中

国整形美容协会、国研网、卫生部、中国知网、前海中泰数据

库以及国内外重点期刊杂志等渠道的基础信息，数据详实丰富、

准确全面。本研究报告为医疗美容行业相关企业、销售企业、

科研单位、投资企业等准确了解医疗美容行业现状和市场动态，

把握企业定位和投资机遇提供投资决策参考依据，从而在竞争

中赢得先机！ 

 

█ 基本信息 

服务形式：电子版/印刷版 

交付方式：Email 或特快专递 

中文版价格：RMB 12800 

英文版价格：USD 8600 

服务热线：400-6630-998 

订购专线：0755-32919669 

订购邮箱：service@qhztzx.com 

公司网址：www.qhztzx.com 

出版日期：动态更新 

█ 核心竞争力 

▪ 数据库资源：涵盖前海中泰数

据库、中外文数据库、政府官

方数据、合作伙伴资源共享数

据库五大主要板块。 

▪ 咨询经验丰富 

▪ 专业咨询团队 

▪ 社会公共资源 

▪ 服务水平与质量 

▪ 不断创新与探索 

█ 核心业务 

产业研究 可行性研究报告 

园区规划 商业计划书 

产业规划 资金申请报告 

上市咨询 企业管理咨询 

市场调研 投资价值分析报告 

招商策划 项目稳定回报论证 

数据分析 投资风险评估报告 
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第 1 章 医疗美容行业发展综述 

1.1 医疗美容行业概述 

1.1.1 医美概念 

1.1.2 医美分类(按介入手段) 

（1）手术类 

（2）非手术类 

1.1.3 医美分类(按科室) 

（1）美容外科 

（2）美容牙科 

（3）美容皮肤科 

（4）美容中医科 

1.2 医疗美容产品分类 

1.2.1 合成物质(膨体、硅胶等) 

1.2.2 同种异体组织 

1.2.3 异种组织 

1.2.4 自体组织 

1.3 常用的医美注射材料 

1.3.1 透明质酸 

1.3.2 胶原蛋白 

1.3.3 肉毒素 

第 2 章 医疗美容行业产业链结构分析 

2.1 医疗美容产业链结构图谱 

2.2 医疗美容产业链各环节相关性分析 

2.2.1 医美行业上游产业链分析 
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2.2.2 医美行业中游产业链分析 

2.2.3 医美行业下游产业链分析 

第 3 章 我国医疗美容行业发展环境 PEST 分析 

3.1 我国医美行业政策环境（P）分析 

3.1.1 行业管理体制分析 

3.1.2 我国医美行业主要政策汇总 

3.2 我国医美行业经济环境（E）分析 

3.2.1 中国 GDP增长情况 

3.2.2 居民收入水平情况 

3.2.3 我国城镇化趋势 

3.3 我国医美行业社会环境（S）分析 

3.3.1 性别与年龄结构分析 

3.3.2 社会对医美认知提升 

3.4 我国医美行业技术环境（T）分析 

3.4.1 医美技术水平不断进步 

3.4.2 医美行业技术发展趋势 

第 4 章 全球医疗美容行业发展状况分析 

4.1 全球医疗美容行业发展状况分析 

4.1.1 市场规模分析 

4.1.2 竞争格局分析 

4.1.3 区域结构分布 

4.2 全球主要国家医疗美容行业发展状况 

4.2.1 美国医美市场分析 

4.2.2 巴西医美市场分析 

4.2.3 韩国医美市场分析 

4.2.4 日本医美市场分析 

4.3 全球医疗美容行业发展趋势分析 
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第 5 章 我国医疗美容行业市场规模分析 

5.1 我国医美行业发展历程 

5.2 我国医美行业发展特点 

5.3 我国医美行业市场规模分析 

5.3.1 我国医美机构主要类型 

5.3.2 我国医美机构数量情况 

5.3.3 我国医疗机构医生情况 

5.3.4 我国医美行业市场规模 

5.4 我国台湾地区医美行业市场分析 

第 6 章 医疗美容行业消费者洞察 

6.1 医美关注人群消费者画像 

6.1.1 性别分布情况 

6.1.2 年龄分布情况 

6.1.3 收入分布情况 

6.1.4 婚姻财产情况 

6.1.5 地域分布情况 

6.1.6 媒介偏好情况 

6.2 医美消费者对医美接受度情况 

6.3 医美消费者消费动机分析 

6.4 医美消费者需求项目分析 

6.5 医美消费者医美机构选择偏好 

6.6 医美消费者信息获取渠道偏好 

6.7 医美消费者关注信息偏好 

6.8 医疗美容材料来源选择偏好 

第 7 章 医疗美容行业营销渠道分析 

7.1 医美行业主要获客渠道分析 

7.1.1 美容院引流 
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7.1.2 户外或电视广告投放 

7.1.3 百度等搜索引擎竞价 

7.1.4 互联网 O2O竞价平台 

7.1.5 医美 APP社区 

7.2 行业痛点：获客成本高 

7.3 医疗美容行业市场价格状况 

7.4 医疗美容 O2O平台发展分析 

7.4.1 医美电商行业发展历程 

7.4.2 医美 O2O平台主要类型 

7.4.3 医美电商行业盈利模式分析 

7.5 主要医美 APP 平台分析 

7.5.1 新氧 

7.5.2 更美 

7.5.3 悦美 

7.5.4 美呗整形 

7.5.5 美黛拉 

第 8 章 中国医疗美容行业市场竞争格局分析 

8.1 医疗美容行业波特五力竞争模型分析 

8.1.1 现有企业间竞争 

8.1.2 潜在进入者分析 

8.1.3 替代品威胁分析 

8.1.4 供应商议价能力 

8.1.5 购买者议价能力 

8.2 医疗美容行业进入壁垒分析 

8.2.1 资质壁垒 

8.2.2 渠道壁垒 

8.2.3 技术壁垒 

8.2.4 人才壁垒 
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第 9 章 我国医疗美容行业典型企业分析 

9.1 华韩整形美容医院控股股份公司 

9.1.1 企业简介 

9.1.2 主营业务领域 

9.1.3 医美布局情况 

9.1.4 核心优势分析 

9.1.5 企业经营情况 

9.2 贵州利美康外科医院股份有限公司 

9.2.1 企业简介 

9.2.2 主营业务领域 

9.2.3 医美布局情况 

9.2.4 核心优势分析 

9.2.5 企业经营情况 

9.3 北京伊美尔医疗科技集团股份公司 

9.3.1 企业简介 

9.3.2 主营业务领域 

9.3.3 医美布局情况 

9.3.4 核心优势分析 

9.3.5 企业经营情况 

9.4 丽都整形美容医院股份有限公司 

9.4.1 企业简介 

9.4.2 主营业务领域 

9.4.3 医美布局情况 

9.4.4 核心优势分析 

9.4.5 企业经营情况 

9.5 北京田永成医美企业管理股份有限公司 

9.5.1 企业简介 

9.5.2 主营业务领域 
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9.5.3 医美布局情况 

9.5.4 核心优势分析 

9.5.5 企业经营情况 

9.6 美莱医学美容医院有限公司 

9.6.1 企业简介 

9.6.2 主营业务领域 

9.6.3 医美布局情况 

9.6.4 核心优势分析 

9.6.5 企业经营情况 

9.7 广州华美医疗美容医院有限公司 

9.7.1 企业简介 

9.7.2 主营业务领域 

9.7.3 医美布局情况 

9.7.4 核心优势分析 

9.7.5 企业经营情况 

9.8 艺星医疗美容集团股份有限公司 

9.8.1 企业简介 

9.8.2 主营业务领域 

9.8.3 医美布局情况 

9.8.4 核心优势分析 

9.8.5 企业经营情况 

9.9 广州曙光医学美容医院有限公司 

9.9.1 企业简介 

9.9.2 主营业务领域 

9.9.3 医美布局情况 

9.9.4 核心优势分析 

9.9.5 企业经营情况 

9.10 联合丽格（北京）医疗美容投资连锁有限公司 



 

根植共赢 铸就精品  7 / 9   

医疗美容行业深度报告-2021 版  

9.10.1 企业简介 

9.10.2 主营业务领域 

9.10.3 医美布局情况 

9.10.4 核心优势分析 

9.10.5 企业经营情况 

第 10 章 我国医疗美容行业发展趋势预判 

10.1 医疗美容市场发展驱动因素 

10.1.1 国家政策推动行业逐渐合规发展 

10.1.2 医美技术水平进步推动医美消费 

10.1.3 支付能力和认知程度不断提高 

10.1.4 女性经济地位和社会包容度的提升 

10.1.5 我国医美渗透率低增长空间广阔 

10.1.6 多层次资本市场结构助推产业发展 

10.2 医疗美容行业发展趋势预判 

第 11 章 我国医疗美容行业投资并购市场分析 

11.1 医美行业需求热点 

11.2 医美行业投资并购市场分析 

11.3 医疗美容行业发展风险分析 

11.3.1 行业政策风险 

11.3.2 市场竞争风险 

11.3.3 人才技术风险 

11.3.4 公共关系危机风险 
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