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内容概要： 

汽车后市场是指汽车销售以后，围绕汽车使用过程中的各

种服务，它涵盖了消费者买车后所需要的一切服务。即汽车从

售出到报废的过程中，围绕汽车售后使用环节中各种后继需要

和服务而产生的一系列交易活动的总称。包括金融保险、配件

用品、维修养护、救援、汽车租赁、汽车改装、二手汽车、违

章查询、洗车、停车、耗油、汽车用品等。 

随着中国汽车保有量不断攀升，汽车后市场的规模也随之

增大，并越来越多的受到人们的关注。而随着车龄增长，大量

的存量车脱保而进入了独立后市场。此外，消费者随着经济增

长对汽车的认知逐步成熟，对于售后服务支出逐步提高，接收

后市场服务意愿不断增强。根据 Roland Berger 统计数据预计

2022 年零配件市场规模将超 8000 亿元，如果加上服务产业，

中国汽车后市场整体规模将超过 10000 亿元。 

前海中泰咨询结合了大量一手市场调研数据以及已有的专

业数据库、公开数据信息、合作资源渠道等数据信息资源，深

入客观地对汽车后市场的基本概况、全球发展现状、宏观发展

环境、行业市场规模情况、细分市场状况、发展模式、竞争格

局、重点企业经营情况、市场发展前景、发展趋势及投资潜力

等重点内容进行了全面而系统的分析。 

本研究报告数据主要依据于国家统计局、国家商务部、海

关总署、国务院发展研究中心信息网、中国汽车工业协会、中

国汽配行业协会、中国机械通用零部件工业协会、中国知网、

前海中泰数据库以及国内外重点期刊杂志等渠道的基础信息，

数据详实丰富、准确全面。本研究报告为汽车后市场相关企业、

销售企业、科研单位、投资企业等准确了解汽车后市场发展现

状和市场动态，把握企业定位和投资机遇提供投资决策参考依

据，从而在竞争中赢得先机！ 
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