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内容概要： 

空气净化器指能够吸附、分解或转化各种空气污染物（一

般包括 PM2.5、粉尘、花粉、异味、甲醛之类的装修污染、细

菌、过敏原等），有效提高空气清洁度的产品，主要分为家用 、

商用、工业、楼宇。常用的空气净化技术有吸附技术、负（正）

离子技术、催化技术、光触媒技术、超结构光矿化技术、HEPA

高效过滤技术、静电集尘技术等；材料技术主要有光触媒、活

性炭、合成纤维、HEAP 高效材料、负离子发生器等。 

随着环境污染加剧，雾霾天气频发，室内环境污染问题日

益严重，空气质量与空气净化已经成为百姓最关注的民生问题

之一，这些引发了空气净化器的热销。2016 年 3 月 1 日，空净

行业新国标正式实施，规范了产品标准，加速了行业正向发展。

但同时，空气净化器市场从跑马圈地、野蛮生长，到增速放缓、

此消彼长的竞争模式，整个行业市场竞争日益加剧。 

前海中泰咨询结合了大量一手市场调研数据以及已有的专

业数据库、公开数据信息、合作资源渠道等数据信息资源，深

入客观地对空气净化器行业的基本概况、全球发展现状、宏观

发展环境、行业市场规模情况、细分市场状况、营销策略、竞

争格局、重点企业经营情况、市场发展前景、发展趋势及投资

潜力等重点内容进行了全面而系统的分析。 

本研究报告数据主要依据于国家统计局、国家商务部、海

关总署、国务院发展研究中心信息网、中国知网、前海中泰数

据库以及国内外重点期刊杂志等渠道的基础信息，数据详实丰

富、准确全面。本研究报告为空气净化器行业相关企业、销售

企业、科研单位、投资企业等准确了解空气净化器行业现状和

市场动态，把握企业定位和投资机遇提供投资决策参考依据，

从而在竞争中赢得先机！ 
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 数据库资源：涵盖前海中泰数

据库、中外文数据库、政府官

方数据、合作伙伴资源共享数
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