RESRE Y&

A K (2018 110 &

PESFREXRTEA (SSRRE AR
(2019-2025 £F) ) HIEX]
4. BBK. EETARE, SEREL, LRI

(A LA LR R (2019-2025 £ WEZFEALE HE,
K R, FH N BT L T E,

P E A
2018 2412 A 19 H

(Xt AT )






SSRILERIML (2019-2025 £F)

HESSE
—O0—/)\&+=H






— B S K 1
() EERFE IR oo ssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnens 1
(Z) ESRIEEIRATFTIZETTIIER cooccooeereeeesseessssssssesssssssseessssssssesssssssssssssssssessssssssnens 3
ZVERSEE, BRREMEERER ... 6
(=) FBEHEIE oot 6
() BEZRIEIU oo sssss s ss s ssss s sssss s ssss s ssssss 6
() RIBEER oo ssssssssssesssssssssssss s ssssssssss s ssssssssss s ssssssssssssssssssssssssssnes 7
S S 7
(—) RBEREXKEE, RAZRSERIFERE oo 7
(Z) BMASSIRHER, RASSEEIEIURAIKTE i 8
(=) HEmEARRER, T REERBEHLRFMMIT s 9
(FU) #HEVSHRREIR, (BHSEREETITI R o 9
(R) EAHBRABENE, FRAEREREETT i, 10
Ty R R o 11
(—) EERIEIIEIRRIBIRTAR ..ooooooceeseeeeresesssssssessssssssssssss s ssssssssss s sssssssssssssssees 11
(D) SRERREWSFEBIZEMTIZ ...ccooeserreeissessssisesssssssssssssssnans 12
(Z) BEEERIEIELTR oo ssssseesesssssssesssssssssessssssssseesssssss s sssssn 13
(M) SR RREEEIBIEETRR ..o sssssse s ssssse s ssss s sssasss 14
() ESRIEAZBAMEEIRTAR .oooocoeeeeeeseeeeenssesesseenssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnns 15
B R . . 16
(=) NMBBLRZRATS ..o sssssssesssssssssessssssss s sssss s ssss s sssss 16
() BB BIERSTIE oot s s ssss st ss 16
(Z) TR R BRI ... sss s sas 17
(FU) FESLIESE D T coeeeeereeesseessseessssssssssssssssssssssssss s sssssssssss s ssssssssss s ssssssssssnessssees 17

(FL) BBIEEERHIIITT oo eevveereeermnissseeemsiisnesessssssessssssssesssssisssesssssssssssssssssmesssssssnssssssssnnes 17






ABRNFE AL FHERFEFEALEXE BTN+
AKEM, 2HELIAFEPILAETRETENEEZ LR, &
H & L EARRTANAEF T TEHHETER KR
REFZFATRIRINE LT F (2016-2020 F)) “+=H”
B XA L 545 I LY «(LEAL LR “TZ17 AR
fn (AEARLZIRMEENE (2015-2030 48)), #EAMK.

—, BBES5FEX

(—) SFKEEIEWR

EFEAZRFAGEENMERT T T, SRAZHITE
FUARAFOHLERBE, AEAZARMETMRELREKX
B, EE R L E L BEAL, AEHRA T (AEFEXE
A& (2013-2016 4F)), BUAFT BERE, AZF TN
B, ARBARRGREABIER, JRAALRBFLHELEM2R
AR R AE L T AT

HEWBAME T . AEZFLEHNERBFE AT
NE, RANERXBELRAEZ, “BF#. HITME. 255"
AL AE R AR, 5§ ER AT RESER, BKEet
KIEFMT A EERHELAZKEGHH L EHZINH, AR
FriamAERRE. Xft. T4& “=ZT 27 £iEsh. 600 AR
AfEE. Bil. FRESVWFARSE R EHE TE.

FRMITEBRERE. HRARE . AZBEE A F T K
BKEEFEMAGHEFIRANES, FHEEEX 1L AR,
ZRI00ERFA. it RERRE. EAREMERERE

1



oy, WHEEKZ. ATV P R BEEER, ERAZHT]
ITE R A E, HEESAR, RKEBAIMEXMITHEITR
e B ARF EE S, RIS KRR E RIS
P, 2018 FAZFF ARG K FEIK 77.76%, AHMBALZHE
REEET RATHR.

BELEBAABHEE. EBXR. 4 AALHL L FHA4E
BT, BEVHFRAGWSEK. BRE 2018 FHEK, Bk 348
MNEERZAEHE M. 1000 ZAMREA L. 1200 LA 4
o R KFERRFR. 7.8 ANSHEALRE ERF; L FR
AEBLEARER 99. 1WA, EME2EALZR EEREN
JE 2L T B A A E A SR L S8R BE, A RBHE A W K,
MEF bk EEFRIBATA R, BHFEEZMERHEENNALZR L
AT AME.

At ST ERASH. BOLALRMERALE . A4H
BEEAFLAERERALHLES, AR TRARSTHA,
TR T MR, 3T “RFAZFHLTH BT Gk - KA
FE” PLFAEEA - IRFKEE” AR RBKERE FEAT
fo “AEHFIFREELE F—HAEZHEEEE., —HA
SHEERREELLT, — LU NMNAREBELR LT
A EERAMEHNAKH.

AL EMFREEM. 2013 £k, AFEALE1EH4)
EHIEE XK A LR LAE G 2100 #. B8 K 366 F. kK
S5, EREATISM, HPWRE. JHE. BR. FiE. FE

9



£4 (K) BFZEDHRAEXTF B AESEH1EHR
RATE G EE S 140 4 M, B A SR HAIE S 1400
S (), AEA LA TY EE, 05 LIH 1A IR
S WA GRS FAR . AR TR G A B
BB SARAERR T, R B R A

R GRS TR — S A L. — R AR R A
B THEME U E TR NRT S T, b h s HF5HE
BANEHEE, ARHETEN AR “RES" TR RN
SRASHETHTEAH TG 52, RENELA B4,
WITFHABS. WS BTI . TFHAERR. 40 E A2
AR EME; SRASMETHEEA “EHRAY WEATR,
MR ILRA AT A 7 WRASHE THKA R EHE
NS BERE, SATRE. BEY RS KB, &85
REFRBRENEELTE; ERAKMEAFA N TR,
UMM AL ERFOR . £ NN S BT AT,
REAEERTRER.

(Z) SERESEIGIRRHER

L RS SR S E KAV H IR R R R LR E K
SR R R A B R R A K B,
EipA S IO S A A S BRI E, FRR, B
o) B IR K R R, A AR H R E R AR E, )
YR N B R BN E . BEERE LI TR LR
MEE>E, AEAELEHHE. RakEAASEY, &I

3



EHaFHa RERMR, AREREAMNEEEFEFEY
HE. ERAGAFHR, RHE2RAZMFEER, 2RkE2K
PERFERE N B ML RER, R T B X0 3 R 20 &R
BB DL IR K

2. MBRAEPMLERRBEARRFAETE. BRIWFE WAL
TR AW THRMERY, “BRHAZEBLR” “FEELHAS
ERGIETH, ARERRIER” “EEEXWEE", & “BkE
HRERLEEI, RITHKBKEN” “BELFRFER, &
ARERETE, FHHRARE BHKNEFEERTE, FA
RIRIFR . FEE. Z2REMRE. EARE. EMHFEY, X
L H AR LA F B ARR AT SO R IE. BE KE AR A
g K BUBANRBREENKTE #8RE, AZRFLERNA
MEFEBFEFTHRNEZNE. 2R REFEET, MmAAA
BABATE AN RBER LW E B, AR TAR
SOBK A BB A AR AR PG Rt — P k. Bk, RS
AR ERRBARESAE. BREWHEHTET K.

3. MMBEAZBERARZFIRFLARANET K. ALZF/E
THEERARAEZRFEZARM Y. —FH, EETIALZIARNL
BEMEET, FEALETNARNEFA . AL
NRAXB. ARBELAR, 2 FAZXUURAERFER
TS HE, RELRNARZELNEME., ARFAEFFHER
MMENEMRER, RRETEALAF, BEARTHEE, vit



RAREN R EH RIFAE, WRBERRRAEF TR &
EEE. 7 —0H, 2WARF LA N A AR e
BRARRF AR REAZ T KRB A, ERmEINN
AEFNBNF AR PR REIT &, FARZPFHIA&
EE SRR X m B, AREA Y T RHAREFF
BN K 51

4 FRAHRERREAEF LW RIFORR. F EHK
Pl. KRB, ATERFEEHARCELE, FWEHEEIST,
PR Nl TEA. R a R R, HiE.
WA IS B R UL RO LK AN E 5 7 XA AR E[E
R, ZFEAZMLREAFH—FRE. EFLRE LSRR
HAKELZMN, AFZHELZ . Z2RUFRAE, ERALH
EEANE. AEE, EERRERE. BAE, REFER,
RASHEERLF AT ZHUET. Z00HER, AL RS
ERR, EERG| IR,

EHFHRAZHETEY, BRAFIRTHILFLEFHIEX
TRETENEZR AW, ELTFEAZRAXARTIHRAR
FHETAEMFEHZE N ER, BHLEIRZAL THENTFER, &
AZARNMERM 2 RBFEZFROTAEET R T, HHRAZMAL
T EA. Wil fEm. 5, QAT FE, EEALTNE,
FIFERGE, HHAEPDAFE AR FER — AR
Rl & &



— &®BE EXRENS5%RER

(—) ESEE

BEUIAFHER T EFEL2EXEEAET, BAF
AT HE T ILAAE R, 2% LA LT AR R TR TS
EERR, BN (PRARFMERLE) 1 C2RFFER
THMEY Aram; BRUARAFOLRER, Bk
AR, BFUAZARMAEEAKRE, UEALDRAZEF
ZR mBEAESRERAEIANER, REANBEHIEZH L2,
Lo d R 2 B, BRI, YIEREARA LT EAK
i, EAHRE TS RARBAMEFERLE, HHRZAHAE
(] 5 A RS0 [ 1 M T 9 R TR

(2) EFEN

GEXRM. HFLE. UHEE TR 2 HAEZR LKA NE
¥, RERE. W2, ST EHEKNE KR, REAER
TRERS, TAAEFBRRAR I EZMIEZHALELEAR,
WRANAZRER. TERIMZ 2R,

Bhgdt. Bk, WERALZRLWEAINT, BR%H
HAZPESARRE . AR F . ARFF A2 TR
FRG, BB miR, Byrik. BEEA. B aRe
AEPERNBEMRA.

FBetE. 2T, U “BRER. HITME. £255”
A5, BREREBZBNIEF, 2R NE, ROFAA
BRI, RACE PR E A AE T AN RO, AnGEE ] N EH -

6 —



TEE), MER‘EE. Fik. MENALL TR,

FERAR. AFHE. WENFHEFERIEL, WMES
ZA LMK, WRAEHLAETEAR, WERAZHL
HIFTEOR AR, REHHEE, H#HALH LN A ARE.
FHrF A EEFFR STCESLATAY, ¥ AARLHRLE
EEAMEE .

(2) ZEBIR

2| 2025 &, AFWRAMBABNER L, B E5AEN
RAKTFAE RN GIARAEZHLEERZ: BaL Ml FElni
SR EERE, BRAAEBEEMERSE S, BERALAH
A G HEEBEINASHERBER, BRAAEH LN
HaB s, BREEIRY. AREGE. RENTBNARZ L
S F, RAAGH LRI HRL S B S RERE .
ERBEL. AT FRG R BT &N AR E AL,
A REHB LA F LR A, B 2025 4, LA LA FaR Y
K| 80%DL b, A KT ATk 2 A B A AR L.

= FEESFH

(—) ESERSEALE, RAZERSSKEFEER

Bl Zed AR BT, AR E. SRS, T#H
SR ESERERRGEEIE, RERRZBLLN LA, EHAELH
FRAFERF LR “—HRHRE” BELE, HTERXREAREAL
RERS L EEERITARE. BT R LR R, HH
HEOERERRERFE. RE. AT HE. TS THANS R

7



LE AN, TRAZMFRRRARBFHE, FEAZA,
MK AEF L, BRBFEEE, Wi, AREAA
RASFHFER, A2RBZEZRAREEL AR T

RMAZBFW RS, & HRIARRA AL FERL
BEREA. SEAEFEFNEN. BEEKBK, miEs A
Z PR TEAT BB F AT FRvEE T AR o R [ & A
T, AR KB R FR A EIRFGE S ARG R AfE
T AR XER. THAAGRTESILAARA SR, £H2K
BREWMPENE EE RN,

FER| A BR H  AT 5 T A fu A G R R EAE, B ARAY
RE#NA. #% (T) R, #HTHFIRE, FHERALT
W B R EE, #IFNR THS B AL LEED.

FENARFHLE, FREAHAZTHR I R ARG
L, RHAARIEHL2E T RAFZHFLEME, BARFAK
THERA.

(Z) BASSMAAER, RASSKESMAEKE

RKA#z “BBRM+" AT, LAZRREE EHERA
B, W ASFEEL. WARME. RxF X, S, &
FALEL REEX L FTE02TH. KIEAHE. =itHE.
B BB EE REAFE, REMRBARAZHEF K, A
AEB LN E. Er. EFORFER. BAFERTEARE
BERELHFSR, LRALZHEE RN RELE. SRR EE.
W4 B BT TR, A PR A . SRR R IR, TS ES

8



KT NLRe . ER AR B4, AEAL. RE. Rk A
F.RFEHAZALESHE.
RIHEHAGAE SRR R IR, R E M . A
BE BESR. KA. HEAEHEN, #FRAEMAEE
WA KM F R, BREBT AL WE (FHUE ),
FHRARAZPE R BRI . # R EXAEM L EEE %,
AIB T AT, iR X AR e s ey 5| S fe AL E
(Z) EHmBERER, TASSRETSRIRS
AR ZRAZIEITAEF L RREAES M, 72K
Mt N EATR, UEEMEARMEEAE N EZN, UAK
MEHRE. K. R, HOFWEDANR, UERH
EE AT, FRAFIEMEAL . FEEH. P/ ZHAZH
LEz, AHFE. FEAR HREME. SR%E. ARE,
ITiE4
WRAGFERFOE T, B AEFH. b5 RR
B AEHET &, BRAXE. 2R BEF. EEFE2ET
W EERAZFLERAME, 248, BEME AR LU,
et BAlTh HAREZA EE R Il sUEE. | &5t
RATW Fu KA I KA EFF FR . ERARF R KR
F. AR EN R, RIPAEAE R AT R
() #E=nkSHRER, RESFESEREAR
R ZEAZP LW EFEER, BIEAXIRZMEG T HE
R, BRBERFEAZGNLFNENEET. BNHT, &

9 __



Mo b 3% ot Fo IF B Z AT A S A LR N AR A R L 4
HREER, BAZHEINAZARMLSER S, HHE K-
H-T-EHFAEH LV HERFZER. AFERRN. Br2EAR
FHE L 547 5 fofk &, B A ZA G L 5508 BEARBINLE, 2oL
HRL b -3 A2 . AREAHLE. R EIAZRR A E A SR A K
MEIITEARLIR, FAZHETITE#ITEEEEMENRE T
FEALZRALZEE R LR LT R L 4 F ST f R
R, AEEUTHFELSFH AT, EERARMIINE
SLAR R RS ST, EAKRE (K. W) Bl 43T TE
W, BRFLLSER. REET.

BAIAEGHEFHRFELZNG, RPFLER. &R
PG T RAZ RS R IR LR g5 A6 .

WML ERERRY, ExoflAAAGEREEAM L,
WmEHH LR EERE, SRAKHENE—KEE. 2K
k. 2BAKREI. SEEH@KAEE.

MEAEZAEHERMLIERAR, HAEHLEELHFLE
wE b,

(B) FANESHEENE, ERSSEBERESH

TEAFZHLTEENH. AEAREINERAZLK RS
X, AINFETAETRI B, AR, RAFIR .

B ARGR RN G L. LA REE R AR A
FRROEL, BAZHENNERAEZHHITRTE. EXL
BIEH., TMAEFURAZIFENBEEL. AZKFEINF, H*

— 10 —



TR EE %, F D AZF AN R E ARG m i
fk.

I RAGH Tk E. FBHALZHTHANER. H77.
WITREAR. BAERE. Bih. ZFEARIIT. T8
%éﬁ,%ﬁﬁﬁ%%%%%é%ﬁ@ﬁ%ﬁm,ﬁﬁﬁﬂﬁﬁ

AT B SRR A

%wm%ﬂﬁFkk% ELAEFLTRIAELRF, KR
AEB LW hEEER, 25 s L5888 FED, &
EREZHEF RNHA. AR, BERRARE T L.

q, E5TFE

(—) SFEEBERRBRTE

—ER-F-T-EEAERAZB LI EERR. RoAA
HAFIE, BARKRE, #20fLFFERARRITEN T 1 1E
B, BWiES A gt b g A SR T ER UK A
SREAE. AR RBR T RER AL LR ER. &
wEA b, EXEE®E, WFEAZXFLAREEEAZS, BX
Bk % BAFEAREE HEFE, EL. TEMNHRERETS
. BREW, A HERIMTE —#EFHTRENEEA
SMME. BaER Ak L. E8ALEFTAALHEE.
NEFAZEGHHR L asEE RR., SUA AT ERALE
TERASHTE(RE ), FRIAAR G 3 FF P #E5 ak
TR R AZR L%, B DA TR EN L
(). BFHREHN. HFEANAEZHEGEREZ. 5] 2025

&HTA



£, FHRAEZHEE (RE. maikiE) EA2E %.

—RFALEHE (RofE). ARATFFEARLFLR
Bt G—ARIRAT, KRITETHSENTERIZ e EL
RYAZEME, RESRBTFAEZHEFTRE, BRERXRART
AEFBAEAE MIL L AR B EE. 5] 2025 5, B KR L HAE A0
AR 8 R EERAE 2 R T e (FHEte ), TR SE 3BT
ARFERFERLT, BRel SRkl g EgE (RR).

#lE 2 EARR L HE A ENE, TE2ERLMEE
WEHET G, BEHEMTEVH. BIEATE. HEME. 3
2 ER R AT AR,

(5) SREEREIVSEEEESNATIE

—AREERELFPFEBERIR. ZRFEARIANNL
Y HEFR. k8. BAKL. FREME. 8RR,
THBERAGET RN REAHESEELFFE. FEETE
XE BEAPEY, BXR. #%h W EREEMAH. H
., BRAEXEA L F R RAATAMA. 5] 2020 F, ZAS
R REWERMI,; 22025 F, LAERX-Z-T-EHA2E

%—o

B AR BEEERITE TR, U A SR LR
ik, PEALM (FHEME). PERAN (R EmE) hH L,
Hh A RAERAETE (FEE) AW FERE, 4TEH
TRAFH R, B, B RS IAERE, XHMERAR
BB 5 T

19



RAKE CAZBRY CFEAZR). FEXAHEUKLA
SHMEEAEZMS AR L 5P NER, RALRALR
R4 a6 1 Fn e B Ak A

2| 2025 4, R 2~ 3NERF LRI N E TN NAL
PS5 4% A

(2) BRSFEEBCUETRER

—AlE &, FEALZRKSFERME AL LAE
Fi, ZILETHEL, BhIAFELRFALH EERBAE.
P ARBEE, RIIAZATYERGELERSS AL LRIME, B
BRAGF L R

—E%RER, WEEXNEARRENREEE. B3 ED,
T AR BT AR A HE TR B AR AL R

B4 KRB RECI M ASHL. BamREH. 52025
£, WELFAEZ W (LREHFIUERTIARE) WAL
BLEEARD TS M (2).

B REMTAZZATRS S, BF 1 U LAL58#
(BH41) RRRBAZAEHEZNE, LATREEe, 55
% TAE,

FrEaR: s EM. |, RO B R VR. AR
RN ARIME. 2] 2025 F, REEAFERTAHNEMR. T8
ﬁ%ﬁ54»ﬁ%gﬁﬁﬁ%lSA,%ﬁﬁﬂﬁ%ﬂ%ﬁﬁl
A, VR, AR YE& 10 A,

BRBER: AL FER. A ARNALRLERRE



W (BRI AZF G ) W 5H A, A Bk e &
SRR B 2025 F, HpmEmE) . ETEAE A ES
ZR LR E ERFENRIIAZFE R R R

XAB R d: mEAEZ E R SR TE, BHARX
k. UAKXA TR, FREAZ MO &S Raikit. Jb
Ko FIFAE AT

() SREEmREIEETE

—2ERFREAEPEFEIRA TR, UEFARE. X
FFBESE R K B fo e B A S KA 2 B E S 2
AN, FERALZE . AEHED A2 ERNEE AR EM
TENITHE A DAONT . 2w B EEARR L R ED,

—REAZFHEEARATE. S5 FHDNFKR
B AREA R, EREAR SRR FRAGPEHFRE 6,
Al T R E A # 4 E AR REE. ZINRRA.
NNBKE RERERE. ARFEZRF LG AELE
PANFAZBBEHRFTRE, BRAGTEFRBEORE AR
B RR AR R RHE B ARTT .

—HRAZBLEFRA TR, EL AR AR KBK
FOR. EFEBAZRR RAZHRAMASHFEALZ 2 RE
AER, A7 “RBRARRATRARAT o “REEHK#*
TIERIIE” iR E ).

—RRAZHEEARA LR, UKRFERNTH, &6
B FAF BRI S AR R, ARARETEXRNRAT R “A

14



EHHT 27 o “ARERERE, BEHAHE” BEEZ. v
AxtEmHE R, PHEREMWX . SEMK. FEMEK LKA ZK
ELR. HRIREKIE.

— Lt HAZBLREFARA TR, #— O AR KB
REEERFFET BHNHREAR, RALEHRF EAH
FRE IR R KEBED . WEIR “12379” &) 20, TETE
ERAMED R, RETFRAZIANERAEED. HREE ER
HRBREERENSIE, § “EHRA” G5k - LIAPE"
fo R ATAMREA - ILTKFE” SRR ST

(h) SREEAAMEERRTE

— ¥ RKBRAEZRLIAERR TR, BXA. 4RAEH
HA L TR E L FAERTALRRL S, THEAR, 4
R HAE. TEBEA T RRAEZMAEANE. ZrEeIgH
T % Foig BT BUR AL

—BERAZMERNEERTE. ZIERRALHET
fERIEN, EAEFLELFARHNAEZITE LG ERALT HER
TR WRAZAE. b F AR E ISR ESE, U
TIAEAZHEEFHMAE. RAAT B BFHA. 552
fr, BIBERAEZMELKAN, B Rkt XFHF
BERR FARSEREME. S “AERELAK BE
R, B 2025 F£5F S AU LRZPEL ZHANFERE “E K
MERHEER B,

— R EEREANETRE IR, 2uREaAsZHEERA4



REHBE, BRAEM MR a, M EtE
SREFY, HIAEM WAL . BB R RAT Lk AR
FRIAZHEFTRAARAAR, BHPFNFESHFAEZRES
JRE Y, ﬁ]ﬁ%ﬂéﬂ//\ﬁ‘ié}%ﬁ/&/\%R’r&%%nf-’u%ﬂ%lf’ﬁ X
AEMESRAENE. BT —3ORE ERBAFKIRIERILRE
B2 AR ARG BAE, 0B B I R R G B A AR
5 R

—ARBEATEFNBEFFRATE. IR HEITR
W A RAZAEAREAE, FREFE LA ERED AN
FREFENTR], WRERUT AR E W 03I . LA
ZRHEANRRBRREEL, REAEF LA IMEA BRI 55
JT .

I {RBEIET®E

(—) IzBRARS

BRALZHIEmEANAEZA L TENALA T, BAEH
FERBEEAEPAFEFERNME. BERANPRE. &
K5 NP A R R R AR TR, T THE
AL, iR TR RS %, RO EERFLE
WHER, BUBE, Blkel, BEIEHEREELL, #
HAZFEFWAFRE.

(Z) BUIBERSZH

BT AZHERRA L H AN, AR ERERY
L RFINFA 55T E BRI ERHA BRI R A0 7t

— 16 —

TSR
TSR



FRTR I EEZEER. Eiﬁ%ﬂ BUMALE, AR ERE
WNBRAZ TN XY EE, AERFALZBEER. &
m\é@ﬁk~E%ﬁ%ﬁéﬂ»ﬂﬁﬂ%ﬂﬁﬂ%%ﬂ%lﬁ
FHE R TR

(2) "EEERFE

FIRHAZH LT L FEFINEFMBETE, BX. 4. 7.
B FER S EAEZF L MR, FARE L 55 FRERN
EARIRAERIE. B8k 55E . ?ﬁﬁ%$ﬁﬁ’mmm
ZHERATAZHYE. BEASHTHLTAKRERE., MERAR
FHE 2R NSRAETE, BiRERE AR,

(M) FEESHI

H AR LA T, M EEMKE R EEES. ER
TRNEERHE, ARLSTL, AXEAXESHITE . B
AHEALZRE BN ZE. BRXRAERE S E. BRXREfH
RZENAZR G TERAE BRI, R S ES %
SEH AN, BRARIR L BT S ESE R R, AAT
ALK E N DL 2 A AT, BERENRH#ALZHET
TEH E ZARIE.

() BCEH

REEWIMAERELEDA, mRAZR L TIENE L
R, BAFREASGHERZERNELAMERAR. AZHLXL
BRBHFR. AFZFEFRRGTEFEIMARL. FRARAR
MR L, midd ARA iR R R F N4



A, DV AN . A R R A AU
ORI, AR AR AR R R 5 R A4
W, I EE RO . T UM B AR T RS
bl 1A

— 18 —



FEARRINE 2018 £ 12 A 20 H I &




	中国气象局关于印发《气象科普发展规划（2019-2025年）》的通知
	中国气象局关于印发《气象科普发展规划（2019-2025年）》的通知
	各省、自治区、直辖市气象局，各直属单位，各内设机构：
	《气象科普发展规划（2019-2025年）》已经中国气象局审定，现印发给你们，请认真做好实施工作。
	2018年12月19日
	（此件对外公开）
	气象科普发展规划（2019-2025年）
	中国气象局
	二〇一八年十二月
	目  录
	一、形势与需求 1
	（一）气象科普工作现状 1
	（二）气象科普面临的新形势新需求 3
	二、指导思想、基本原则与发展目标 6
	（一）指导思想 6
	（二）基本原则 6
	（三）发展目标 7
	三、主要任务 7
	（一）服务国家重大战略，提升全民气象科学素质 7
	（二）融入气象现代化建设，提升气象科普现代化水平 8
	（三）推动品牌体系建设，扩大气象科普社会影响力 9
	（四）推动业务体系建设，促进气象科普转型升级 9
	（五）调动各方潜在力量，形成气象科普发展合力 10
	四、重点工程 11
	（一）气象科普场馆体系建设工程 11
	（二）气象宣传科普业务平台建设与应用工程 12
	（三）繁荣气象科普创作工程 13
	（四）气象科普品牌活动创建工程 14
	（五）气象科普人才队伍建设工程 15
	五、保障措施 16
	（一）加强组织领导 16
	（二）强化政策支持 16
	（三）完善经费保障 17
	（四）落实任务分工 17
	（五）强化基础研究 17
	为深入贯彻习近平新时代中国特色社会主义思想和党的十九大精神，全面落实习近平总书记关于科普工作的重要论述，全面落实中国气象局党组对气象科普工作的新部署新要求，依据《全民科学素质行动计划纲要实施方案（2016-2020 年）》《“十三五”国家科普与创新文化建设规划》《全国气象发展“十三五”规划》和《全国气象现代化发展纲要（2015-2030年）》，制定本规划。
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	一、形势与需求
	（一）气象科普工作现状
	在中国气象局党组高度重视和正确领导下，各级气象部门坚持以人民为中心的发展思想，围绕气象现代化建设和改革发展大局，对接国家科普事业总体规划，认真组织实施《气象科普发展规划（2013-2016年）》，取得了显著成绩，气象科普能力不断提高，人民群众获得感不断增强，为推进气象事业改革发展和全民科学素质提升作出了积极贡献。
	社会化格局初步形成。气象科普纳入全民科学素质行动计划纲要，融入国家科普发展体系，“政府推动、部门协作、社会参与”的社会化格局基本建立。与中国科协签订战略合作协议，联合相关部委和地方党委宣传部建立气象灾害防御科普宣传机制，气象科普融入国家科技、文化、卫生“三下乡”等活动。600余家社团和百度、腾讯、新浪等企业也积极参与气象科普工作。
	常态化工作取得成效。世界气象日、气象科技活动周和防灾减灾日等主题气象科普活动成为常态，年均参与专家1万余人，受众300余万人。针对社会关注的热点、焦点问题和国家重大活动，面向决策者、公众和专业用户及时释疑解惑。各级气象部门以需求为导向，面向重点人群，联合政府及其相关部门持续开展特色鲜明的气象科普活动，促进全社会防灾减灾救灾意识和能力提升，2018年气象科学知识普及率达77.76%，为新阶段气象科普发展奠定了良好基础。
	科普业务能力明显增强。国家级、省级气象科普业务机构相继建立，科普业务系统初步建成。截至2018年年底，建成348个全国气象科普教育基地、1000多个校园气象站、1200多所气象防灾减灾科普示范学校、7.8万个乡镇气象信息服务站；专兼职气象科普人员覆盖99.7%的村屯。定期举办全国气象科普作品观摩交流活动和全国气象科普业务培训班，气象科普队伍不断壮大，初步形成由专兼职人员组成，包括专家和志愿者在内的气象科普人才队伍。
	科普品牌打造特色鲜明。精心组织策划世界气象日、气象科技活动周等全国性重大气象科普活动，具有了较大社会影响力，形成了品牌效应。打造“流动气象科普万里行”“绿镜头·发现中国”“应对气候变化·记录中国”“气象防灾减灾志愿者中国行”和“全国青少年气象夏令营”等一批气象科普品牌活动。一批气象科普作品获得各类奖项。一些单位和一批个人获得各级科普工作先进集体和先进个人表彰。 
	科普创作创新成果丰硕。2013年以来，全国气象部门年均创作制作图文类气象科普作品2100种、影视动漫类366种、游戏类55种、宣传品类718种，其中内蒙古、广西、西藏、青海、新疆等省（区）局开发出少数民族文字产品；全国气象部门年均出版发行气象科普图书140余万册，制作播出气象科普影视作品1400多部（集）。气象科普传播形式不断丰富，初步实现部门内外资源共享，形成传统媒体与新媒体、气象部门媒体与社会媒体相互融合的立体传播局面，精准推送能力不断提升。
	气象科普工作仍然存在一些有待解决的问题。一是对气象科普工作的意义和重要性认识不够充分，业务、服务、科研与科普融合有待增强，气象科普工作尚未由“软任务”变成“硬措施”；二是气象科普工作顶层设计不够完善，亟待构建社会广泛参与、部门充分联动、业务运行顺畅、开放合作高效、组织管理科学的气象科普格局；三是气象科普工作运用“互联网+”的能力不足，精准化服务水平有待提升；四是气象科普工作体系及其管理运行机制亟需完善，合力不足、品牌彰显和效益发挥不够，适应新时代新需求的高质量科普供给不足；五是气象科普创新动力不足，常态化的人才培养和激励举措、多元化的投入渠道等亟需建立，气象科普基础研究薄弱。
	（二）气象科普面临的新形势新需求
	1.加强气象科普是实施国家创新驱动发展战略的必然要求。习近平总书记指出：“科技创新、科学普及是实现创新发展的两翼，要把科学普及放在与科技创新同等重要的位置。”新时代，国家实施创新驱动发展战略，着力创建创新型国家和世界科技强国，创新成为经济社会发展的第一动力。科学普及是实现创新驱动发展的重要之翼。气象事业是科技型、基础性社会公益事业，气象工作与经济社会发展息息相关，气象信息与人们日常生产生活密切相连。普及气象科学知识，提高全民气象科学素质，是提高全民科学素质的重要内容和必然要求，也是实施国家创新驱动发展战略的必然要求。
	2.加强气象科普是保障人民美好生活、建设美丽中国的现实需求。党的十九大报告提出，“要推进绿色发展”“持续实施大气污染防治行动，打赢蓝天保卫战”“建设美丽中国”，要“坚决遏制特重大安全事故，提升防灾减灾能力”“完善公共服务体系，保障群众基本生活，不断满足人民日益增长的美好生活需要，使人民获得感、幸福感、安全感更加充实、更有保障、更可持续”，这些目标的实现都需要气象的大力支持和保障。随着我国社会经济快速发展以及人民群众生活水平日益提高，气象服务已经成为人们生产生活不可或缺的重要内容。全球变暖背景下，极端天气气候对各行各业和人民群众安全的影响日益加剧，公众对于气象防灾减灾以及应对气候变化的科普需求进一步提高。因此，加强气象科普是保障人民美好生活、建设美丽中国的现实需求。
	3.加强气象科普是气象事业科学发展的内在需求。气象科普工作是公共气象服务重要组成部分。一方面，在建设气象现代化强国新征程中，需要社会各界对气象的理解和支持。通过科普让公众有兴趣、有途径走近气象，分享气象文化以及气象科学技术工作的甘苦，促进公众对气象事业的理解。公众对气象科学社会价值的理解越深，就越能尊重气象科学，尊重气象工作者，它既是气象事业发展的良好氛围，也是培养未来气象科技工作者的最佳土壤。另一方面，21世纪科学发展本身的复杂性和交叉融合以及气象服务领域的拓展给气象工作带来极大挑战，要愈加重视对气象科技的投入和对气象科技的深层开发，实现气象科学的观念层面与物质层面的双向互动。气象科普有助于创造促进气象科学技术发展的条件。
	4.新技术的快速发展给气象科普带来新的挑战。随着互联网、大数据、人工智能等信息技术飞速发展，新的传播生态下，公众对科普传播方式也提出了便利化、体验化的新需求，微博、微信、微视频等自媒体以及虚拟现实等人机互动方式为公众喜闻乐见，这需要气象科普供给水平进一步提高。随着公众信息获取方式发生变化，气象科普多元化、差异化需求明显，要求气象科普更有内涵、有特色，信息推送更及时、更精准，服务更贴心，依托全媒体传播进行多样化展示、多介质推送，从而让气象科普活起来，更富吸引力和影响力。
	在新时代气象科普工作中，要深入学习贯彻习近平总书记关于科普工作的重要指示精神，落实中国气象局党组关于加强气象科普工作的新部署新要求，准确把握气象科普工作的新需求，在气象现代化建设和全民科学素质行动总体布局中，明确气象科普工作的定位、内涵、使命、任务，创新科普手段，拓展科普内涵，提升科普效益，推进气象科技创新与气象科学普及“一体两翼”协同发展。
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	二、指导思想、基本原则与发展目标
	（一）指导思想
	坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，深入学习贯彻党的十九大精神，全面落实习近平总书记关于科普工作的重要论述，坚持以《中华人民共和国科普法》和《全民科学素质行动纲要》为指南；坚持以人民为中心的发展思想，坚持公益性基本定位，坚持以气象现代化建设为依托，以提升公民气象科学素质、加强气象科普能力建设为重点，深入推进气象科普社会化、专业化和品牌化发展，鼓励创新，切实提高气象科普的质量和效益，更好地服务于广大人民群众和经济社会发展，为建设创新型国家和世界科技强国作出新的更大的贡献。
	（二）基本原则
	统筹兼顾、均等普惠。以构建覆盖城乡的气象科普体系为目标，统筹区域、城乡，针对不同群体的需求和特点，探索气象科普精准服务，实现气象科技成果社会共享和气象科普普惠大众，增强群众气象获得感、幸福感和安全感。
	整体推进、融合发展。以拓展气象科普内涵为抓手，整体推进气象科普与气象服务、气象科技创新、气象科学文化的全面深度融合，形成科学知识、科学方法、科学思想、科学精神互融的气象科普内容体系。
	开放合作、分工联动。以“政府主导、部门协作、社会参与”为指引，紧紧依靠各级政府支持，广泛动员社会力量，充分利用各种资源，深化国际国内和部门内外合作交流，加强部门内部分工联动，形成共享、开放、协调的气象科普工作局面。
	夯实基础、创新拓展。以适应新形势新需求为重点，加强气象科普的基础研究，加强气象科普创作方法研究，加强气象科普的新技术应用研究，提高科技含量，推进气象科普的内容创作、表达方式、传播手段、运行管理等全方位创新，扩大气象科普覆盖面和影响力。
	到2025年，在不断提升科技内涵的基础上，建成与气象现代化水平相适应的现代气象科普体系：形成多样化、特色化的气象科普场馆体系，提升气象科普基础设施服务能力；形成科普内容、活动、传播互融互补的气象科普品牌体系，提升气象科普的社会影响力；形成管理顺畅、布局合理、流程规范的气象科普业务体系，提升气象科普对社会关切的响应能力；形成多渠道培育、专兼职结合、人才素质优良、激励措施完善的气象科普人才队伍，提升气象科普创新发展的能力。到2025年，实现气象科学知识普达到80%以上，气象部门科普水平达到全国科普领域领先地位。
	三、主要任务
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	完善气象科普管理机制。气象科普纳入各级气象发展战略与规划，列入年度工作计划和目标考核，明确机构、岗位和职责。

	三、主要任务
	（一）服务国家重大战略，提升全民气象科学素质
	围绕生态文明建设、创新驱动、脱贫攻坚、乡村振兴、可持续发展等国家重大战略实施，找准气象科普发力点，推进气象科技创新与科学普及“一体两翼”协同发展，为国家重大战略气象保障服务发展营造良好氛围。深入实施创新驱动发展战略，面向青少年特别是在校学生、农民、城镇劳动者、领导干部和公务员等重点人群，普及气象科学知识和气象科学方法，传播气象文化，激发气象科学兴趣，倡导科学思想，弘扬科学精神，有效提升公众气象科学素质，为全民科学素质的提高作出气象贡献。
	突出气象科学的应用性，着力提升公众应用气象科学技术处理实际问题、参与公共事务的能力。围绕防灾减灾，加强针对气象预报预警信息的科学解析、标准的宣贯解读和防灾避险知识的宣传，提升全民防灾避灾救灾的意识和能力。积极普及应对气候变化、生态文明建设、可再生气候资源开发利用知识，提高全民建设美丽中国的自主意识和能力。
	特别加强面向领导干部和公务员的气象科普，推动气象科普课程进机关、进党（干）校、进干部培训课堂，举办面向领导干部的高端讲座，邀请领导干部参加群众性气象科普活动。
	适应气象学科发展，开展面向气象干部职工和科技人员的科普，促进气象工作者全面了解气象科学发展前沿，助力提升气象工作能力。
	（二）融入气象现代化建设，提升气象科普现代化水平
	大力推动“互联网+”气象科普。以气象科普信息化建设为核心，带动气象科普理念、内容创作、表达方式、传播方式、运行机制、服务模式、业务平台的全面创新。依托大数据、云计算、移动互联等信息技术手段，洞察和感知公众气象科普需求，创新气象科普精准、定向、定制的服务模式。运用新技术完善气象宣传科普业务系统，实现气象科普信息的快速汇集、数据深度挖掘、服务即时获取、用户精准推送、决策有效支持，不断提高对社会关切的响应能力。运用互联网思维，建设众创、众包、众扶、众筹、众享的气象科普生态圈。
	大力推进气象科普实体场馆体系建设。按照因地制宜、创新思路、精准分类、突出特点、标准规范的原则，建设气象科普实体场馆体系；大力应用数字技术，建设数字气象博物馆（科技馆），开发现代气象科普展品展项。制定国家气象科普场馆管理办法，规范评价评估标准，加强对气象科普场馆建设的引导和规范管理。
	（三）推动品牌体系建设，扩大气象科普社会影响力
	充分调动各级气象部门气象科普的积极性和主动性，广泛吸纳社会力量和资源，以全国性大型科普主题活动为契机，以气象科普进校园、进社区、进农村、进企事业活动为桥梁，以志愿者活动为抓手，开展系列主题突出、特色鲜明、影响广泛的气象科普活动，创新手段、丰富内容，增强互动性、实用性、有效性，打造名牌。
	加大气象科普创新创作支持力度，鼓励气象科研、业务成果转化为气象科普产品，吸纳文学、艺术、教育、传媒等社会各方面力量繁荣气象科普作品创作，挖掘、整理和传承气象文化遗产，促进原创优秀气象科普作品不断涌现。鼓励传媒、广告等社会相关行业和各类机构加大气象科学知识、重大气象科技成果及热点事件、人物的传播力度，提升气象科普品牌效应和传播效益。
	（四）推动业务体系建设，促进气象科普转型升级
	充分发挥气象科普的先导性作用，助推公共气象服务可持续发展，要将科普贯穿在气象核心业务的各个层面、各个环节，在核心业务设计和开展之初就将科普有机融入。加强气象科普业务体系建设，将气象科普纳入气象现代化业务体系中，推进国家-省-市-县四级气象科普业务体系建设。统筹谋划、建立全国气象科普业务布局和体系，理顺气象科普业务和管理体制机制，建立相应的业务流程、标准和规范。中国气象局办公室组织协调相关职能部门各司其职，对气象科普工作进行综合管理和宏观指导；中国气象局气象宣传与科普中心牵头开展科普业务系统建设和应用推广，并对省级以下开展业务技术指导。各省级气象部门应建立相应的科普业务部门，健全本省（区、市）科普业务运行工作制度，确保科普业务正常、稳定运行。
	建立气象科普资源共建共享机制，保护科普作品、产品知识产权，形成气象科普资源汇聚和分享的新格局。
	拓展科普信息传播渠道，在充分利用现有传播渠道基础上，拓宽移动互联网的传播渠道，实现气象科普内容一次创作、多次开发、全媒体呈现、各渠道推送传播。
	加强气象科普的理论和实证研究，为气象科普事业科学发展奠定理论基础。
	（五）调动各方潜在力量，形成气象科普发展合力
	完善气象科普管理机制。气象科普纳入各级气象发展战略与规划，列入年度工作计划和目标考核，明确机构、岗位和职责。
	建立气象科普评估评价制度。树立气象科普成果也是科技创新成果的理念，将气象科普纳入各级气象科技计划项目、重大工程项目、专项任务以及气象标准规范建设、气象教育培训中，并开展评估考核，着力推动气象科技创新成果向气象科普产品的转化。
	扩大气象科普社会化途径。争取将气象科普纳入国家、地方、部门发展规划。深化与科技、科协、教育等相关部门、行业的战略合作，充分发挥各级气象学会等社团组织作用，探索和创新跨行业、跨领域的科普合作模式。
	推动气象科普产业发展。结合气象科普领域工作实际，探索气象科普市场化运作模式，鼓励引导企业参与气象科普活动，参与气象科普产品的研发、生产和推广，逐步形成气象科普产业链。
	四、重点工程
	（一）气象科普场馆体系建设工程
	（二）气象宣传科普业务平台建设与应用工程
	（三）繁荣气象科普创作工程
	（四）气象科普品牌活动创建工程
	（五）气象科普人才队伍建设工程

	四、重点工程
	（一）气象科普场馆体系建设工程
	——国家-省-市-县四级实体气象科普场馆体系。充分利用社会资源，融入式发展，推动和支持各级气象部门在地方博物馆、科技馆、展览馆或其他公共文化场馆中建设气象科普展区以及气象科普公园、气象防灾减灾示范社区和气象科普示范村建设。在此基础上，国家级层面，以中国气象事业发展史馆为核心，国家级业务、科研单位根据自身特色，建立、完善相应的科普展示空间。省级层面，因地制宜建设和完善一批具有地方特色的综合气象博物馆、科技馆或气候变化、生态气象等专题气象科技馆。每个百年气象台站均设立台站史展区。鼓励有条件的市县级气象部门建设气象科普馆（展室），开发现有气象台站等场所的科普功能。普及推广流动气象科普设施，覆盖尚无任何科普展教设施的县（市）。逐步形成多样化、特色化的气象科普场馆体系。到2025年，实现气象科普场馆（展区、流动设施）县级全覆盖。
	——数字气象博物馆（科技馆）。建设数字中国气象事业发展史馆。统一规划设计，依托若干有特色的实体气象博物馆建设数字气象博物馆；依托各类数字气象科普资源，建设国家级数字气象科技馆和虚拟现实气象科技馆。到2025年，国家级实体馆和有条件的部分省级实体馆建成数字博物馆（科技馆），同时实现所有数字馆资源共享，覆盖全部实体气象科普场馆（展区）。
	制定全国气象科普教育基地创建规范，完善全国气象科普基地管理平台，逐步建成责任明确、操作规范、流程标准、措施到位的全国气象科普基地管理体系。
	（二）气象宣传科普业务平台建设与应用工程
	——气象宣传科普业务平台建设工程。建设符合气象现代化业务集需求分析、业务会商、选题策划、产品制作、产品发布、传播效果评估于一体的气象宣传科普综合业务平台。平台实行国家级、省级两级建设，国家级、省级、市级、县级四级应用。其中，省级对国家级科普业务系统进行本地化。到2020年，该系统在省级全面落地应用；到2025年，实现国家-省-市-县四级全覆盖。
	——气象科普传播渠道打造工程。建成以中国气象科普网为主体，中国气象网（科普频道）、中国天气网（科普频道）为两翼，其他各级各类气象网站（科普专栏）为依托的网站体系。打造部门气象科普微博、微信、客户端等新媒体矩阵，支持和鼓励气象自媒体品牌建设。
	充分发挥《气象知识》《中国气象报》、中国天气频道以及气象出版等在气象服务和气象科普业务中的作用，提升优质科普资源供给能力和传播能力。
	到2025年，形成2～3个在科学普及领域内有影响力的气象科普传播品牌。
	（三）繁荣气象科普创作工程
	——创造条件。中国气象局联合中国科协建立气象科普创作基地，设立专项基金，择优支持各类优秀气象科普作品的创作。扩大资助范围，吸引气象行业及社会各界参与气象科普创作，形成气象科普内容品牌。
	图书：策划出版原创性的气象科普、科幻精品图书。到2025年，出版在业界有影响力（以获省部级以上奖项为标志）的气象科普图书不少于5种（套）。
	影视：发挥部门气象影视资源优势，拍摄1部以上气象科教（科幻）片或反映气象人精神的影视片，弘扬科学精神，宣传气象工作。
	新媒体：鼓励图解、动画、课件、微视频、游戏、VR、AR等新媒体内容创作。到2025年，达到点击量超千万的图解、动画、微视频5个，点击量超百万的15个；制作大型气象科普游戏1个，VR、AR作品10个。
	展品展项：组织加强科学性强、生动有趣的气象科普展品展项（包括流动气象科普设施）的设计与研发，创新更加生动的展览展示手段。到2025年，形成涵盖面广、便于使用的可供全国气象科普场馆自主选择的系列气象科普展品展项。
	文化创意产品：加强气象史料挖掘与研究工作，助力气象文化建设。以气象文化为元素，开展气象文化创意产品的设计、开发，提升气象文化影响力。
	（四）气象科普品牌活动创建工程
	——全国性主题气象科普活动提升工程。以世界气象日、气象科技活动周、防灾减灾日和全国科普日等大型全国性主题活动为契机，将世界气象日、气象科技活动周和全国科普日气象主题活动打造成为公众认可、社会满意的全国性气象科普品牌活动。
	——校园气象科普活动提升工程。继续鼓励和支持中小学校自办校园气象站，把校园气象站建设与学校气象科技教育相结合，创造性地开展校园气象科普嘉年华、气象知识竞赛、宝贝报天气、小小减灾官全国科普大赛、气象研学之旅等多种活动。组建全国中小学气象科技教育联盟，形成针对不同年龄段的校园气象科普活动体系和气象科技教育整体解决方案。
	——社区气象科普活动提升工程。把普及社区气象防灾减灾知识、生产生活气象知识、健康气象知识和生态环境气象知识作为重点，创建“防灾减灾气象知识竞赛社区行”和“气象专家进万家系列讲座”等品牌活动。
	——农村气象科普活动提升工程。以农民需求为导向，结合国家精准扶贫和乡村振兴战略，组织气象专家深入农村开展“气象科技下乡”和“气象关注民生，科普助力扶贫”品牌活动。加大对革命老区、少数民族地区、边疆地区、贫困地区以及气象灾害多发、易发地区的关注。
	——专题气象科普活动提升工程。进一步创新“气象防灾减灾宣传志愿者中国行”活动的形式与内容，促进全国高校学生社团增加气象类实践活动。探索开展“12379”推广活动,打造预警信息发布活动品牌。探索开展气象观测志愿者活动。拓展与主流社会媒体传播渠道的合作，将“直击天气”“绿镜头·发现中国”和“应对气候变化·记录中国”等品牌活动打造成名牌。
	（五）气象科普人才队伍建设工程
	——专兼职气象科普队伍建设工程。国家级、省级气象部门明确专门的气象科普业务承担部门和专兼职业务、管理人员，组成一支业务精、管理强的专兼职气象科普队伍。建立健全气象科普业务和管理人才激励机制。
	——高层次气象科普队伍培养工程。建立国家级气象科普工作团队，把气象科普业务人员纳入气象部门各类高层次人才培养计划。加强气象科研、业务人员科普责任的落实，鼓励和支持他们从事气象科普活动和创作。依托行业高校、科研机构、业务单位，建立高层次气象科普专家团队，激励动员院士、专家学者等高层次科研业务人员参与气象科普。实施“气象科普名家”培育计划，到2025年培育5名以上气象科普名家进入中国科协“首席科学传播专家”团队。
	——科普志愿者队伍打造工程。建立完善气象科普志愿者组织管理制度，搭建气象科普志愿者网络服务平台，加强气象科普志愿者培训，建立气象科普志愿者激励机制。鼓励气象行业高校等建立气象科普志愿者社团组织，鼓励中小学生参与气象科普志愿活动，动员和组织社会各界人员积极参加气象科普工作，壮大气象科普志愿者队伍。建立一支来自主流媒体并长期关注气象的记者组成的气象科普队伍，激励其发挥媒体资源优势传播气象科普信息。
	——气象科普人才培养和继续教育提升工程。加大力度开展面向各类气象科普人员的培训，将气象科普业务和管理培训纳入年度培训计划，加大省级以下气象科普业务的培训力度。建立气象科普人员定期交流制度，提高气象科普人才队伍的整体业务素质。
	五、保障措施
	（一）加强组织领导
	各级气象部门要加强对气象科普工作的组织领导，把气象科学普及放在与气象科技创新同等重要的位置。形成规划协调、政策引导、监测评估和奖励激励等完整的科普工作链条。建立工作协调机制，加强对科普工作的谋划和统筹，充分发挥各类科普主体的作用，密切配合，形成合力，将各项任务目标落在实处，推进气象科普事业科学发展。
	（二）强化政策支持
	（三）完善经费保障
	争取将气象科普业务经费列入同级财政预算，国家、省、市、县四级共同分担气象科普财政投入，实现科普业务经费稳定投入。在气象工程建设项目、科研业务项目、专项任务中安排一定比例经费用于气象科普。拓展气象科普社会资金来源渠道。加强气象科普经费使用的绩效考评，确保专款专用和使用效益。

	五、保障措施
	（一）加强组织领导
	各级气象部门要加强对气象科普工作的组织领导，把气象科学普及放在与气象科技创新同等重要的位置。形成规划协调、政策引导、监测评估和奖励激励等完整的科普工作链条。建立工作协调机制，加强对科普工作的谋划和统筹，充分发挥各类科普主体的作用，密切配合，形成合力，将各项任务目标落在实处，推进气象科普事业科学发展。
	（二）强化政策支持
	建立气象科技成果科普转化和评价机制，将气象科技成果的普及列入科研、业务项目成果验收；在科技人员职称评定和晋升等环节设立科普考核要素。建立气象科普激励机制，将气象科普纳入各级气象工作的奖励表彰范围，组织优秀气象科普作品、产品、活动评选、宣传和推广活动，激励气象科研业务和科普工作者作出突出贡献。
	（三）完善经费保障
	争取将气象科普业务经费列入同级财政预算，国家、省、市、县四级共同分担气象科普财政投入，实现科普业务经费稳定投入。在气象工程建设项目、科研业务项目、专项任务中安排一定比例经费用于气象科普。拓展气象科普社会资金来源渠道。加强气象科普经费使用的绩效考评，确保专款专用和使用效益。
	（四）落实任务分工
	制定本规划实施方案，细化落实规划目标和主要任务、重点工程的主要举措，明确分工，并对标规划任务进行督办。建立健全中国气象局职能机构之间、国家级直属单位之间、国家级和省级之间的气象科普工作沟通协调机制，加强不同气象科普任务落实的有机衔接，确保规划提出的各项科普任务落到实处。组织开展规划实施情况的动态监测和评估，将结果作为改进气象科普工作的重要依据。
	（五）强化基础研究
	跟踪国内外气象科普发展动态，加强气象科普工作的理论研究，重点开展气象科普体系建设的理论和实践研究、气象科普发展趋势研究、气象科普需求和科普舆情分析研究。开展公众气象科学素质水平定期调查，加强对气象科学知识普及率等评价指数的研究，建立以公众认知度、关注度和满意度为核心的气象科普绩效评价标准。加强气象科普主体的科普过程与效果的评估评价研究。加强科普作品创作方法、技巧以及信息化条件下科普融合创作的研究。

