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内容概要： 

户外广告指在城市道路、公路、铁路两侧、城市轨道交通

线路的地面部分、河湖管理范围和广场、建筑物、构筑物上，

以灯箱、霓虹灯、电子显示装置、展示牌等为载体形式和在交

通工具上设置的商业广告。 

过去，户外媒体主要用于宣传类似啤酒、化妆品、婴儿用

品等，但随着人们户外休闲活动的增多，高新科技的发展及其

在户外媒体的广泛运用，户外广告创意不断提升，使得广告主

更加注重户外广告的快速传播效果，逐渐将目光转向户外。 

目前，国内 80%的户外广告资源均掌握在中小型广告企业

手中，而随着市场的不断放开，国际传媒巨头步步切入，中国

户外广告产业正面临着有史以来最大的发展和整合期。随着城

市市容规划的升级需要，户外广告公司正在向新技术领域迈进。

当一线城市户外资源垄断格局日益成型后，竞争的“战场”正

转向二三线城市。 

前海中泰咨询结合了大量一手市场调研数据以及已有的专

业数据库、公开数据信息、合作资源渠道等数据信息资源，深

入客观地对户外广告行业的基本概况、全球发展现状、宏观发

展环境、行业市场规模情况、细分市场状况、投放效果、竞争

格局、重点企业情况、市场发展前景、发展趋势及投资潜力等

重点内容进行了全面而系统的分析。 

本研究报告数据主要依据于国家统计局、国家商务部、国

务院发展研究中心信息网、中国及各省市广告协会、广州市户

外广告行业协会、中国知网、前海中泰数据库以及国内外重点

期刊杂志等渠道的基础信息，数据详实丰富、准确全面。本研

究报告为户外广告行业相关企业、策划企业、科研单位、投资

企业等准确了解户外广告行业现状和市场动态，把握企业定位

和投资机遇提供投资决策参考依据，从而在竞争中赢得先机！ 
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